NEWS

SDRUZENI ZA KONKURENCI NA TRHU TV REKLAMY

Uvodni slovo
Vazeni ¢tenari,

dovolte mi, abych Vam predstavil prvni €islo newletteru Sdruzeni za
konkurenci na trhu TV reklamy.

Cilem noveé vznikajiciho Sdruzeni je vyvolat zménu nyni platného
zakona o rozhlasovém a televiznim vysilani. Novela tohoto zakona
od 1. ledna 2007 zésadné omezuje a od 1. ledna 2008 zcela rusi
reklamu vysilanou na vefejnopravni Ceské televizi.

Jsme presveédceni, Ze zruSeni reklamy ve vefejnopravni televizi pfi-
nese rozpad standardniho trzniho mechanismu na televizni scéné
a zvySeni cen reklamy. ZvySena cena reklamy se nasledné promitne do cen vyrobku i do
strategii inzerentt. Sdruzeni chce alespon ¢asteéné eliminovat hrozici deformaci trhu s rekla-
mou a jeji dopady na celou ekonomiku Ceské republiky.

Véfime, ze Ceska politicka scéna vezme nami uvadéné argumenty v tvahu pfi dal$im rozho-
dovani o budoucnosti Ceského televizniho trhu a podnikne patfi¢né kroky k napravé.

Newletter, jehoz prvni Cislo pravé ¢tete, bude nasi nazorovou platformou, jejimz prostfednic-
tvim se pokusime pfehledné a presvédcivé predkladat nase argumenty.

Vazeni pratelé, dékuji za pozornost, kterou nam budete vénovat.

Ing. JifFi Mikes, VSE, Katedra obchodniho podnikani a komerénich komunikaci,
predseda pripravného vyboru Sdruzeni za konkurenci na trhu TV reklamy
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Omezeni reklamy
v CT a jeji vliv
na ceny

Ceny reklamy na
TV trhu pro rok
2007 rostou, to je
fakt, o kterém asi
nikdo nepochy-
buje. Ostatné
majitelé komer¢-
nich TV jej zcela
nepokryté zverej-
fuji ve svych pro-
hlaSenich. Pokud

zdrazeni, mGzZeme oznacit nékolik faktord,
které sice vliv maji, le¢ rozhodné ne tak

vyznamny — inflace, zvySeni vyrobnich

nakladd atd. Ale nepochybné nejsilngjsim
diivodem pro az 20% zvyseni cen v leto$-
nim roce je nedostatek reklamniho prosto-
ru a to zejména v hlavnim vysilacim ¢ase.
Timto nedostatkem byl ovlivnén jiz podzim

a povede tak k celkovému zdraZovani.

Zruseni reklamy na CT zpisobi zvyseni ceny reklamy, coz se promitne do cen spotrebniho zbozi
Argument i : i IR B P

Kam jdou nase ,televizni“ penize?

Jsem koncesionar a platim mé&siéni poplatek CT a CR. Docela rad. Ve srovnani se standar-
dem EU je smésné nizky. Obé vefejné pravni média odvadéji vétSinou sluSnou praci

a ¢asem se dostanou tam, kde je tfeba BBC. Hrozim se ovSem toho, Ze jim ten potfebny ¢as
bude chybét. Nebudou mit protihodnotu rozvoje. Tedy penize, potfebné finance. Zvlasté pak
CT, které nasi poslanci, diky kampanim Novy a Primy, rusi reklamu. Nase vefejné& pravni tele-
vize se stane unikatem. Nejen v Evrop&. Pfipomefime si, co se stane, kdyZ bude CT zbavena
reklamy.

1. CT se dostane do finan&nich problémd.

2. Cast vefejnosti bude zbavena komerénich informaci, které jsou podle rozhodnuti soudu
EU pro lidska prava nezadatelnym pravem kazdého z nas.

3. Privatni televize budou zvySovat ceny za reklamu.
4. Nova a Prima zmonopolizuji trh reklamy.

5. Digitalizace pfinese na trh dalSi televizni stanice, které dostanou $anci na maximalné
desetiprocentni podil na trhu.

Verejnost nicméné zajima, zdali se zvysujici ceny za televizni reklamu néjak promitnou do
cen potravin a v&ci kazdodenni potfeby. Podle vyjadreni vyrobct urdité. Tvrdi to i Ceské
sdruzeni pro znackové vyrobky, jehoz ¢lenové se podileji na 65 % veskerych reklamnich
vydajt v Cesku. N&kdo hrubou chybu naseho parlamentu, zvlaté pak jeho medialni komise,
bude muset zaplatit.

Ing. JiFi Mike$, VSE, Katedra obchodniho podnikéni a komerénich komunikaci,
predseda pripravného vyboru Sdruzeni za konkurenci na trhu TV reklamy

roku 2006 a pokud Ceska televize pricha-
zi o polovinu svého reklamniho prostoru
v roce 2007 a ma byt téméF zcela bez
reklamy v roce 2008, da se jednoznacné
usoudit, ze budou-li si chtit komereni TV
stanice rozdélit reklamni rozpoget CT
(tim se také netaji), nezbude jim nez dale
zvedat ceny. Sledovanost, podle které se
vysledny objem reklamy stanovi, jim totiz
zFejmé& neporoste, nebot Ceska televize
si svUj podil na sledovanosti nepochybné
udrzi. Snizeni reklamniho prostoru na

CT je tedy dllezitym, ale rozhodné ne
jedinym ddivodem pro zvy$ovani cen TV
reklamy.

Nakolik se zvySena cena reklamy promitne
do cen vyrobk( si neodvazim spekulovat.
Zadavatelé urcité nebudou chtit o tyto
zvy$ené naklady snizit své zisky, ale mys-
lim, Ze optimalizaci marketingového mixu
budou schopni zvysené ceny TV reklamy
do cen svych vyrobk( minimainé v letos-
nim roce nepromitnout.

JUDr. Martin Novaéek
Autor je feditelem sekce nakupu
elektronickych médii v agenture OMD

Ceny TV reklamy na ¢eském trhu jsou dlouhodobé podhodnoceny.

Vyrok tydne

Strategickym zamérem CME je zvySit ceny a udrzet nejvySsi sledovanost.

Michael Garin, CEO, Prezentace pro investory, prosinec 2006 (Praha)



Srovnani situace verejnopravnich
televizi ve svete

I. Némecko

V této rubrice Vam nabidneme srovnani situace verejnopravnich televizi

v jinych zemich svéta. Pro ¢eského divaka je ze zahrani¢nich subjekttl nej-
znaméjsi némecka vefejnopravni televize, které se budeme vénovat v uvod-
nim dilu.

Verfejnopravni vysilani v Némecku ma mnoho organizacnich forem, programovych sluzeb
a modell financovani, které jsou v Evropé unikatni. Patnact némeckych spolkovych zemi
ma na zakladé své ustavni autonomie v kulturnich otdzkach pravomoc urcovat vlastni
politiku v oblasti vysilani.

Kromé zvlastniho pfipadu zahrani¢niho vysilani Deutsche Welle, které je financovano
z federalnich zdrojli, maji vefejni vysilatelé v Némecku ARD a ZDF dva hlavni zdroje pfijmu
— uzivatelské poplatky a v mensim rozsahu reklamu.

Uzivatelské poplatky

Od zrodu vysilani v Némecku, v roce 1923 tvofily uzivatelské poplatky nejvétsi zdroj pFijmu
vefejnopravniho vysilani. VySe uzivatelského poplatku se urcuje tak, aby se v prvni ¢asti
poplatkového obdobi vytvofily urcité finanéni prebytky a rezervy, jez pak mohou pokryt
deficit pfirozené vznikajici v druhé puli. Pfijmy z mési¢nich uzivatelskych poplatkd plynou
vzhledem ke své teritorialni vazanosti pfedevsim zemskym vysilatelim, ackoli az po fadé
srazek.

Reklama ve verejném vysilani

Reklama ve vefejnopravnim vysilani podléha prisnym pravidlim. Televizni reklamu je
mozno vysilat jen na spole€éném programu ARD ,Das Erste® a na ZDF. Reklamni spoty Ize
zarazovat o vSednich dnech pouze do 20.00 hodin. Celkova doba vénovana reklamé& nesmi
pfesahnout dvacet minut. V pfipadé rozhlasu povoluje smlouva o vysilani uzaviena mezi
zemémi v roce 1991 maximalné& devadesat minut reklamy denné. VétSina zemskych vysila-
telt rozdéluje tento Cas tak, Ze jedna nebo vice jejich stanic vysila zcela bez reklamy.

Reklama v soucasnych diskusich o vysilani - zachovat ¢i zakazat?

Lobby komerénich vysilatelti chce ze zjevnych divodl ,osvobodit* vefejnopravni vysila-
ni od jakékoli reklamy. V tom ji podporuji néktefi zemsti politikové, ktefi davaji pfednost
systému s jasnou hranici mezi vysilanim financovanym z poplatku a soukromym vysilanim
financovanym z reklamy.

Generalni feditelé ARD a ZDF presto opakované poukazovali na to, ze ztrata pfijmu z re-
klamy by pro jejich organizace méla vazné dusledky. Za prvé diky reklamé se uzivatelské
poplatky mohou udrzovat na nizké urovni. Za druhé pfijmy z reklamy zaruCuji nezavislost
vefejnych vysilatelu a jejich schopnost oslovit Siroké spektrum divaku — bez nich by hufe
odolavali sou¢asnym snaham zatlacit je na okraj zajmu a délat z nich pouhé poskytovatele
doplnkovych sluzeb, zejména vzdélavaciho a kulturniho charakteru.

Porovnani reklamnich limiti v Ceské republice a Némecku
Zemé Rekla'm’a . Povolené % reklamy ve vysilani AR el
ve vysilani reklamou
verejnopravni verejnopravni soukromé verejnopravni soukromé
kanaly kanaly kanaly kanaly kanaly
v hodiné za den v hodiné za den
(%) (%) (%) (%)
Cesko ano 10 0,5 20 15 ne ano
Némecko ano 20 1,4 20 15 ano ano

Moznosti
financovani

a verejny zajem
K Protokolu o vysilani vefejné

sluzby fika byvaly prezident EBU
Albert Scharf:

,Otazku financovani nelze zkoumat
izolované, ale je tfeba se na ni divat ve
svétle komunikaénich potfeb vefejnosti
v konkrétnim staté a ukold, jez jednotlivé
staty svym verejnym vysilateldm svéfily.
Dal$im faktorem je organizace a struk-
tura vefejného vysilani v daném state,
ktera by méla skytat zaruky nezavislosti,
plurality a vefejné odpovédnosti vysila-
teld.

Toto vSe souvisi s novym pfistupem

k financovani, ktery se odrazi v Protokolu
o vysilani vefejné sluzby. Tento protokol,
je vysledkem obecného celoevropského
konsensu o principech vefejného vysilani
a jeho financovani, a vstoupil v platnost

v kvétnu 1999.

Protokol uznava pravo ¢lenskych statt
definovat obsah zavazku verejné sluzby
v zavislosti na demokratickych, spole-
¢enskych a kulturnich potfebach kazdé
spolecnosti a vytvaret odpovidajici
organizacni struktury a instituce, jez
budou tyto potfeby uspokojovat. Jasné
také stanovi, ze finanéni podpora, kterou
vysilaci organizace dostavaji z vefejnych
zdroji k tomu, aby mohly své zavazky pl-
nit, je v zasade slucitelna s komunitarnim
pravem. Financovani ma byt adekvatni
zavazku vefejné sluzby a nemélo by bez-
divodné branit rozvoji vnitfniho trhu.

Protokol vytvari novy prostor pro diskusi
a mél by napomoci k vyjasnéni hlavnich
problémovych bodi.”

Zdroj: Radek PeSout, RadioTV

Podily na celkovém
objemu prijmu
z TV reklamy

NTV 0,90% s p1i 2,90%

N 24 0,60%

SAT 1 18,70%

RTLII 28,70%
PRO 7 18,20%

OTHER 8,20%

Ing. Radmila Rochovanska, Medialni zastupce Sdruzeni za konkurenci na trhu TV reklamy, Bison & Rose,
Bélohorska 33, 169 00 Praha 6, Tel.: +420 233 014 055, GSM: +420 777 202 958, radmila.rochovanska@bisonrose.cz
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