7 Ve

Digitalizace televizniho vysilani

IV. Vlna

Zpréava z vyzkumu — Kolesarova, Tomek

Sbér data - STEM/MARK, a.s.

Praha prosinec 2009

© ® N o g p W NP

[ e =
w b = O

Obsah

Zakladni informace o vyzkumu

Informovanost o digitalnim televiznim vysilani
Technické parametry p Fijmu televizniho vysilani
Plany spojené s chystanym p  fijmem digitélniho televizniho vysilani
ZkuSenosti s p Fijmem digitalniho televizniho vysilani
Problémy p fechodu na digitalni televizni vysilani
Obsah digitalniho televizniho vysilani

Mobilni digitalni televizni vysilani

Prom ény televizniho chovani populace

Postoje k Internetu

Vybavenost doméacnosti

Pokryti obci televiznim signalem

Sociodemografické charakteristiky vyb ~ érového souboru




1. Zakladni informace o vyzkumu

Prechod na digitalni vysilani vyzaduje komplexné pojatou datovou zékladnu, spojujici razné zdroje dat
v jednotlivych etapach procesu pfechodu na digitalni vysilani. Opakované a systematické zjistovani klicovych tdaju
o rozvoji digitalniho televizniho vysilani je jednou z dulezitych podminek raciondlni a transparentni realizace
pfechodu na digitalni televizni vysilani pro vSechny z(¢astnéné subjekty a jejich rozhodovani. Z tohoto d tvodu
vznikl vyzkumny program _ €TU, ktery si klade za cil ziskat informace o pot _Febéch, postojich a znalostech
spot febitelské ve fejnosti a p Finést informace o pr Ubéhu digitalizace. Tyto informace by mély ¢astecné byt
ziskany prostiednictvim kvantitativnich vyzkumi. Vyzkumy jsou realizovany dvakrat do roka (sbér dat kvéten,
prelom listopadu a prosince). Dllezitym aspektem vyzkumného programu je zajisténi srovnatelnosti ziskavanych
udaju v Case, coz bude dosazeno prostfednictvim opakované zjistovanych standardnich a ovéfenych ukazatel(
(otazek, ¢&i indexu).

Tato predkladana zavéredna vyzkumna zprava je &tvrtou realizovanou vinou vyzkumného programu CTU.
Predmétem vyzkumu je digitalizace televizniho vysilani v €eské republice, tedy proces prechodu z vysilani
analogového na vysilani digitdlni na vSech platformach a rozvoj digitalnich platforem televizniho vysilani.
Digitalizace televizniho vysilani by mohla znamenat radikalni zménu fenoménu ,televize“. Lze oCekavat propojovani
technologii, vy3si mobilitu jednotlivych technologii, interaktivitu atd. Jde o jevy, které budou pusobit na divaka, ktery
jiz ma zakotvené jisté ,divacké navyky“, vybavenost informaénimi a komunikaénimi technologiemi a Groveri
gramotnosti vyuzivani informaénich a komunikaénich technologii. Je dulezité zjistovat tyto navyky a potieby
v jednotlivych etapach pfechodu na digitalni vysilani a konfrontovat je s ocekavanim populace (divakud) i s tdaji o
rozsifeni a dostupnosti jednotlivych platforem.

Ma-li byt proces digitalizace Gspésny, musi byt naplnény na strané divaku nasledujici predpoklady:
. informovanost populace o procesu digitalizace

. zajem o prechod na digitalni televizni vysilani

. kompetence populace k pfechodu na digitaIni televizni vysilani

. vybavenost populace prostfedky umoZriujicimi prijem digitalniho televizniho vysilani.

Sledované vyzkumné cile:
. Postihnout pocatecni znalosti digitalizace televizniho vysilani a jejich proménu v prub&hu pfechodu
z analogového na digitalizované vysilani.
. Zjistit ndzory divaka na poskytované informace o pifechodu z analogového na digitalni televizni vysilani.
. Postihnout po¢ate¢ni ocekavani populace od digitalni televize a jejich postupnou proménu.
. Zmapovat vychozi ploSnou diferenciaci v technologické gramotnosti — pfipravenosti, technologické
vybavenosti, televiznim chovani, oéekavani populace.
. Postihnout promény technologické vybavenosti populace k pfijmu digitalizovaného vysilani.
. Postihnout po¢atecni televizni chovani populace jako vysledek dvougeneracniho souziti s analogovou televizi.
. Postihnout po zahajeni digitalniho vysilani promény televizniho chovani pod vlivem moZnosti nové
technologie.
. Mapovat pribézné hodnoceni digitalniho televizniho vysilani.
. Mapovat prib&zné vyuzivani jednotlivych moznosti digitalniho televizniho vysilani.
. Zjistovat naméty divaka k fungovani a rozvoji digitalni televize.
. Zjistit a analyzovat diference v postojich, ndzorech, hodnocenich a chovani ¢eské divacké populace.
. Zjistit ndzory divaku k technické kvalité digitalniho televizniho vysilani.
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Hlavni Gdaje o vyzkumu
Realizator sb éru dat: STEM/MARK, a.s.

Typ vyzkumu: kvantitativni

Termin sb éru dat: I. VIna 15. kvétna — 29. kvétna 2008
1. VIna 21. listopadu — 10. prosince 2008
lll. VIna 22. kvétna — 10. ¢ervna 2009
IV. VIna 13. listopadu — 9. prosince 2009

Metoda sb éru dat: CAPI — osobni dotazovani s pomoci notebookl

Cilova skupina: populace starsi 15-ti let

Vzorek: I. VIna 1 859 kompletnich rozhovor
1. VIna 1 809 kompletnich rozhovoru
11I. VIna 1 834 kompletnich rozhovord

IV. Vina 1797 kompletnich rozhovor

Metoda vyb éru vzorku: kvotni vybér dle parametri

5 kvétnich znaku: region, vék, pohlavi, vzdélani, velikost obce
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2. Informovanost o digitalnim televiznim vysilani

TéméF kazdy Cech jiz slySel o digitalnim televiznim vysilani. Podil respondent( informovanych o digitalizaci se
od minulé viny nezvysil a zUstal na 96 %. Jiz v roce 2007 byla informovanost o digitdlnim televiznim vysilani
pomérné vysoka (86 %). Nejinformovangjsi jsou v kraji Usteckém, kde o digitalizaci jiz ,slySel kaZdy". TéméF kazdy
(99 %) slySel o digitalizaci i v kraji Plzeriském a Moravskoslezském. Vysoky podil informovanych obyvatel ma také
Praha (98 %). Naopak nejméné informovani (91 %) jsou pfi srovnani jednotlivych kraju v kraji Libereckém. | kdyz
samoziejmé 91 % informovanost jisté neni informovanost mala.

Televize opakované ve vSech vinach zvitézila jako zdroj informaci o digitalnim televiznim vysilani. V sou¢asné
posledni viné je ale i zdrojem, kterému nejvice vzrostl pocet uzivatelt (ze 75 % ve viné Ill. na 79 % ve viné 1V.).
Vétsi nartist zaznamenal také internet (z 24 % ve viné lll. na 27 % ve vIiné 1V.). Ve srovnani s televizi maji dalsi
informacni zdroje mnohem méné uzivateld. Vedle televize jsou nejvice rozsifenym informacnim zdrojem pratelé,
znami a rodina, pfibuzni, od kterych informace o digitalizaci ziskava téméf polovina respondentt. Noviny a ¢asopisy
jsou zdrojem informaci pro vice nez tfetinu respondentd.

Noviny a €asopisy jako informacni zdroj Castéji uvadéji muzi, respondenti s maturitou a vysokoskolskym
vzdélanim, vyssimi piijmy a z vétSich mést. Rozhlas je ¢astéji informaénim zdrojem pro vékovou skupinu 45 az 59,
vysokoskolsky vzdélané a respondenty z vétSich mést. Internet je predevSim informaénim zdrojem nejmladsi
vékové skupiny, muzi, vysokoSkolsky vzdélanych respondentt a respondentd s vy3Simi pfijmy. Od rodiny a
pFibuznych ziskavaji informace Castéji Zeny, respondenti s vy$Simi pfijmy a respondenti z nejmensich obci. V
praci od koleg u, spolupracovnik G ziskavaji informace castéji respondenti ve véku 30 az 44 let, muzi,
vysokoskolsky vzdélani a s vySSimi prijmy.




| v posledni viné vyzkumu pokracoval trend zvySovani spokojenosti s jednotlivymi informaénimi zdroji.
Respondenti jsou stéle nejspokojenéjSi s informacemi na internetu. Spokojenost s internetem, ale ve srovnani s
predchozi vinou, klesla z 89 % na 86 %. Jen o jedno procento mensi nez spokojenost s internetem, je spokojenost s
odbornymi ¢asopisy a tiskem (85 %). Spokojenost s odbornymi ¢asopisy a tiskem zaznamenala opacny trend pfi
srovnani s minulou vinou nez spokojenost s internetem, tedy zvysila se a to o Sest procentnich bodu. Informaénim
zdrojem, ktery ve sledovaném obdobi zaznamenal nejvétsi nartst spokojenosti, jsou informace ,od nékterého z
nasich politikdd, v parlamentu, snémovné, vladé“. Spokojenost vzrostla o 18 procentnich bodu (ze 47 % na 65 %).
Presto je ale spokojenost s politiky druhd nejmensi z jednotlivych uvedenych zdroju. Vétsi narust spokojenosti
zaznamenal i informaéni zdroj ,,obchody*. Spokojenost s informacemi z obchodu vzrostla o 8 procentnich bodi (ze
73 % na 81 %). Celkové nejmensi spokojenost je s informacemi od podomnich prodejct.

Ve srovnani s pfedchozi vinou se zvysila informovanost o vSech zpusobech piijmu televizniho digitalniho
S. Povédomi o DVB-S se ve srovnani s piedchozi vinou zvysilo o deset procentnich bodi na 67 %. Respondenti
jsou nejméné informovani o pfijmu digitalni televize do mobilnich telefon (DVB-H). O tomto zplsobu pfijmu slySelo
jen 15 % respondent(. V obcich do 999 obyvatel je nejvyssi informovanost o DVB-T, DVB-S, IPTV i o pfijmu
internetového vysilani televiznich stanic. Naopak v méstech nad 100 000 obyvatel je nejvy3si informovanost o
DVB-C.

Z jednotlivych uvedenych informaci maji respondenti nejvétsi zajem o informace o kandlech, které u nas bude
mozné pfijimat (39 %). Podobny zajem (37 %) je ale i o obecné informace o moznostech digitélniho televizniho
vysilani. Nejmladsi a nejstarSi vékovou skupinu vétSina informaci zajima méné. Pravdépodobné prenechavaji
starosti kolem pfechodu na digitalni televizni vysilani ostatnim ¢lenim domécnosti. V3echny uvedené informace o
digitalizaci zajimajf vice muze nez Zeny. 7

Z4ajem o jednotlivé informace o digitalizaci se li§i mezi pfijemci digitdiniho a analogového televizniho signalu.
Jiné jsou potfeby divaku, ktefi se chystaji prejit na digitalni televizni vysilani a téch, ktefi jiz digitalné pfijimaji.
Zvysuijici se pocet prijemct digitaini televize tak ovliviiuje celkovy zajem o informace. Respondenty, ktefi jesté
pfijimaji analogové, nejvice zajima datum vypnuti analogového televizniho vysilani a datum zapnuti digitalniho
televizniho vysilani. Naopak pfijemce digitalniho televizniho signalu nejvice zajima, jaké kanaly budou moci pfijimat.

Povédomi o informaéni kampani k digitalizaci televizniho vysilani se mirné zvySilo. Zaznamenaly ji téméf dvé
tretiny respondentt. Vétsina respondentt si kampané vsimla v televizi (94 %). Internet jako misto, kde respondenti
zaznamenali informaéni kampan, uvadi o Ctyfi procentni body vice respondentt nez v minulé viné. Internet tak
zaznamenal nejvétsi narlst respondentd, ktefi zaznamenali kampan. VétSina ostatnich médii ma podobny narast
respondent(, ktefi zaznamenali kampar a to kolem 3 %. Vyjimkou je televize a letdky ve schrance. Kampar v
televizi zaznamenalo jen o 1 % vice respondentl a letaky o 2 % vice respondentu.

Subjektivni pocit informovanosti, kvality informovanosti a akceschopnosti se ve srovnani s minulou vinou
podstatné zvysil. Jde o tyto vyroky, ke kterym se respondenti vyjadfovali: ,O digitalizaci mam vSechny informace,
které potfebuji“, ,Informace o digitalizaci jsou snadno dostupnél/je kde je hledat‘, ,Informace o digitalizaci jsou
prezentovany srozumitelné a jasné“, ,Vim, co mam délat v pfipadé, ze bych ja nebo ma rodina chtél(a) pfijimat
digitalni televizni signal“.

Vice nez dvé tretiny respondentd uvadi, Ze vi, co maji délat pokud by oni nebo jejich rodina chtéla pfijimat
digitaIni televizni signal. Podle 64 % respondentl jsou informace o digitalizaci snadno dostupné a podle 63 % jsou
prezentovany srozumitelné a jasné.




Informovanost o tv. digitalnim vysilani v jednotlivy ch krajich v letech 2007 — 2009

Otazka: Slysel(a) jste jiz o digitalnim televiznim vysilani? '
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2007 N = 5000
Zdroj informaci o televiznim digitalnim vysilani
Otazka: Kde ¢i od koho jste slySel(a) o digitalnim televiznim vysilani? '
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Spokojenost s informacemi z

jednotlivych zdroj v}

B rozhodn & spokojen(a)
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informacemi ... spokojen(a)?
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O ani spokojen(&) ani nespokojeny(&)

Respondenti,
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Informovanost a spokojenost s informacemi z jednotl

ivych zdroj G
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Informovanost o jednotlivych zp  Gisobech p Fijmu televizniho digitalniho vysilani

Otazka: O kterém z nasledujicich zpasobd digitalniho televizniho vysilani jste slySel(a)? Digitalni televizni vysilani

Sirfené prostrednictvim ...

pozemnich vysila &a (DVB-T)

satelitniho digitalniho vysilani (DVB-S)

kabelové digitalni televizni vysilani (DVB-C)

pfijem internetového vysilani televiznich

stanic

IPTV - rychlostniho p  Fipojeni k internetu

(telefonni linky)

pozemnich vysila &a do mobilniho telefonu

(DVB-H)

nejsem si jisty(&)

neslysel(a) jsem o zadné form &

!

| V. Vina 2009
| |II. VIna 2009
O11. VIna 2008
0. Vina 2008

Respondenti kte #i sly3eli

0

14

10 20 30 40 50 60 70 80 %

o digi. tv. vysilani
IV. Vina 2009 N = 1736
IIl. vina 2009 N = 1755
II. vina 2008 N = 1689
I. vina 2008 N = 1655




Zajem o jednotlivé informace o digitalnim televiznim vysilani

Otazka: Jaké informace o digitalnim televiznim vysilani Vas zajimaji? '
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Zajem o jednotlivé informace o digitalnim televiznim vysilani mezi p Fijemci
analogového a digitalniho signalu

Otazka: Jaké informace o digitalnim televiznim vysilani Véas zajimaji? '

I1l. vina 2009 ‘ l IV. vina 2009 ‘

Digitalni p fijem
Analogo m

info. 0 novych sluzbach digi. tv.

info. o datech vypnuti analog. tv. signalu v
mist & bydlist &

info. o datu zapnuti digi. tv. signalu jednotliv.
kanal i v mist & bydlist &
info. o kanalech, které bude mozné p  Fijimat

obecné info. 0 moznostech digi. tv. vysilani

technické info., jak zabezpe é&it p Fijem digi. tv.
signalu

info. o televizoru umoz fiujicim p Fijem digi. tv.

info o vyuziti a iprav & antén

info. o fungovani set-top-box @

info. o nabidce set-top-box @

Respondenti ktefi prijimaji
1) pouze analog. tv:N = 747
2) digi. tv. N = 1045

Respondenti ktefi prijimaji
1) pouze analog. tv N = 555

info. o digi. tv. vysilanim & nezajimaji 2) digi. tv. N = 1191
T T

0 10 20 30 40 50% 0 10 20 30 40 50 %
16




Informovanost o informa  €ni kampani k digitalizaci televizniho vysilani

Otazka: Zaznamenal(a) jste informacni kampari
k digitalizaci televizniho vysilani?

Otazka: Kde byla tato informacni kampari
k digitalizaci televizniho vysilani?
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Informace o digitalizaci a schopnost zabezpe  €it si p Fijem digitalni televize

Otazka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?
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Informace o digitalizaci a schopnost zabezpe  éit si p Fijem digitélni televize — srovnani vin

Otazka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?

O digit. mam v8echny info., které pot  Febuiji.
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IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
11l VIna 2009 vSichni respondenti
II. VIna 2008 vsichni respondenti

1. VIna 2008 vsichni respondenti N = 1859

Komplexnost informovanosti o digitalizaci —

IV. VIna 2009

O digitalizaci mam vSechny informace, které pot __rebuii.

Otézka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?
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Komplexnost informovanosti o digitalizaci — srovnani vin

Otazka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?
O digitalizaci mam vSechny informace, které pot Febuji.
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21 Vsichni respondenti
Dostupnost informaci o digitalizaci—  1V. VIna 2009
Otézka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?
Informace o digitalizaci jsou snadno dostupné/je kd e je hledat.
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22 Vsichni respondenti N = 1797
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Dostupnost informaci o digitalizaci —

srovnani vin

Otazka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?

Informace o digitalizaci jsou snadno dostupné/je kd e je hledat.
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23 Vsichni respondenti
Srozumitelnost a jasnost informaci o digitalizaci — IV. VIna 2009
Otézka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?
Informace o digitalizaci jsou prezentovany srozumit elné a jasné.
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Srozumitelnost a jasnost informaci o digitalizaci —

srovnani vin

Otézka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?
Informace o digitalizaci jsou prezentovany srozumit elné a jasné.

100% — ® nevim
80% H rozhodn & ne
§ O spiSe ne
| 60% O ani ano, ani ne
E 40% @ spise ano
> ® rozhodn & ano
= | 20%
bez maturita 5000 az 20001 az 30001 a N =1797
maturity 20000 K&30000 K& vice K&
@
o
=]
Y
©
£
>
N = 1809
bez maturita 5000 az 20001 az 30001 a
maturity 20000 30000 vice
] 100%
| 8%
=]
S
| 60%
©
§ 40%
=1 2%
o I el il MESM | | N = 1859
celek muz Zena 15-29 30-44 45-59 60avice z8 bez maturita  V$ 5000az 20001aZ 30001a
maturity 20000 30000  vice
pohlavi v &kové skupiny nejvyssi ukon  &ené vzd &lani piijmové skupiny
25 Vsichni respondenti
Znalost feSeni p fechodu domécnosti na digitalni televizni vysilani — IV. VIna 2009
Otézka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?
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Znalost feSeni pfechodu doméacnosti na digitalni televizni vysilani — srovnani vin

Otézka: Vyjadrete se prosim k nasledujicim vyrokdm. Do jaké miry s témito vyroky souhlasite?
Vim, co mam d élat v p fipad &, Ze bych j4 nebo mé rodina cht _él(a) p fijimat digitéIni televizni signal.
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27 Vsichni respondenti

3. Technické parametry p Fijmu televizniho vysilani

V dobé realizace vyzkumu pfijimaly vice nez dvé tfetiny televiznich divaka digitalni televizni signal (z toho

témér ctvrtina prijimala jak signél analogovy, tak signal digitaini). Pfijemct pouze analogového signalu tak zustala
necela tfetina (31 %).

Nevice piijemct digitalniho signélu je v této viné vyzkumu na Plzerisku (94 %). O néco méné prijemcl
digitalniho signalu je ve Stiedoceském kraji (89 %) a tésné nasleduje Praha (88 %). Pfijemcu pouze analogového
televizniho signalu je nejvice ve Zlinském kraji (78 %), nasleduje kraj Olomoucky (61 %) a Vysocina (58 %).

Divaci televizni signal nejéastéji prijimaji pomoci antény. Prostiednictvim spolené antény pfijima signal 30 %
a prostfednictvim individualni vlastni antény na domé 29 %. TéméF pétina divakl vyuziva k pfijmu televizniho
signélu kabelovou televizi. Podil uZivatelu kabelové televize se v jednotlivych vinach prilis§ neméni — pohybuje se
mezi 18 % az 21 %. Mnohem dynamictéjsi je narlst uZivatell satelitu, jejichz pocet se zvysil z 9 % v roce 2007 na
23 % v roce 2009. Pijem prostrednictvim televizni karty v pocitaci se prili§ nezvySuje. V souc¢asné viné ho vyuziva
o procento vice divakl (tedy 7%) nez ve viné minulé. Televizni kartu v poéitaci vyuzivaji ¢astéji mladsi respondenti
a respondenti s vysokoSkolskym vzdélanim. Divaci, ktefi na hlavnim televizoru v domacnosti pfijimaji analogovy
televizni signdl, k pfijmu nejcastéji pouzivaji individualni anténu. Naopak divaci pfijimajici na hlavnim televizoru
digitélni televizni signdl, nejcastéji k pfijmu pouzivaji satelit.

S rozsifovanim digitalniho televizniho signalu se snizuje kvalita signalu analogového. Zatimco v prvni viné v
roce 2008 mélo vyborny signal CT1, CT2, Novy a Primy mezi 61 % aZ 78 % respondentii. Dnes ma vyborny signal
na téchto televiznich stanicich jiz jen mezi 44 % az 54 %. Nejhor$im analogovym signalem ve vech sledovanych

vinach disponuje Prima. V posledni viné jiz vibec nema analogovy televizni signél jednotlivych televiznich stanic
mezi 15 % az 18 %.
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Pocet televizorl v domécnosti se ve sledovaném obdobi méni minimalné. Dvé tfetiny domacnosti maji
televizor jeden a neceld tfetina domacnosti mé vice nez jeden televizor. Zatimco v minulé viné bylo televizorG ve
véku do 5-ti let 52 % a zbytek byly televizory starsi, v letoSni viné bylo téchto televizord do 5-ti let 57 %. Pomalu se
méni typ televizord a jejich vlastnosti. S postupnou obménou televizori se zvySuje podil televizorti plazmovych a
LCD. V prvni vIng, v roce 2008, bylo plazmovych televizord 5 % a LCD 16 %. V soucasné viné je plazmovych
televizord 8 % a LCD 27 %. Televizory jsou také Castéji (29 %) HD nebo HDTV ready a polovina jiz ma obraz ve
forméatu 16:9.

Divaci maji nejvétsi zajem (27 %) o pfijem televizniho signélu prostiednictvim pozemnich vysilac¢d (DVB-T).
Jde také o platformu digitalniho pfijmu, kterou divaci momentalné nejvice vyuzivaji (20 %). O DVB-T maji vétsi
(DVB-S) a 15 % ma zajem o prijem prostfednictvim kabelového digitalniho televizniho vysilani (DVB-C). Nejmensi
zajem je opét o IPTV (8 %). Zajem o IPTV dokonce ve srovnani s pfedchozi vinou klesl. V minulé viné zajem o IPTV
mélo 11 % divakd.

O zméné piijmu televizniho signalu uvaZzuji Castéji televizni divaci, ktefi v soucasnosti vyuzivaji k pfijmu
televizniho signalu anténu. Z téchto divaku uvazuje o zméné 20 %. Zatimco z divaku, ktefi pfijimaji televizni signal
prostiednictvim kabelové televize, satelitu, IPTV nebo televizni karty ¢i obdobného zafizeni v pocitaci nebo
notebooku, uvazuje o zméné jen 7 %. Celkové se ve srovnani s pfedchozi vinou zvysil pocet téch, ktefi o zméné
televizniho pfijmu neuvazuji. Pokud by divaci ménili zpusob pfijmu televizniho signdlu, nejcastéji (44 %) by volili
pfijem prostfednictvim satelitu. Druhou nejcastéjSi alternativou je prijem prostfednictvim individuéini antény na
domé. Anténu na domé by si vybralo 20 % respondent(i. Oproti minulé viné o tuto variantu nejvice narostl zajem (z
15 % na 20 %).

29

Pokud by si respondenti kupovali novy televizor, vétSina divaka by si koupila televizor s moznosti digitalniho
pfijmu. Televizor bez moznosti digitalniho pfijmu by si koupilo jen 11 % divakd. Pokud se zaméfime na typ
obrazovky, respondenti maji nejvice zajem o LCD. LCD by si v pfipadé koupé nového televizoru vybralo 54 %
respondentu. Vice nez tietina (35 %) by pfi koupi volila plazmovou obrazovku. Klasickou sklenénou CRT obrazovku
by si koupilo jen 8 % divakli. Oproti pfedchozi viné se zvysil zajem divdku o vétsi obrazovky. O televizor s
Uhlopfickou 81 cm a vétsi by mélo zajem 60 % divakl, coZ je 0 5 % vice nez ve viné minulé. TéméF dvé tretiny
respondentt by chtély, aby jejich televizor byl HD nebo HDTV ready. O televizni vysilani ve formatu HDTV by mélo
zajem 56 % divakl, ovSem cela polovina by o HDTV vysilani méla zajem pouze pokud by bylo zadarmo. Za HDTV
je ochotno zaplatit jen 6 % respondentt. TéméF tetina divaku nevi, co je to vysilani ve formatu HDTV.
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Zpusob p Fijmu televizniho signalu doméacnosti na vSech televiz ich v domécnosti

Otazka: Prijiméte televizni signal na této/téchto televizi/televizich ... ? I
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Zdroj dat 2007: €TU, VYZKUM CESKA POSTA 2007 31 1. VIna 2008 respondenti kte fi vlastni televizor N = 1853

Zpusob p Fijmu televizniho signalu na vSech televizich vdoma&  cnosti respondenta
v jednotlivych krajich . VIna 2008
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Zpusob p Fijmu televizniho signalu na vSech televizich vdoma&  cnosti respondenta
v jednotlivych krajich  Il. VIna 2008
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Zpusob p Fijmu televizniho signalu na vSech televizich vdoma&  cnosti respondenta
v jednotlivych krajich  1ll. VIna 2009
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Zpusob p Fijmu televizniho signalu na vSech televizich vdoma&  cnosti respondenta

v jednotlivych krajich V. VIna 2009
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Zpusob p Fijmu televizniho signalu na vSech televizich vdoma  cnosti respondenta

Otazka: Jakym zpusobem v soucasné dobé prijimate televizni signal na Vasi/Vasich televizi/televizich?
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Zdroj dat 2007: €TU, VYZKUM CESKA POSTA 2007 36 1. VIna 2008 respondenti kte #i vlastni televizor N = 1853
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Zpusob p Fijmu televizniho signalu na hlavnim televizoru doma  cnosti pfijemci
analogového, digitainiho a analogového i digitalnit  elevizniho signalu

Otéazka: Jakym zptsobem v soucasné dobé prijiméate televizni signal na Vasi hlavni televizi?
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37 Respondenti kte i vlastni televizor N = 1772

Zpusob p Fijmu televizniho signalu na hlavnim televizoru doma  cnosti pfijemci
analogového, digitalniho a analogového i digitalnit  elevizniho signalu

‘ Otéazka: Jakym zptsobem v soucasné dobé prijiméate televizni signal na Vasi hlavni televizi?

l 1. VIna 2008 ‘ l 1. Vina 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009

W analogovy p fijlemna
hlavnim televizoru
domécnosti

ychlostni p Fipojeni k
Internetu - IPTV

Lo 2l

O digitalni p Fijem na
hlavnim televizoru
domécnosti

satelit

W analogovy i digitalni
pFijem na hlavnim
televizoru domécnosti

kabelova televize

anténa - spole &na,
individualni, viastni
anténa na dom &,
pokojova

0 20 40 60 80% o0 20 40 60 80% O 20 40 60 80% g 20 40 60 80%

38 Respondenti kte #i vlastni televizor




Prijem digitalniho televizniho signélu prost  fednictvim televizni karty v po  &itaci

Otazka: Prijimate ve Vasi doméacnosti televizni signél prostrednictvim televizni karty v pocitaci? '

T
V3ichni respondenti N = 1797

£S
©
©

VSichni respondenti N = 1834

:
a,

L e ..o

VSichni respondenti N = 1809

Sichni respondenti N = 1859

rrrE
::
Lk

celek muzi  Zeny 15-29 30-44 45-59 60avice 75 bez  mawrita  V$ 500022 20001aZ 30001a
maturity 20000 30000  vice
pohlavi v ékové skupiny nejvyssi ukon  &ené vzd élani pfijmové skupiny

Kvalita analogového televizniho signélu jednotlivyc h televiznich stanic

‘ Otazka: V jaké kvalité je v misté Vaseho bydlisté dostupny analogovy televizni signal jednotlivych televiznich stanic?

l I. VIna 2008 ‘ l 1. Vina 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009 ‘

viboma kvalta
analog. tv. signalu

Oanalog. tv. signal ma
drobné nedostatky,
ale tv. se da sledovat

® analog. tv. signal ma
velké nedostatky, tv.
se neda sledovat

Oanalog. tv. signdl v
misté bydlist & neni
Zhadny

Hnevim

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

VSichni respondenti N = 1859 VSichni respondenti N = 1809 VSichni respondenti N = 1834 V3ichni respondenti N = 1797
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Pocet televizor G v domacnosti a zp tsob p Fijmu signalu nat échto televizorech

Zadny televizor
1%

28 % spolecna anténa
26 % individualni, vlastni anténa na domé
3 % pokojova anténa
18 % kabelova televize
22 % satelit
2 % rychlostni pfipojeni k internetu - IPTV
Respondenti ktefi viastni alespori jeden televizor N = 1772

1 televizor Zpdsob p Ajmu
66 % signalu 1. televizoru

2 televizory Zpdasob p fijmu
26 % signalu 2. televizoru

21 % spolecna anténa

26 % individualni, vlastni anténa na domé
8 % pokojova anténa

21 % kabelova televize

3 televizory
5%
1% I

4 a vice televizor 4

I 22 % satelit

1 % rychlostni piipojeni k internetu - IPTV
Respondenti ktefi vlastni dva a vice televizord N = 589
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Charakteristika televizor

U v domacnosti

1. televizor

2. televizor

A . 5 HD nebo Obraz ve
Stari televizoru I Typ televizoru I HDTV ready ST 16 2 ©

24 % do2let 65 % klasicka, sklenéna CRT 29 % ano 50 % ano
33% 3az5let obrazovka 63 % ne 44 % ne
31% 6az10let 27 % LCD 8 % nevi 6 % nevi

9% 11az15let 8 % plazmova

3% 16 letavice Respondenti kteff viastni alespori jeden televizor N = 1772 l
17% do 2 let 81 % klasicka, sklenéna CRT 15 % ano 35 0% ano
25% 3az5let obrazovka 79 % ne 61 % ne
39% 6az10let 16 % LCD 6 % nevi 4 % nevi
15% 11 az15let 3 % plazmova

3% 16 letavice

Respondenti kte/i viastni dva a vice televizord N = 589 l
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Charakteristika televizor 0 v domacnosti

Stari televizoru I Typ televizoru

HD nebo Obraz ve
HDTV ready formatu 16 : 9

24% do2let 65 % klasicka, sklenéna CRT

33% 3az5let obrazovka 29 % ano 50 % ano
IV. Vina 2009 31% 6az 10 et 27 % LCD 63 % ne 44 % ne
1. televizor 9% 11 a7 15 let 8 % plazmova 8 % nevi 6 % nevi

3% 16 leta vice Respondenti ktefi viastni alespori jeden televizor N = 1772 I

22 % do2let 67 % klasicka, sklenéna CRT

30% 3az5let obrazovka 27 % ano 44 % ano
Ill. VIna 2009 34% 6az10let 25% LCD 65 % ne 50 % ne
1. televizor 10% 11 az15let 8% plazmova 8 % nevi 6 % nevi

0 o
Siotolictalvce [ Respondenti kte/T viastni alespori jeden televizor N = 1825 I

22% do2let 74 % klasicka, sklenéna CRT

29% 3az5let obrazovka 25 % ano 44 % ano
II. VIna 2008 35% 6 a7 10 let 20 % LCD 72 % ne 54 % ne
1. televizor 10 % 11 az 15 let 6% plazmova 3 % nevi 2 % nevi

3% 16 letavice
[ Respondenti kte/i vlastni alespori jeden televizor N = 1793 I

18% do 2 let 79 % klasicka, sklenéna CRT

31% 3az5let obrazovka 21 % ano 40 % ano
1. Vina 2008 36 % 6az10let 16 % LCD 76 % ne 59 % ne
1. televizor 11% 11az15let 5 % plazmova 3 % nevi 2 % nevi

4% 16 let a vice

[ Respondenti kte/i vlastni alespori jeden televizor N = 1853 I
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Zéajem o jednotlivé zp Gsoby p Fijmu digitalniho televizniho signalu

‘ Otazka: Mohl(a) byste nam prosim fici, zda byste mél(a) zajem o nasledujici zpdsoby prijmu digitélniho televizniho signalu?

l I. VIna 2008 ‘ l II. VIna 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. Vina 2009 ‘

Brozhodné ano  OspiSe ano O nejsem si jisty(d), jestli ano nebone  OspiSene  BErozhodné ne O uz mam tento zplsob M nevim ‘

pozemni vysila & (DVB-T) || 29 | 25 [11 | 21 |18 |12 14 ] 14]14|11] 20
kabelové digitalni tv vysilani q 16| 23 [17 H12| 18 | 2 5 al12| 16 o
B-C)
satelitni digitainino tvwysitani [ 12| 10 | 20 3 1] 15] 17 M.
'VCIT“’;:‘G'[: :L';?\e/;'ik 2|2 7l 21| 25 6|13| 21
[
televiznikartavPC  E7[ 21 | 21 9| 18| 24 7|13( 20
[
internetové vysilani tv. stanic 12| 20 | 2 10 14 | 21
T

0% 25% 50% 75% 100% 0% 25% 50% 75% 100% 0% 25% 50% 75% 100% 0% 25% 50% 75% 100%
VSichni respondenti N = 1859 VSichni respondenti N = 1809 Vsichni respondenti N = 1834  VSichni respondenti N = 1797
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UvaZovéani o zm éné zpusobu p Fijmu televizniho signalu

Otazka: Uvedl(a) jste, Ze prijiméate televizni signal prostrednictvim spolecné, individuaini nebo pokojové antény
Uvazujete o zméné zpisobu pfijmu televizniho signélu ve Vasi doméacnosti?
%
100
g0 4| Oprotiminulé vin & zaznamenan W ... Tl Vina 2009
nar dst t éch, kte fi neuvazuji o | V. Vina 2009
80 4| zméné zpdsobu p Ajmu signalu, [l
70 -
60 4
50 1
40 1
304
20 1
10 1~ e
0
ano, ur €ité zm énim zp tsob ano, uvazuiji o tom, ze ne nevim
televizniho p Fijmu zmé&nim zp asob televizniho
pimu

Respondenti kte i pfjimaji tv. signal prost fednictvim anté ny
IIl. VIna 2009 N = 1219
IV. VIna 2009 N = 1119
45

UvaZzovéani o zm éné zpusobu p Fijmu televizniho signalu

Otazka: Uvedi(a) jste, Ze prijimate televizni signal prostrednictvim kabelové televize, satelitu, IPTV nebo televizni
karty ¢i obdobného zarizeni v pocitaci nebo notebooku. UvaZujete o zmeéné zpusobu prijmu televizniho signélu ve
Vasi domacnosti?

%
100
904/ Stejn & jako viastnici klasické |8 Vina2009
televizni antény, i zde zaznamenan | |V. Vina 2009
80 4| nardst t éch, kte fi neuvazuji o P
zméné zpusobu p Fjmu televizniho
7071 signalu.
60 4 T
50
404
301-
104
- _
04e
ano, ur &ité zm &nim zp asob ano, uvazuji o tom, ze ne nevim
televizniho p Fiimu zmé&nim zp asob televizniho
pFijmu

Respondenti kte Fi pfijimaji tv. signal prost fednictvim kabelové
televize, satelitu, IPTV nebo televizni karty v po  éitaéi
IIl. VIna 2009 N = 762
46 IV. Vina 2009 N = 807
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UvaZovéani o zm éné zpusobu p Fijmu televizniho signalu

Otazka: O jaky zplsob pfijmu televizniho vysilani mate predevsim zajem?

Jen odpovédi téch, ktefi odpovédéli na predchozi otdzku, Ze uvazuji o zméné prijmu

%
100
904/ Takska polovina lidi, kte i uvazuji o L QI Vina 2009 ||
zméné zpusobu p Ajimani signalu, by ® IV. VIna 2009
8011 méla zajem o satelitni p Fijem. o ’
704 Nicmén é nejvice oproti minulé vin &
narostl zajem o p fijem pomoci
6071 individualni antény na dom  &.
50 1-
40+
304
201~
10 1
0-
pijlem pFijlem pFijlem pijem pFijlem pijem pFijem nevim
prost F inprost ¥ inprost 7 inprost F inprost F inprost ¥ improst Fednictvim
spole &é antény individudini pokojové antény  kabelové sateltu  rychlostniho  televizni karty
antény na dom & televize pFipoj.
k Internetu

Respondenti kte i uvazuji o zm éné televizniho p Ajmu
IIl. VIna 2009 N = 292
IV. Vina 2009 N = 271
47

Novy televizor - typ

Otazka: Predstavte si, Ze byste si kupoval(a) novy televizor. Jaky televizor byste si nejspis vybral(a)?

%
1
1007 Driva v étsina lidi by si
90 koupila televizor s | B Vina 2009
moznosti digitalniho | |V. Vina 2009
80 p#ijmu. Oproti minulé | B T
vin & nedoslo k zadné
70 wraznézméné. Nl [
B0 4 o) B PP
BO A B P P
204 B P P
B0 e N
20
04
televizor bez moznosti digitalniho televizor s moznosti digitalniho p  Fijmu nevim
pimu

IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
I11. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1834
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Novy televizor — typ obrazovky

Otazka: Predstavte si, Ze byste si kupoval(a) novy televizor. Jaky televizor byste si nejspi$ vybral(a)?

%
_| Vice nez polovina lidi by si
100 koupila televi LCD
ouptia felevizor s LLL @l Vina 2009
90 obrazovkou, t fetina lidi e
plazmovou. Oproti minulé M |V. Vina 2009
801 vIN& narostl Zajem 0 LCD v veverrsrsrensn e ]
10| cbrazovky asamoz remese |
snizil zajem o CRT.
B0 - -
501
404
304 N | NN
201
klasicka, sklen &na CRT plazmova nevi

obrazovka

IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
I11. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1834
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Novy televizor — velikost obrazovky

Otazka: Predstavte si, Ze byste si kupoval(a) novy televizor. Jaky televizor byste si nejspi$ vybral(a)?

%
100

904-| Oproti minulé vin €& doslo k mirnému nar dstu zajmu o .| BWVIna2009 |

v étsi obrazovky, tj. nad 81 cm a nad 100 cm. | V. Vina 2009

701~

60 1-

501

QO

40
201~
104
6 1 1
ol
do 55 cm (do 21 palc &) mezi56cm az 80cm  mezi8lcm az 100cm  V&tSineZ 100 cm (vice nevi
(vice nez 21 palc U az 32 (vice neZ 32 palc 4 az 39 nez 39 palc i)

palc i) palcti)

IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
I11. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1834
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Novy televizor — HD a HDTV televizor

Otazka: Predstavte si, Ze byste si kupoval(a) novy televizor. Mél by byt HD nebo HDTV ready?

% o -
8 Takrka dv é tretiny lidi by si
100 11 koupily televizor s technologif
HD nebo HDTV. Nicmén & O 1ll. VIna 2009
901 oproti minulé vin &nedoslo k | ® V. Vina 2009
804 vyraznym zm énadmv case.
70 A
60 -
50 1-
40 1
301-
201~
10 1-
0
ano ne nevi
IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
I11. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1834
51
HDTV vysilani

Otazka: Mél(a) byste zajem o televizni vysilani ve formatu HDTV?

%
100
904 Oproti minulé vin & vzrostl zajem o HDTV, avak | @m. vina2009
bezplatn & vysilané. Zwarovg n Iehpe poklesl po cet lidi, B IV, Vina 2009
801 ktefinevi,ocojde. W b
Z0
B0 -l
5O
404
304
201
104
ol
mél(a) bych zéjem iza mél(a) bych zajem jenom nem &l(a) bych zajem nevim o co jde
mésiéni poplatek kdyZ to bude bez poplatku

IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
I11. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1834

52

26



4. Plany spojené s chystanym p  fijmem digitalniho televizniho vysilani (nep  Fijimaji digi. tv.)

Plany spojené s chystanym pfijmem digitalniho televizniho pfijmu se tykaji téch divakd, ktefi v dobé realizace
vyzkumu pfijimali pouze analogovy televizni signal, tedy 31 % respondentu.

Termin, ve kterém divaci chtéji prejit na digitalni televizni vysilani je vétSinou pomérné vagni. Ctvrtina divaka
chce na digitalni televizni signél prejit ,nékdy v obdobi pfed vypnutim analogového televizniho signalu, 19 % divaku
,jesté neni rozhodnutych, kdy si zabezpedi prijem digitalni televize* a 19 % divaka se chysta prejit ,az tésné pred
vypnutim analogového televizniho signalu®. Ale je zde i 21 % divaku, ktefi chtéji na digitalni televizni vysilani prejit
wjakmile bude v misté bydlisté dostupné digitalni televizni vysilani*.

Planovany zplsob prechodu se prilis neméni. Nejcastéji (30 %) by si divaci nechali vSe zajistit odbornikem.
Druhym nejéastéjSim zplsobem feSeni je zajisténi prechodu nékym z ¢€lend rodiny. Timto zpUsobem by situaci
feSila vice nez ¢tvrtina divaka. DalSi varianty jako napfiklad Ze si ,respondent zajisti v8e sam*, ,pomoc zndmého*,
,Castecna pomoc od nékoho, kdo tomu rozumi“ nebo ,zajisténi prechodu s pomoci rodiny* by volilo mezi 10 % az
12 %.

neprijimaji digitaIni televizni vysilani ve vSech vinach vyzkumu. Tento dlvod v jednotlivych vinach uvadi stale vice
respondentl. Zatimco v prvni viné jej uvadélo 42 %, v posledni viné jej uvadi vice nez polovina (52 %). ZvySuje se i
podil respondentt, ktefi na digitalni televizni vysilani nepfechazi, protozZe ,cekaji az se stavajici analogové vysilani
vypne®. V prvni viné tento ddvod uvedlo 17 % a v posledni viné 24 %.

53

V posledni viné vyrazné klesla ochota investovat do jednotlivych pfistroji a dopliikd, které jsou nezbytné pro
pfijem digitalniho televizniho vysilani. Stejné tak klesla ochota investovat vy3si ¢astky. Nejvice poklesla ochota
investovat do digitalniho nahravaciho zafizeni. 62 % respondenti do néj neni ochotno investovat, coz je o 16 %
vice nez v minulé viné (46 %). Z jednotlivych uvedenych pfistroju a dopliiki by nejvice respondentt (77 %)
investovalo do set-top-boxu a to nejéastéji (37 %) ¢astku mezi 500 az 1.000 K¢&. Do digitalni televize by investovalo
72 % respondentti. TéméF polovina respondenttl by za digitalni televizor utratila ¢astku mezi 5.000 az 15.000 K&.

Ochota investovat za digitalizaci souvisi i s pffjmem domacnosti. Zatimco primérny mésicni Gisty prijem
domécnosti, ktera jiz pfijima digitalni televizni vysilani &ini 29.235 KE&, pramérny mésicni pfijem piijemct
analogového televizniho signalu je nizsi a to 23.624 KE&. Nejvy3si pramérny mésicéni pfijem maji divaci, ktefi pfijimaji
digitalné i analogové. Jejich primérny mésicni pfijem je 31.587 K¢.

Struktura vyznamu jednotlivych mozZnosti a vlastnosti (kvalita obrazu, zvuku, vétsi programova nabidka, ...)
digiténi televize pro respondenty se pfili§ neméni. Mirné se ovSem zvySuje, pfedevS&im u novych moZznosti
digitalniho televizniho vysilani, pocet respondentl, ktefi uvadi, Ze danou mozZnost nebudou vyuZivat. Nejvétsi
vyznam ma pro divaky kvalita obrazu. Velky vyznam divaci pfikladaji také vétSi programové nabidce a kvalité¢ zvuku.
Naopak nejmensi vyznam pro divaky ma mobilita piijmu a interaktivnost televize.

Mezi prijemci analogového televizniho signélu je postupné stale vice téch divaku, ktefi nevidi zadny davod,
pro¢ by méli spéchat s pfechodem na digitélni televizni vysilani. LepSi obraz, zvuk a programova nabidka jsou pro
né dulezité, ale nové moznosti, které umozni digitalni televizni vysilani se pfili$ vyuzivat nechystaji.
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Planovany okamzik p Fechodu na digitalni televizni vysilani

Otazka: Kdy si chcete zabezpedit prijem digitalniho televizniho vysilani/prejit na digitalni televizni vysilani?

I. VIna 2008

‘ l 1. Vina 2008

‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009

jakmile bude v mist & bydist &
dostupné digi. tv. vysilani

nékdy v obdobi p Fed vypnutim
analog. tv. signal

aZ tésn& pred vypnutim analog. tv.
ignél

po vypnuti analog. tv. signalu,
v okamziku, kdy jiz nebude Zadny
analog. tv. signal

jest& nejsem rozhodnuty, kdy si
zabezpe&im pFilem digi. tv. vysilani

viibec nechci p Fejitizabezpe &t si
prijem digi. tv. vysiani

po vypnuti analog. signalu stanic,
Které sleduji

N = 1043

N =747

N =555

0 10 20 30 40

50% 0 10 20

30 40
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50% 0 10 20 30 40 50% O 10 20 30 40

Respondenti kte i nep Aijimaji digi. tv.

50 %

Planované feSeni p fechodu doméacnosti na digitalni tv. vysilani

televizni vysilani, jak byste situaci resil(a)?

Otéazka: Rekl(a) jste, Ze v soucasné dobé nepfijimate digitalni televizni signal. Pokud byste chtél(a) prejit na digitalni I

I. VIna 2008 ‘

l 1. Vina 2008 ‘

l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009 ‘

nechal(a) bych sivie
zajistit odbornikem

v3e by mi zajistiln éktery z
&lena mé rodiny

nechal(a) bych sivie
zajistit mym znamym/ou,
ktery tomu rozumi

v3e bych si zajistil(a)
sam/a

néco bych si zajistila(a)
sam/a, s n &&im bych si
nechal(a) poradit
v3e bych si zajistil(a)
spole éné s leny mé
rodiny

nevim |1 N = 1400

0 10 20 30 40 50% 0 10 20 30 40 50% 0 10 20 30 40 50% 0 10 20 30 40 50%
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Respondenti kte 7 nep Ajimaji digi. tv.
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Duvody pro € respondent v sou €asnosti nep fijima digitalni televizni vysilani

Otazka: Pro¢ neprijimate digitélni televizni vysilani? I

1. VIna 2008 ‘ l 1. Vina 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009 ‘

v mist & mého bydist & jest funguje
analog. vysflani

v mist & mého bydist & jesté
nefunguje digi. tv. vysiani

pofizovaci naklady p Fiimu digi. tv.
jsou p FiS vysoké

&ekém, aZ se stavajici analog,
wysilani vypne

&ekam na vyhodnou nabidku nap  F.
set-top-box v akci

&ekam, jakou budou mit znami
nost

nemam o digi. tv. vysiani dostatek
informaci

digi. vysilani nep Finese nic nového

nevim, co bych protom - &i(a)

udalat, abych mohi(a) sledovat
digi. tv.

iné d iavody

nemam z&jem sledovat televizi

N =555

0 10 20 30 40 50% O 10 20 30 40 50% 0 10 20 30 40 50% ) 10 20 30 40 50%

57 Respondenti kte 7 nep Ajimaji digi. tv.

Investice domécnosti p Fi pfechodu na digitalni televizni vysilani

Ochota investovat Set-top-box

Otazka: Kolik je Vase domécnost ochotna p/i pfechodu na digitalni televizni vysilani utratit penéz za jednotlivé pristroje
a doplriky, které jsou nezbytné pro pfijem digitalniho televizniho vysilani? Kolik jste ochotny(a) zaplatit za ...?

1. VIna 2008 ‘ l 1. Vina 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009
Pramér
- véetn é téch kte i 1117,-Ké 1124,-Ké 1070,- Ké 934,- K¢
nejsou ochotni
investovat:
- pouze ti, kte i jsou 1304,-K ¢ 1335,- Ké 1266,- K¢ 1163,- K¢
ochotni investovat;

1501 a vice K&

1001 aZ 1500 K&

501 az 1000 Ké

do 500K &

neni ochotna
investovat

neodpov édél(a)

N = 1043 IN=747

10 20 30 40 50%0 10 20 30 4 50% 0 10 20 30 40 50%
58 Respondenti kte i nep Aijimaji digi. tv.




Investice domécnosti p Fi pfechodu na digitalni televizni vysilani

Ochota investovat  Uprava nebo koup & antény

Otazka: Kolik je Vase doméacnost ochotna p/i pfechodu na digitalni televizni vysilani utratit penéz za jednotlivé pristroje
a doplriky, které jsou nezbytné pro pfijem digitalniho televizniho vysilani? Kolik jste ochotny(a) zaplatit za ...?

1. VIna 2008 ‘ l 1. VIna 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009
Pramér
- véetné téch 698,- K¢é 635,- K¢ 674,- Ké 586,- K¢
kte fi nejsou
ochotni investovat:
- pouze ti, kte i jsou 964,- K é 979,- Ké 1020,- Ké 1020,- Ké
ochotni investovat:

1501 a vice K&

1001 az 1500 Ké&

501 az 1000 K&

do 500 K&

neni ochotna
investovat

neodpov édél(a)

0 10 20 30 40 50% O 10 20 30 40 50% O 10 20 30 40 50% O 10 20 30 40 50%

59 Respondenti kte 7 nep Ajimaji digi. tv.

Investice domécnosti p Fi pfechodu na digitalni televizni vysilani

Ochota investovat  Digitalni nahravaci za Fizeni

Otazka: Kolik je Vase doméacnost ochotna p/i pfechodu na digitalni televizni vysilani utratit penéz za jednotlivé pristroje

a doplriky, které jsou nezbytné pro pfijem digitalniho televizniho vysilani? Kolik jste ochotny(a) zaplatit za ...?

I. VIna 2008 ‘ l 1. VIna 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009
Pramér
- véetné téch 1064 - K¢ 966,- K& 1146,- K¢ 712,-Ké
kte fi nejsou
ochotni investovat:
- pouze ti, kte i jsou 1797,-K ¢ 1939,- Ké 2267,-Ké 2017,- Ké
ochotni investovat:

1501 a vice K&

1001 aZ 1500 K&

501 az 1000 K&

do 500K ¢é

neni ochotna
investovat

neodpov édél(a)

0 10 20 30 40

N = 1043

N =747

50% 0

10 20 30 40 509
60

0 10 20 30 40 50% O 10 20 30 40 50 60 70%

Respondenti kte i nep Aijimaji digi. tv.
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Investice doméacnosti p Fi pfechodu na digitalni televizni vysilani

Ochota investovat  Digitalni televizor

Otazka: Kolik je Vase doméacnost ochotna p/i pfechodu na digitalni televizni vysilani utratit penéz za jednotlivé pristroje
a doplriky, které jsou nezbytné pro pfijem digitalniho televizniho vysilani? Kolik jste ochotny(a) zaplatit za ...?

1. VIna 2008 ‘ l 1. VIna 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009
Pramér
- véetn é téch 8143 -K¢ 7074,- Ké 10886,- K¢ 9847,- K¢
kte fi nejsou
ochotni investovat:
- pouze ti, kte f jsou 11886,- K ¢ 11323,- K¢ 13698,- K¢ 13269,- K¢
ochotni investovat;

15001 a vice K&

10001 aZ 15000
Ke

5001 aZ 10000
Ké

do 5000K &

neni ochotna
investovat

neodpov &dél(a) N = 1643

N =747 N = 555

0 10 20 30 40 50% 0O 10 20 30 40 509 O 10 20 30 40 50% O 10 20 30 40 50%
61 Respondenti kte 7 nep Ajimaji digi. tv.

Vyznam uvedenych vlastnosti a moznosti digitalni televiz e

Otazka: Jaky vyznam pro Vas maji nasledujici vlastnosti a moznosti digitalniho televizniho vysilani? '

1. VIna 2008 ‘ l 11I. VIna 2009 ‘ l IV. Vina 2009 ‘

85 - nejv &t
WSS kvalita obrazu Vznam
o4
Vy&si kvalita zvuku
o3
V&tsi programova nabidka
o2

obraz s vysokym rozligenim HDTV

81 - nejmensi
lepsi moznosti nahravani po  Fadi vjznam

mnebudu vyuzivat

zjednodugeni tv. p Fjmu

wytvo Fent jednotného digi. prost ~ Fedi
umoz hujiciho prostupnost jednotiivych
médit

interaktivnost televize

mobilta p Fijmu/moznost pouzivat
prenosné p Fijima ée s jednoduchymi
anténami

0%  20%  40%  60%  80% 100% 0%  20%  40% 60% 80% 100% 0%  20%  40% 60%  80% 100%
N = 1043 N =747 N =555

62 Respondenti kte i nep Ajimaji digi. tv.
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5. ZkuSenosti s p Fijmem digitalniho televizniho vysilani (p  Fijemci digi. tv.)

ZkuSenost s pfijmem digitalniho televizniho vysilani maji jiz témér dvé tietiny respondentd. Respondenti na
digitalni televizni vysilani nejcastéji (43 %) presli v roce 2009. O 10 % méné respondentd nez v roce 2009
(tedy 33 %), zacalo digitalni televizni vysilani vyuZzivat v roce 2008.

Divakum ve vech vindch vyzkumu nejéastéji (31%) fesi prechod domacnosti na digitalni televizni vysilanf
néktery z ¢lent jejich rodiny. Oproti minulé viné mirné vzrostl pocet respondentt (23 %), ktefi si prechod na digitalni
televizni vysilani zajistili sami, coz je druhy nejéastéji voleny zplisob pfechodu.

V posledni viné vyzkumu se zvysil pocet divakua, ktefi méli s digitalizaci jednorazovy vydaj, téméf na dvé
tretiny. Respondenti, ktefi méli s digitalizaci jednordzovy vydaj, za ni nejcastéji (31 %) vydali mezi 1000 az 3000 K¢.
Ve srovnani s pfedchozi vinou se zvysil pocet divaku, ktefi za digitalizaci vydali mezi 3000 az 10000 K¢ z 23 % na
28 %. Zvysil se ale i pocet divaku (z 13 % na 18 %), ktefi za digitalizaci utratili nizsi ¢astky, do 1000 Kg&. Castka,
kterou domacnosti za digitalizaci utratily, predstavovala pro 65 % divakl zatéz rodinného rozpoctu. U 52 % tato
¢astka zatizila rodinny rozpocet trochu a u 13 % velmi.

Neceld tretina divak( plati za pfijem digitalniho televizniho vysilani pravidelné poplatky. Tito divaci s
pravidelnymi poplatky nejcastéji plati 201 az 300 K¢. Ve srovnani s minulou vinou se snizil pocet divaku, ktefi plati
nejvyssi poplatky a to 501 K¢ a vice. Zatimco témér tietina divaku s pravidelnymi poplatky uvadi, Ze se poplatky po
pfechodu na digitalni televizni vysilani zvysily, snizeni poplatkd uvadi jen 4 % divaku.

63

86 % respondentu je s digitdinim televiznim vysilanim spokojeno, z toho téméf polovina je rozhodné
spokojena. Nespokojenych divakl je pouhych 5 %. OvSem oproti roku 2008 je spokojenost s digitalnim televiznim
vysilanim nizsi. V roce 2008 bylo s digitalnim televiznim vysilanim spokojeno dokonce 89 % (58 % rozhodné
spokojeno).

Z jednotlivych vlastnosti a moznosti digitalniho televizniho vysilani jsou divaci nejspokojenéjsi (85 %) s vétsi
programovou nabidkou. Déale jsou velmi spokojeni s kvalitou obrazu (82 %) a kvalitou zvuku (77 %). U vSech
uvedenych vlastnosti a moznosti televizniho vysilani vzrostl podet divaku, ktefi uvadéji, Ze je nevyuzivaji. Nejméné
divaci vyuZzivaji nové televizni vlastnosti (mobilita pfijmu, interaktivnost televize, vytvofeni jednotného digitalniho
prostfedi, umozZnujiciho prostupnost jednotlivych médii ).
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Termin p fechodu domécnosti na digitalni tv. vysilani

Otazka: Kdy VaSe domacnost presla na digitalni televizni vysilani? '

Rok p fechodu na digi. tv.

Mésic p fechodu respondent 1,
kte i na digi. tv p Fesli v roce 2009

Prosinec

—l %

Listopad 2% Leden
%

Rijen

6%
Unor
6%

2009

Brezen

4k 8%

Duben
2008 13%
Nevim
2%
2007 Cervenec Kvéten
9% Cerven 10%

10%

Vyzkum probihal pouze do 9.12.2009. Podil
respondentd, ktefi piesli na digitaini televizni
vysilani v prosinci je tim samoziejmé ovlivnén.

2000 az 2006

nevim

Respondenti kte # p#ijimaji digi. tv. N = 1191 Respondenti kte #i presli na digi. tv. v roce 2009 N = 512

65

Regeni p fechodu domacnosti na digitalni tv. vysilani

Otazka: Jak jste resSil(a) prechod Vasi domacnosti na digitalni televizni vysilani? '

I. VIna 2008

l 1. Vina 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. VIna 2009 ‘

vSe mi zajistil n &ktery z &lentl
mé rodiny

Ve jsem si zajisti(a) sam/a

nechal(a) jsem si vie zajistit
odbornikem

vée jsem si zajistil(a) spole  &né
s &leny mé rodiny

néco jsem si zajistila(a) samia,
s né&im jsem si nechal(a)
poradit
nechal(a) jsem si v3e zajistit
mym znamym/ou, ktery tomu
rozumi

T
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
jiné Feseni |
|

N =750 |

nevim i1

0 10 20 30 40 50% O 10 20 30 40 50% 0 10 20 30 40 50% (O 10 20 30 40 50%

66 Respondenti kte 7 p#ijimaji digi. tv.




Realizované a planované feSeni pfechodu doméacnosti na digitalni tv. vysilani

Otazka: Jak jste resil(a) pfechod Vasi domacnosti na

digitalni televizni vysilani?

Otazka: Rekl(a) jste, Ze v soucasné dobé nepfijimate
digitalni televizni signal. Pokud byste chtél(a) prejit na
digitalni televizni vysilani, jak byste situaci resil(a)?

Realizované reSeni
I1l. VIna 2009

vée mizajistiln éktery z élend mé
rodiny

vse jsem si zajistil(a) sam/a

nechal(a) jsem si vSe zajistit
odbornikem

vie jsem si zajistil(a) spole  €énés
€leny mé rodiny

néco jsem si zajistila(a) sam/a, s
néé&im jsem si nechal(a) poradit

nechal(a) jsem siv&e zajistit mym
znamym/ou, ktery tomu rozumi

N =1045

10 20 30 40 50 %

Respondenti kte #i pfijimaji digi. tv.

Planované reSeni
I1l. VIna 2009

vse by mi zajistil n éktery z €lent
mé rodiny

v3e bych si zajistil(a) sam/a

nechal(a) bych si vie zajistit
odbornikem

v&e bych si zajistil(a) spole énés
€leny mé rodiny

néco bych si zajistila(a) sam/a, s
néé&im bych si nechal(a) poradit

nechal(a) bych si v3e zajistit mym
znamym/ou, ktery tomu rozumi

Respondenti kte # nep fijimaji digi. tv.
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Realizované a planované feSeni pfechodu doméacnosti na digitalni tv. vysilani

digitalni televizni vysilani?

Otazka: Jak jste resil(a) pfechod Vasi domacnosti na

Otazka: Rekl(a) jste, Ze v soucasné dobé nepfijimate
digitalni televizni signal. Pokud byste chtél(a) prejit na
digitalni televizni vysilani, jak byste situaci resil(a)?

Realizované reSeni
IV. Vlna 2009

vée mi zajistil n éktery z élena mé
rodiny

vie jsem si zajistil(a) sam/a

nechal(a) jsem si v3e zajistit
odbornikem

vie jsem si zajistil(a) spole €&nés
€leny mé rodiny

néco jsem si zajistila(a) sam/a, s
néé&im jsem si nechal(a) poradit

nechal(a) jsem si v3e zajistit mym
znamym/ou, ktery tomu rozumi

1191

10 20 30 40 50 %

Respondenti kte #i pfijimaji digi. tv.

Planované reSeni
IV. Vina 2009

vse by mi zajistil n éktery z €lent
mé rodiny

v3e bych si zajistil(a) sam/a

nechal(a) bych si vie zajistit
odbornikem

v3e bych si zajistil(a) spole énés
€leny mé rodiny

néco bych si zajistila(a) sam/a, s
néé&im bych si nechal(a) poradit

nechal(a) bych si v3e zajistit mym
znamym/ou, ktery tomu rozumi

Respondenti kte i nep fijimaji digi. tv.
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Finan éni naklady na p fechod domécnosti na digitalni televizni vysilani
Naklady doméacnosti na p fechod na digitalni televizni vysilani

Otazka: Dokazal(a) byste prosim odhadnout, kolik VaSe doméacnost celkem utratila za pfechod na digitalnf
televizni vysilani? Napriklad za Upravu ¢i koupi antény, set-top-boxu nebo digitalniho televizoru.

Vydaje za p fechod na digitalni televizni vysilani Celkova €astka vynalozend na p fechod

za digit. nase 20 ts. avice
o rodina
8 nevim utratila . R
S o celkovou 10az 20 tis. K&
© gastku
c 64.% —p 3az10tis. K&
>
= nase rodina laz3ts KE
= za prechod
nadigi. tv nase do 1tis. K &  terl { digi
wysilani nic domacnost Respondenti kte/i prijimaji Respondenti kterf prijimaji digi.
i i g o N = 1161 o tv. a méli jednorazovy vydaj s
neu neméla v neodpov &déi(a) prechodem N = 757
15% s digit.
jednorazovy 0 10 20 30 4 s0*
vydaj
17%
nevim 20 tis. avice

5% za digit. nase
o rodina 10az 20 tis. K&
S utratila
3 nase rodina celkovou — 3az10tis. K&
P za pechod gastku )
& na digi. tv 58 % , <
S vysilani nic laz3tis.Ké
. neutratila p )
= 1% nate Respondenti kteri prijimai oLt e Respondenti kterf prijimayf digi.
domécnost g o N = 1045 o . amélijednorazovy vydaj s
i neodpov &déi(a) prechodem N = 602
s digit. “
jednorazovy o 10 20 30 40 50
vydaj
23% 69

Finan éni naklady na p fechod domécnosti na digitalni televizni vysilani

Zatizeni rodinného rozpo ¢tu néklady na digitalizaci

Otazka: Co tato castka, kterou Vase rodina za prechod na digitalni televizni vysilani utratila, znamenala pro Vas
rodinny rozpocet?

W |V. Vina 2009

tato Eastka : : D iIl. Vina 2009
vubec nezatizila : :
ndas rodinny rozpo ¢et

tato ¢astka
trochu zatizila
nés rodinny rozpo ¢et

tato éastka
velmi zatizila
ndas rodinny rozpo cet

o
=
S)

20 30 40 50 60%

Respondenti kte i p#ijimaji digi. tv. am éli jednorazovy vydaj s
70 prechodem Ill. Vina 2009 N = 602, IV. VIna 2009 N = 757

35



Finan €ni néklady na p fechod domécnosti na digitalni televizni vysilani
igitéIni televizni vy silani

Pravidelné poplatky domacnosti za d

Otézka: Platite za prijem televizniho vysilani pravidelné poplatky (napf. mésicni, ctvrtletni)? Pokud pravidelné platite,
uvedte prosim kolik. Reknéte nam prosim co nejpodrobnéji o jakou sluzbu poskytovatele televizniho vysilani se jedné.

Pravidelné poplatky
ne
ano
6% 20 =

evim
3%

V. VIna 2009

Respondenti kte/i prijimaji digi. tv. N = 1191

= ne ano
8 62 % 35%

« —
©

=

s nevim

= 3%

Respondenti ktef pjimajf digi. tv. N = 1045

neodpov édél(a)

neodpov édél(a)

Vyse pravidelnych poplatk @
501 avice K&
401 a7 500 K&
301 aZ 400 K&
201 az 300 K&

do 200 K¢

0 10 20 30 40 50 %

501 a vice K&

401 az 500 Ké

301 az 400 K&

201 aZ 300 K&

do 200 K¢

0 10 20 30 40 50 %

71

Typ sluzby
uPC
Digi TV

02
Kabelové
vysilani
Satelitni
vysilani

HBO

Skylink

0 10 20 30 40 509
Respondenti kteff plati pravidelné poplatky N = 386

uPC

Digi TV

Oblastni
poskytovatel

02

Satelitni vys.

Kabelové
vys.

0 10 20 30 40 50 o
Respondenti ktef plati pravidelné poplatky N = 366

Finan €éni néklady na p fechod domécnosti na digitalni televizni vysilani

Pravidelné poplatky domé&cnosti za digitalni televizni vy

silani

Otéazka: Platite za prijem televizniho vysilani pravidelné poplatky (naps. mési¢ni, ctvrtletni)? Uvedl(a) jste, Ze na
digitélni vysilani vysilani presla Vase doméacnost v roce ... Zménily se pravidelné poplatky (nemame na mysli
koncesionarsky poplatek), které za televizi platite, po tomto pfechodu Vasi doméacnosti na digitéIni televizni vysilani?

Pravidelné poplatky

ne

65 % ano
32%

IV. VIna 2009

nevim
3%

Respondenti kteff prijimaji digi. tv. N = 1191

ne ano
62 % 35%

o
=]
=]
«
©
c
>

nevim
3%

Respondenti ktefi prijimajf digi. tv. N = 1045

Zména poplatk 0

poplatky se zvysily,

platime vice nez d Five

poplatky z astaly stejné

poplatky se snizily,
platime mén & nez div

nevim

poplatky se zvysily,

platime vice nez d Five

poplatky z dstaly stejné

poplatky se sniZily,

platime mén & nez dfiv

72

nevim

i kteft plati

0

oplatky N = 386
20 40 60 80 100 % popiaty

Respondenti kteff plati pravidelné
poplatky N = 366

20 40 60 80 100 %

36



Spokojenost doméacnosti s p

fijmem digitalniho televizniho signalu

Otazka: Jak jste ve Vasi domacnosti celkové spokojeni s pfijmem digitalniho televizniho signalu?

100%

|

80%

60%

40%

20%

1IV. VIna 2009

s

i

48

0-44  45-59
1 2

100%

|

80%

60%

40%

1I. VIna 2009

20%

|

0%

celek muzi  zeny

15-20  30-44  45-59  60avice 28 bez

maturity

maturita V8

| rozhodn & nespokojeni
O spise nespokojeni
O ani spokojeni, ani nespokojeni

B spide spokojeni

B rozhodn & spokojeni

100%

80%

60%

I. VIna 2008

celek muzi  zeny

pohlavi

15-20  30-44  45-59 28 bez

v &kové skupiny

maturi

maturita

nejvyssi uko néené
vzdélani

73

N =1191
N = 1045
N =444

Respondenti kte i p#ijimaji digi. tv.

Spokojenost s uvedenymi vlastnostmi a moznostmi dig

italni televize

Otazka: Do jaké miry jste spokojen(a) s nasledujicimi vlastnostmi a moznostmi digitalni televize?

VY& kvalita obrazu

V&tsi programova nabidka

VY& kvalita zvuku

obraz s vysokym rozligenimHDTV

Zjednodugenitv. p Fijmu

lep3i moznosti nahravani po  fadi

wytvo feni jednotného digi. prost  fed,
umoz fujicino prostupnost jednotivych
médii

interaktivnost televize
mobilita p Fijmu - moznost pouzivat

prenosné p fijima e s jednoduchymi
anténami

1. VIna 2008 ‘ l

11I. VIna 2009 ‘

IV. VIna 2009 ‘

36 9

26 16

~RENE |

18 28 15

25 18

Brozhodn &
spokojen(a)

O spise

31 8 spokojen(a)

O ani spokojen,
ani nespokojen

O spise
nespokojen

21 21

22

18

1|8

11 8 rozhodn &

nespokojen(a)

B nevyuzivam

O nevim

20%  40%  60%  80%  100%

N = 1045

74

0%

20%

60%  80%  100%

N =1191

Respondenti kte 7 p#ijimaji digi. tv.
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6. Problémy p fechodu na digitalni televizni vysilani

Problémy s instalaci antény nebo satelitu nad  dm

Otazka: Mél(a) jste pii pfechodu na digitalni televizni vysilani problémy s umisténim antény nebo satelitu na Vas
dum? Mame tim na mysli, Ze majitel nebo spravce domu mél vyhrady vici jejimu umisténi na dam.

Oproti minulé vin & lehky
nar st t éch, co nem éli

astte ) W IV. Vina 2009
zadné problémy. nem&i(a) jsem zadné
problémy M 1Il. VIna 2009
O1. Vina 2008
bydiim ve svém dom &

a0 véem rozhoduje
nase rodina

neumistoval jsem
anténu ani satelit na
dam

mél(a) jsem problémy,
ale nakonec jsme se
dohodi

mél(a) jsem problémy
a nepoda filo se nam
to vy Fesit

[ 10 20 30 40 50 60 70 80 %

IV. VIna 2009 respondenti, kte # pfijimaji digi. tv. N = 1191
1lI. VIna 2009 respondenti, kte # piijimaji digi. tv. N = 1045
76 1. VIna 2008 respondenti, kte i p#jimaji digi. tv. N = 444
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Problémy s instalaci antény nebo satelitu nad  dm

Otazka: Mél(a) jste pii pfechodu na digitalni televizni vysilani problémy s umisténim antény nebo satelitu na Vas
dum? Mame tim na mysli, Ze majitel nebo spravce domu mél vyhrady vici jejimu umisténi na dam.

Nejmensi problémy méli lidé:
- Muzi
- Ve véeku 30-44 let

- Svyuénim listem

S prijmem do 20 tisic

Ve méstech od 20-100tis obyvatel

7

Problémy s vypnutim analogové CT2

Otazka: Televizni vysilani prochazi celou fadou zmén - vypinani analogového signalu, zapinani digitalniho
signalu i zmén digitalniho televizniho vysilani. Mél jste problém s vypnutim analogové CT2?

Mél jste tento problém? Vyfesil se tento problém? Jak vazny byl nebo je tento problém?

Ano Ne Nevim Ano, problém  Ne, problém Nevim Velmi  vazny Stfedné Malo ~ Viabec Nevim

je vyFeseny  nenf vy Fedeny vazny vazny  vazny ne
N =1797 N =66 N =66
78
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Problémy s p feladénim program G

Otazka: Televizni vysilani prochazi celou fadou zmén - vypinani analogového signalu, zapinani digitalniho
signalu i zmén digitalniho televizniho vysilani. Mél jste problém s preladénim programd?

Mél jste tento problém? Vyresil se tento problém? Jak vazny byl nebo je tento problém?

9%

3%
Ano Ne Nevim Ano, problém  Ne, problém Nevim Velmi  Véazny Stfedné Maélo  Viabec Nevim
je vyfedeny neni vy feseny vazny vazny  vazny ne
N=1191 N=131 N=131
79

Problémy s nutnosti oto  €it anténu

Otazka: Televizni vysilani prochazi celou fadou zmén - vypinani analogového signalu, zapinani digitalniho
signalu i zmén digitalniho televizniho vysilani. Mél jste problém s otocenim antény?

Mél jste tento problém? Vyresil se tento problém? Jak vazny byl nebo je tento problém?

Ano Ne Nevim Ano, problém  Ne, problém Nevim Velmi  Vazny Stfedné Méo  Vabec Nevim
je vyfedeny neni vy Feseny vazny vazny  vazny ne
N=1191 N =66 N =66
80




Obavy spojené s p fechodem na digitalni vysilani - Shrnuti

VétSina lidi — 48 % - ma obavy z finan €nich naklad G spojenych s pfechodem na
digitélni vysilani a naslednym pfijmem poradd.
33 % - maji starosti s_vyb é&rem vhodné techniky prop Fijem.

Tretina se obava jednak technickych problém pfi instalaci, jednak toho, zda se ji
nauci ovladat.

ZkuSenosti téch, kdo uz presli, jsou ale mnohem pozitivnh _ éjSi a s kazdou vinou se
zlepsuji - 13 % uvadi, Ze pocitilo finanéni problémy spojené s pfechodem, jiz jen 6 %,
zkuSenosti s technickymi problémy. Nicméné 14 % mélo problém se naucit pouzivat
nové zafizeni

81

Obavy z moznych problém G pfi pfechodu na digitalni televizni vysilani —  vina 2008

Otazka: Mate obavu z nasledujicich moznych problémd p/i prechodu na digitélni televizni vysilani?

24 % respondent & mé velkou obavu z finan énich naklad & nutnych na p fechod
na digitalni vysilani + dalSich 22 % ze zvySeni naklad & na p fijem vysilani

Jak vSe v&as zvladnout, abychom nebyli bez svych

B rozhodn & mam obavu
programu | 22(1% | 133%
Zuseni naiadi na prjem televizniho signalu PP 349% | 19% | 18% @ spiSe mém obavu
[ [
Finan¢ni néklady nutné na prechod na pfijem > .
digitalniho televizniho signalu 32% | 19% | 19% O nejsem si jisty(4), jestli
méam nebo nemam obavu
Problém s nahravanim poradt 23% 37% - .
O spise nemam obavu
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31%

B rozhodn & nemam obavu

Wbeér vhodného zafizeni umoziiujiciho prijem 5 o 5
digitéIniho televizniho signalu e | 21% 2o

[ I I

. P < . NS B nevim
Problémy s digitalnim 5|gnglem (8patny nebo zadny F] 20% | 25% | 32%
signal) T T T T
Technické problémy pfi instalaci nové digitélni televize [:U7] 24% | 20% | 32%
[ [ [
Technické problémy pfi instalaci nebo Gpravé antény 554 23% I 21% | 32%
[ I I I
Technicke problémy pii instalaci set-top-boxu (0] 24% | 219 | 33%

0% 20% 40% 60% 80%  100%

82 Respondenti, kte i nep Ajimaji digi. tv. N = 1400
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Obavy z moznych problém @ pfi pfechodu na digitalni televizni vysilani —  Ill. Vina 2009

Otazka: Mate obavu z nasledujicich moznych problémd p/i prechodu na digitélni televizni vysilani?

18 % res
na di

SloZitost ovladani nové zapojenych zafizeni [ 23% | 18% | 30% B rozhodn & mam obavu
T T
Slozitost zapojeni novych zafizeni [S00]  24% | 19% | 29% o
K vse v Jiadnout. abych byl b ‘ch T O spiSe mam obavu
Jak vSe v&as zviadnout, al ychom nel yli bez svyc | 21% | 35%
programu T @ I
PRSP o - s L O nejsem si jisty(4), jestli
Zvyseni néklad na piijem televizniho signalu |7 I 31% I | 200? | 21% mam nebo neméam obavu
Finan¢ni néklady nutné na prechod na pfijem . .
digitalniho televizniho signalu - S0 | 19% | 2326, O spise nemam obavu
Problém s nahrévanim porad & 21% 349
T B rozhodn & nemam obavu
Naugit se nové zafizeni pouzivat 2274 20% | 21% | 27%
- . I S o T T N
Wbér vho_dpgho zafizeni umozr_mjl(l:lho prijlem 24% | 22% | 28% H nevim
) _digitalniho televizniho signalu I I
Problémy s digitalnim 5|gnglem (8patny nebo Zadny T 22% | 21% | 3206
signal)
Technické problémy pfi instalaci nové digitalni televize [:2%] 20% | 21% | 31%
Technické problémy pfi instalaci nebo Gpravé antény [£2] 21% | 21% | 31%
Technické problémy pi instalaci set-top-boxu 1] 21% | 23% |  30%
0% 20% 40% 60%  80%  100%
83 Respondenti, kte /i nep Ajimaji digi. tv. N = 747
Obavy z moznych problém @ pfi pfechodu na digitalni televizni vysilani — V. Vina 2009

Otazka: Mate obavu z nasledujicich moznych problémd p/i prechodu na digitélni televizni vysilani?

18 % respondent & ma velkou obavu z finan
na digitaIni vysilani + dalSich 16 % ze zvySeni naklad & na pfijem vysilani

SloZitost ovladani nové zapojenych zafizeni FEL72 21% |13% | 29% B rozhodn & mam obavu
T

Slozitost zapojeni novych zafizeni [T7] 21% [13%[ 30
Il

O spiSe mam obavu

Jak vSe v&as zvladnout, abychom nebyli bez svych
programt

ZvySeni nakladli na prfiem televizniho signalu

32%

O nejsem si jisty(4), jestli
méam nebo neméam obavu

[14% |
I

Finan¢ni néklady nutné na prechod na pfijem

digitalniho televizniho signalu | 14%

O spise nemam obavu

Problém s nahravanim poradd
B rozhodn & nemam obavu

Naucit se nové zafizeni pouzivat 28%

Wbeér vhodného zafizeni umoziiujiciho prijem H nevim

I
) 0 259
digitalniho televizniho signalu % | 19% | 25%

Problémy s digitalnim signalem (Spatny nebo Zadny

I
<ignal) 22% [ 10% [ 27%

Technické problémy pfi instalaci nové digitalni televize

20% |15% [ 299
I I

Technické problémy pfi instalaci nebo Gpravé antény 21% | 14% | 29%
T

Technické problémy pii instalaci set-top-boxu 27

24% [13%[  28%

0% 20% 40% 60% 80%  100%
84 Respondenti, kte F nep Ajimaji digi. tv. N = 554
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Obavy z moznych problém G pfi pfechodu na digitalni televizni vysilani
Soucet ,rozhodné mam obavu“ a ,spiSe mam obavu*

Otazka: Mate obavu z nasledujicich moznych problémd p/i prechodu na digitélni televizni vysilani?

Oproti minulé vin é
dalsi pokles obav v
drtivé v étSin é
pfipad &, krom é
obav se s novym
zafizenim nau €it
zachazet.

Slozitost ovladani nov & zapojenych za izeni

Slozitost zapojeni novych za  Fizeni

k vse v &as zviadnout, abychom nebyli bez sych program @

Zvggeni naklad d na piijem televiznino signalu

Finan éni naklady nutné na p Fechod na p fijem digitalnino
televizniho signalu

Problém s nahravanim po fadi

Naugit se nové za fizeni pouzivat

Vyb&r vhodného za Fizeni umoz fujiciho p Fijem digitalniho
televizniho signalu

Problémy s digitalnim signalem (Spatny nebo zadny s ignal)

Technické problémy p i instalaci nové digitalni televize

Technické problémy p Fiinstalaci nebo uprav & antény

Technické problémy p i instalaci set-top-boxu

W V. Vina 2009
M 1l. VIna 2009
O1. Vina 2008

85

60 %

IV. VIna 2009 respondenti, kte i nep Aijimaji digi. tv. N = 554
11l. VIna 2009 respondenti, kte i nep fijimaji digi. tv. N = 747
I. VIna 2008 respondenti, kte Fi nep Aijimaji digi. tv. N = 1400

Obavy z moznych problém G pfi pfechodu na digitalni televizni vysilani
Soucet ,rozhodné nemam obavu* a ,spiSe nemam obavu*

Otazka: Mate obavu z nasledujicich moznych problémd p/i prechodu na digitélni televizni vysilani?

Oproti minulé vin &
vyrazny pokles
téch, kte /i maji

obavy z p fechodu

na digitaIni vysilani.

Slozitost ovladani nov & zapojenych za izeni

Slozitost zapojeni novych za  Fizeni

Ve v &as zviadnout, abychom nebyli bez svych program &

Zvggeni naklad d na piijem televiznino signalu

Finan éni naklady nutné na p Fechod na p fijem digitainino
televizniho signalu

Problém s nahravanim po fad

Nauéit se nové za fizeni pouzivat

Vyb&r vhodného za Fizeni umoz fujiciho p Fijem digitalniho
televizniho signalu

Problémy s digitalnim signalem (Spatny nebo zadny's  ignal)
Technické problémy p i instalaci nové digitalni televize
Technické problémy p i instalaci nebo Gprav & antény

Technické problémy p i instalaci set-top-boxu

86

W V. Vina 2009
M 1I. VIna 2009
O1. Vina 2008

70 %

IV. VIna 2009 respondenti, kte i nep Aijimaji digi. tv. N = 554
1ll. VIna 2009 respondenti, kte i nep fijimaji digi. tv. N = 747
I. VIna 2008 respondenti, kte Fi nep Ajimaji digi. tv. N = 1400




Problémy p i pfechodu na digitalni televizni vysil

ani— vina 2008

Otazka: Mél(a) jste pii pfechodu na digitalni televizni vysilani ...?

5 % respondent & mélo velké problémy s
s digitalnim signalem (Spatny nebo Zadny signal)

Problém, jak v3e v€as zviadnout £65%10%| 27

Problém se zvySenim naklad(i na prijem televizniho
signalu
Problém s finanénimi naklady nutnymi na prechod na
prijem digitainiho televizniho signalu

412%|12%

£712%|13%

Problém s nahravanim pofadd {6%13% 29%

Problém naugit se nové zafizeni pouzivat £10% 9% 329

Problém s vybérem vhodného zafizeni umoziiujicho
pijem digitainiho televizniho signalu
Problémy s digitalnim signalem (Spatny nebo Zadny
signal)

% 14%

247 %91.0%

%

33%

339
34

Technické problémy pfi instalaci nové digitalni televize {65%49%

Technické problémy pfi instalaci nebo Gpravé antény £(9% (9%

Technické problémy pii instalaci set-top-boxu  {5%9%!

B rozhodn é ano

O spiSe ano

O nejsem si jisty(4), jestli
ano nebo ne

O spie ne

B rozhodn & ne

@ nevim

Problém s nalezenim nékoho, kdo by vam s touto fr> 00/4
problematikou poradil
Problém se ziskavanim informaci o digitalnim o =
televiznim vysilani , A 0%| 39%
0% 20% 40% 60% 80%  100%

87

Respondenti, kte i pAjimaji digi. tv. 2008 N = 444

Problémy p i pfechodu na digitalni televizni vysil

ani— lll. VIna 2009

Otazka: Mél(a) jste pii pfechodu na digitalni televizni vysilani ...?

Jen 4 % respondent & mélo velké problémy se
nau ¢it pouzivat nové za fizeni

Problém se sloZitosti ovladani nové zapojenych
zafizeni

Oroblém se slozitosti zapojeni novych zafizeni

Problém, jak v3e véas zvladnout

Problém se zvySenim naklad(i na prijem televizniho

35%

. L ,ski|gnélu e .
Problém s finanénimi naklady nutnymi na prechod na

35%

prijem digitalniho televizniho signalu
Problém s nahrévanim poradd i

Problém naucit se nové zafizeni pouzivat (£

32%

Problém s vybérem vhodného zafizeni umozriujicho
prijem digitainiho televizniho signalu

36%

Problémy's digitalnim signalem (Spatny nebo zadny

=< 12%(11%
signal)

34%

Technické problémy pfi instalaci nové digitélni televize /7% 12%|

329

1

Technické problémy pfi instalaci nebo Gpravé antény [/8%| 14%

33

Technické problémy pfi instalaci set-top-boxu  £7%]|12% 309
Problém s nalezenim nékoho, kdo by vam s touto = =
Problém S%rggﬁg\'/aéﬂl%uig%ﬁggci o digitalnim = =
televiznim vysilani ‘a 20 150/? l 37%
0% 20% 40%

88

60%

B rozhodn & ano

O spiSe ano

O nejsem si jisty(4), jestli
ano nebo ne

O spie ne

B rozhodn & ne

@ nevim

80%  100%

Respondenti, kte i pAjimaji digi. tv. N = 1045




Problémy p i pfechodu na digitalni televizni vysilani —  1V. VIna 2009

Otazka: Mél(a) jste pii pfechodu na digitalni televizni vysilani ...?

Jiz jen 3 % respondent & mélo velké problémy se
nau ¢it pouzivat nové za fizeni.

Problém se sloZitosti ovladani nové zapojenych
zafizeni
Oroblém se slozitosti zapojeni novych zafizeni £6%49%! 33%

5 8%|8%) 32% B rozhodn é ano

Problém, jak ve vEas zvladnout B%7 %) 30% B spise ano

Problém se zvySenim naklad(i na prijem televizniho

T
Q%1% 31% O nejsem si jisty(4), jestl

. L ,skilgnélu e .
Problém s finan¢nimi naklady nutnymi na prechod na

T
7119 ano nebo ne
pfijem digitalniho televizniho signalu L1%]11% 31%
Problém s nahravanim poradu {5%10% 27% O spiSe ne

Problém naugit se nové zafizeni pouzivat £411%][7% 319
Problém sil_vyber_emlvhodneho zafizeni un’]oznuucfho T od0% 30%
prijem digitainiho televizniho signalu I
J12%[8%] _ 31% B nevim
T

B rozhodn & ne

Problémy’s digitalnim signalem (Spatny nebo zadny
signal)
Technické problémy pfi instalaci nové digitalni televize 5%8%| 30%

Technické problémy pfi instalaci nebo Gpravé antény {5%9% 31%

Technické problémy pii instalaci set-top-boxu  [5%8% 27%
Problém s nalezenim nékoho, kdo by vam s touto s A 3504

Problém serzislkévétriu'm inforrmgcio digitalnim
0, 0/ 0,

televiznim vysilani

0% 20% 40% 60% 80%  100%

89 Respondenti, kte Fi pAjimaji digi. tv. N = 1191

Problémy p i pfechodu na digitalni televizni vysilani
Soucet ,rozhodné ano“ a ,spiSe ano*

Otazka: Mél(a) jste pii pfechodu na digitalni televizni vysilani ...?

Oprofi minulé vin & Problém se sloZitosti oviadani nov & zapojenyeh za fizeni ™ |
zaznamenan pokles u IV. Vina 2009
vSech problém 4. Problém se slozitosti zapojeni novjch za ~ Fizeni | 1Il. VIna 2009
Problém, jak vie v &as zviadnout 0. Vina 2008

Problém se zvySenim naklad 4 na pijem tv. signalu

Problém s finan &nimi naklady nutnymi na p - fechod na p Fijem
digi. tv. signlu

Problém s nahravanim po fadu

Problém nau €it se nové za Fizeni pouZivat

Problém svyb &rem vhodného za fizeni umoz fujiciho p fijem
dig. tv. signalu

Problémy s digitalnim signdlem (patny/zadng sgnal )
Technické problémy p i instalaci nové digitaln televize
Technické problémy pFi instalaci nebo Gprav & antény

Technické problémy p i instalaci settop-boxu

Problém s nalezenim n-&koho, kdo by s touto problematikou
poradil

Problém se ziskavanim informaci o digi. tv. vysilan i

T
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 %

IV. VIna 2009 respondenti, kte #i pjimaji digi. tv. N = 1191
90 111. VIna 2009 respondenti, kte i pfijimaji digi. tv. N = 1045
1. VIna 2008 respondenti, kte i pfijimaji digi. tv. N = 444




Problémy p i pfechodu na digitalni televizni vysilani
Soucet ,rozhodné ne* a ,spiSe ne*

Otazka: Mél(a) jste pii pfechodu na digitalni televizni vysilani ...?

Pres 80 % lidi

nemélo problém se
slozitosti ovladani
ani zapojeni. Oproti
minulé vin é je
obecn é pokles ve
vSech oblastech.

Problém se SloZitosti oviadani nov & zapojenych za Fizeni

H V. VIna 2009
Problém se Slozitosti zapojen novych za

fizeni

| Il. VIna 2009

Problém, jak vée v €as zvladnout

O1. Vina 2008

Problém s finan &nimi naklady nutnymi na p - fechod na p Fijem
digi. tv. signlu

Problém s nahravanim po fadu

Problém nau €it se nové za Fizeni pouZivat

Problém svyb &rem vhodného za fizeni umoz fujiciho p fijem
digi. tv. signlu

Problémy s digitalnim signdlem @patny/zadng signal

)

Technické problémy p i instalaci nové digitaln televize

Technické problémy pFi instalaci nebo Gprav & antény

Technické problémy p i instalaci settop-boxu

Problém s nalezenim n-&koho, kdo by s touto problematikou
poradil

Problém se ziskavanim informaci o digi. tv. vysilan

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

IV. VIna 2009 respondenti, kte #i pjimaji digi. tv. N = 1191
91 11. VIna 2009 respondenti, kte i pfijimaji digi. tv. N = 1045
1. VIna 2008 respondenti, kte i pfijimaji digi. tv. N = 444

7. Obsah digitalniho televizniho vysilani
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Zajem o jednotlivé sluzby digitalni televize

— ochota platit je velmi mala

Reknéte nam, jaky mate zajem o jednotlivé sluzby

Otazka: Digitalni televizni vysilani bude doprovazeno radou dodatec¢nych sluzeb, z nichz nékteré budou placené.

Nejv étSi placeny zajem, 6%, je o
sluzbu stahovani po rfadu, které
respondent nestihne v TV

t-government
hlasovani o pokrac¢ovani pfibéht

& Ur¢ité nevyuziji

stahovani porad

O VyuZiji jen kdyZ bude

regionalni informace

sluzba zdarma

hazardni hry

sazeni

nakupovani

e-mail

vybrany ¢ast Internetu
multimedialni magaziny

O Vyuziji i kdyz bude za
uréity p fijatelny poplatek

testy zboZi pro spotiebitele

ekonomické informace

dopravni informace

4‘18%

pocasi

superteletext

informace k pofadu

programovy pravodce

T 62%\ T T 206
; : 45%; ; 2%
; 6% ; %

_44% " Tdo

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

93

N =1797

Zajem o jednotlivé sluzby digitalni televize

. P Fijatelny poplatek.

Ti, co v pfedchozi otazce u jednotlivych sluzeb odpovédéli, Ze by tuto sluzbu vyuZili i za pfijatelny poplatek

Qtézkaz Digitalni televizni vysilani bude doprovazeno radou dodate¢nych sluZeb, z nichZ nékteré budou placené.
Reknéte ndm, jaky poplatek byste byl(a) za tuto sluzbu ochotny(&) zaplatit?

ochotni platit za hazardni hry.

t-government
hlasovani o pokrac¢ovani pfibéht

stahovani porad

regionalni informace

Pozor vSak na mala N — odpovidali jen
ti, kte 7i by m éli zajem o mobilni sluzby
(vétSinou N=+=20)

hazardni hry

100

sazeni
nakupovani
e-mail

B Mean

O Median

vybrany ¢ast Internetu [

multimedialni magaziny
testy zboZi pro spotiebitele
ekonomické informace
dopravni informace

pocasi

superteletext
informace k pofadu
programovy pravodce

200 250 300
Mala N!

a7



8. Mobilni digitalni televizni vysilani

Zajem o TV v mobilu mirn & poklesl, deklaruje ho mén & nez desetina obyvatel.
Skoro t fi étvrtiny se k tomu stavi negativn &, poklesla i ochota investovat
- pfedpokladana ¢éastka je nizsi

U téch, kdo zajem maji, ale narostla p Fedpokladana frekvence vyuzivani,
,Z ustali“ silnf zajemci.

Struktura zajmu se nezm énila, laka p fedevsim

zpravodajstvi
aktuality
poéasi
sport
doprava

Déle nabidka zabavy
hudebni klipy
sportovni po fady

Méné pak seridly,
jesté méné vzdélavani, sazeni i erotika

95

Planované vyuziti mobilniho p  Fijmu

Otazka: Digitalni televize umoZzni v budoucnosti i skute¢ny mobilni pfijem, napf. v auté, prostfednictvim mobilnich
telefond (standard DVB — H). Myslite si, Ze takovy pfijem televize, spojeny nejspiSe s nakupem odpovidajiciho
mobilniho telefonu a placenim za vyuzivané sluzby, vyuzijete?

52 % respondent

rozhodn € neplanuje 0% o e e ©r = =
vyuziti mobilniho
oAU M |. VIna 2009
rozhodn & ano B V. VIna 2009
Z&ajem mirn é pokles| :

spige ano

nejsem s jisy jesti ano
nebo ne

spige ne

rozhodn & ne

%

IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
96 1. VIna 2008 vsichni respondenti N = 1859




Frekvence vyuzivani mobilnich sluzeb

I. VIna 2008

Otazka: Jak casto byste prostrednictvim mobilniho tel. sledoval(a) nasledujici typy poradd nebo vyuzival(a)?

64 % respondent d nikdy nevyuzije
sazeni, 14 % by pravideln € vyuzilo
zpravodajstvi a informace o po  ¢asi

Séazeni

Erotické pofady

Vzdélavaci porady

Serialy

Sportovni pofady

B nikdy

O vyjime éné

O obéas (alespo i 1x
mésiéné)

O ¢gasto (alespo i 1x tydn &)

B pravideln &

Sportovni zpravodajstvi

Hudebni klipy

Dopravni informace

Informace o pocasi

Aktudlni zpravodajstvi

80% 100%

Respondenti, kte # by vyuZzili mobilni p  fijem N = 551

Frekvence vyuzivani mobilnich sluzeb

IV. VIna 2009

Otazka: Jak casto byste prostrednictvim mobilniho tel. sledoval(a) nasledujici typy poradd nebo vyuzival(a)? I

U téch, kdo zajem maiji, vzrostla p _fedpokladana frekvence vyuziti

66 % respondent u nikdy nevyuzije sazeni, 18-19 % by pravideln
zpravodajstvi a informace o po  ¢asi

é vyuzilo

sézeni 66% 15% | 6%5068h | = kDY
. O vyjime €né
Erotické pofady 52% - 18% ] 12% | 7%
1 ‘ I I O obéas (alespo i 1x
Vzdélavaci porady 42% 23% ] 15% [ 10% mésiéné)
T T T O éasto (alespo i 1x tydn &)
Serialy 429 19% ] 1% | 15%
I I T & pravideln é
Sportovni pofady 6% - 18% ] 14% [ 16%
[ [ [
Sportovni zpravodajstvi 35% 16% ] 13% [ 17%
Hudebni Klipy 16% ] 6% | 19%
I I
Dopravni informace 22% - 21% ] 19% [ 19%
[ [ [
Informace o pocasi 20% 18% ] 19% [ 20%
[ [
Aktualni zpravodajstvi 18% - 17% ] 17% [ 249

0% 10% 20% 30% 40%

50% 60%
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70% 80% 90% 100%

Respondenti, kte # by vyuZzili mobilni p  fijem N = 385
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Maximalni &astka investice do sledovani TV prost  Fednictvim telefonu (v K C)

Otazka: Jakou maximalni mésicni castku byste byl(a) ochoten(a) investovat do sledovani televize prostfednictvim
mobilniho telefonu pfi frekvenci sledovanti, kterou jste uvedi(a)?

Pramérna cena,
kterou by byli
respondenti ochotni
mésiéné za tyto
sluzby platit
poklesla

| V. Vina 2009
. VIna 2009

Mean

Median

Respondenti, kte F by vyuZili mobilni p  Ajem
IV. Vina 2009 N = 376
99 I. VIna 2008 N = 551

9. Prom ény televizniho chovani populace

Vice nez dveé tretiny divak( sleduiji televizi ,témér kazdy den, jen vyjimecné ne“. Pétina divaku sleduje televizi
3 az 5 x tydné. Pouh& 2 % televizi nesleduji. Celkovéa frekvence sledovani televize se ve srovnani s rokem 2008
témér nezmeénila. OvSem o hodinu se snizil celkovy pramérny pocet hodin vénovanych tydné televizi. Respondenti
sami uvadéji pfimo pramérny pocet hodin tydné, ve kterych sleduji televizi. V roce 2008 divaci uvadéli v praméru 20
hodin a v roce 2009 uvadéli hodin 19. Televizi sleduji ¢astéji Zeny (prumér Zen 19 a muzl 18 hodin tydné).
Frekvence sledovani televize se zvySuje se vzrustajicim vékem (primér nejmladsi vékové skupiny 15 — 29 je jen 16
hodin, zato nejstarsi vékova skupina nad 60 let sleduje televizi v praméru 25 hodin). Naopak respondenti s vy$§im
vzdélanim sleduji televizni vysilani méné ¢asto.

Ve srovnani s rokem 2008 se také snizil pocet hodin vénovanych ¢etbé knih, ¢asopisu, novin atd. Zatimco v
roce 2008 respondenti Cetli v praméru 7 hodin tydné, v roce 2009 je to jiz jen 6 hodin. Pocet respondentt, ktefi
vibec nectou, se mirné zvysil (ze 7 % na 9 %). Naopak se snizil o pét procentnich bodu pocet respondentd, ktefi
¢tou vice hodin (11 az 20 hodin).

Podivame-li se na pramérny pocet hodin vénovanych sledovani videa nebo DVD, nedo$lo ve srovnani s
rokem 2008 k Za&dné zméné. Respondenti vénuiji sledovani videa nebo DVD v praméru 3 hodiny tydné. 40 %
respondent( video ani DVD vlbec nesleduije.

Z jednotlivych typl porfadu, které byly v rdmci vyzkumu dotazovany, je nejsledovanéjsi zpravodajstvi. Vice
nez polovina divaku jej sleduje ,téméF kazdy den, jen vyjimecné ne“. Dalsi typy porfadu jiz sleduje mensi podil
divaku ,témér kazdy den“. Sport a sportovni pofady sleduje témér kazdy den“ 9 % divakul, Ceské seridly 8 % a
zahraniéni filmy a seridly 6 %. Naopak nejméné sledovanym pofadem je vyuka jazyku, kterou nesleduje 92 %
divakd. Mélo sledované jsou i hudebni porady s klasickou hudbou a erotické porady. Tyto porady nesleduji témér tii
&tvrtiny divaku.
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Oproti roku 2008 se nejvice snizil pocet divaku publicistickych pofadu. Publicistické pofady v roce 2009

sledovalo 0 9 % méné divakl nez v roce 2008. Podobné (o 8 %) ubylo i divaka diskusnich poradil a soutézi.

Nejvétsi rozdil ve frekvenci sledovani pofadli muza a Zen je ve sledovani sportu a sportovnich poradu, které
vyrazné &astéji sleduji muzi. MuZi také &ast&ji sleduji erotické pofady. Zeny naopak &astsji sleduji eské seridly a
porady zaméfené na Zzivotni styl. MuZi i Zeny stejné Easto sleduji vyuku jazyku a vzdélavaci pofady. | kdyz vzhledem
k frekvenci bychom spise méli fici ,stejné ¢asto nesleduji“.

Nejvyhranénéjsi rozdil ve frekvenci sledovani nejmladsi a nejstarsi skupinou, najdeme u zpravodajstvi. Se
vzristajicim vékem roste frekvence sledovani a nejmladsi vékova skupiny sleduje zpravodajstvi vyrazné méné
Casto nez vékova skupina nasledujici. Se zvysujicim se vékem roste v jednotlivych vékovych skupinach predevsim
frekvence sledovani poradu diskusnich, publicistickych, dokumentérnich, popularné védeckych a soutézi. Opakem
je sledovani hudebnich pofadd s popem a novymi hudebnimi sméry — frekvence sledovani klesa se zvySujicim se
vékem. Nejmensi rozdil ve sledovanosti jednotlivych vékovych skupin, najdeme u zahraniénich filmd. Zahraniéni
filmy sleduji jednotlivé vékové skupiny témér stejné asto.

a 45 % spise oblibenych). Zahraniéni filmy mé v oblibé 76 %, ale iz jen necel& ¢tvrtina rozhodné. 70 % divaki ma v
oblibé zpravodajstvi. Nejméné oblibend je vyuka jazykd. Malo oblibené jsou také hudebni pofady s klasickou
hudbou a reality show.
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Frekvence sledovani televize

‘ Otazka: Jak casto sledujete televizi? '
100% —— — —
= 3 o televizi nesleduji
90% ) .ﬁ- . - 1 i =
80% - HMH . H‘HH‘ . O 3x mésiéné a méné
o ~
S 70% N O ‘ gasto o
N 60% . . O1x az 2x tydn &
S| s0% i
s 0% O 3x az 5x tydn &
S| s P
= | tém &F kazdy den
0% jen vyjime &né ne
10%
L o N =1797
celek muz  Zena 15-29 30-44 45-59 60avice 75 bez maturita V$
maturity
©
=}
=}
«
©
£
>
L N =1859
celek muz  zena 15-29 30-44 45-59 60avice 8 bez  maturita V$
maturity
pohlavi v ékové skupiny ejvyssi ukon  €ené vzd élani
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Pramérny po €et hodin v énovanych tydn &
sledovani televize, videa nebo DVD a ¢etbé I. VIna 2008

Otazka: Kolik hodin tydné prumérné vénujete nasledujicim ¢innostem?

% —e—|. VIna 2008 televize —— 1. VIna 2008 video nebo DVD —#—1.VIna 2008 &etba knih, €asopis @, novin
80 1
Prdamérny po cet hodin tydn é:
sledovani TV tydn €& 20 hodin
B0 e ‘| ¢etba knih, €asopis &, novin atd. 7 hodin
sledovani videa nebo DVD 3 hodiny
A0 4 NG N .
20 1
0 2 ‘ ‘ 4 ‘ ‘ o
nevyuziva do 10 hodin 11 az 20 hodin 21 az 30 hodin 31 avice hodin
103 Vsichni respondenti N = 1859

Prameérny po €et hodin v énovanych tydn &
sledovani televize, videa nebo DVD a ¢etbé IV. Vina 2009

Otazka: Kolik hodin tydné prumérné vénujete nasledujicim ¢innostem?

% —e—televize —e—video nebo DVD —eo— ¢etba knih, ¢asopis U, novin
80
80 1
Prdamérny po cet hodin tydn é:
sledovani TV tydn €& 19 hodin
B0 e ‘| ¢etba knih, €asopis &, novin atd. 6 hodin
sledovani videa nebo DVD 3 hodiny
A0 4 T NG N
20 1
2
0 . : 4 . . -
nevyuziva do 10 hodin 11 az 20 hodin 21 az 30 hodin 31 avice hodin
104 Vsichni respondenti N = 1797
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Pramérny po €et hodin v énovanych tydn &
sledovani televize 1. VIna 2008 a IV. VIna 2009

Otazka: Kolik hodin tydné prumérné vénujete sledovani televize? I
% —e— televize 2009 televize 2008
80 1
Pramérny po éet hodin tydn é:
60 1 sledovani TV 2009 19 hodin
40 1
33 33
20 1
21
o 12
0 29 . : : :
nevyuziva do 10 hodin 11 az 20 hodin 21 az 30 hodin 31 avice hodin
IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
105 I. VIna 2008 vSichni respondenti N = 1859
Prameérny po €et hodin v énovanych tydn &
cetbé I. VIna 2008 a IV. Vina 2009
Otazka: Kolik hodin tydné prumérné vénujete cetbé knih, casopisu, novin atd. ? I
% —e— ¢etba knih, ¢asopis U, novin 2009 ¢etba knih, ¢asopis U, novin 2008
80
80 1
Pramérny po éet hodin tydn é:
60 1 ¢etba knih, ¢asopis ¢, novin atd. 2009 6 hodin
40 1
20 1
9¢
0 7 X ) 1
0 T T T —
nevyuziva do 10 hodin 11 az 20 hodin 21 az 30 hodin 31 avice hodin

IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
106 I. VIna 2008 vSichni respondenti N = 1859
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Pramérny po €et hodin v énovanych tydn &
sledovani videa nebo DVD

I. VIna 2008 a IV. Vina 2009

Otazka: Kolik hodin tydné prumérné vénujete sledujete video nebo DVD?

% —e—video nebo DVD 2009 video nebo DVD 2008

80 1
Pramérny po éet hodin tydn é:
60 1 sledovéni videa nebo DVD 2009 3 hodiny
55
40 1 4
20 1
- 0
0 : : : A >
nevyuziva do 10 hodin 11 az 20 hodin 21 az 30 hodin 31 avice hodin

IV. VIna 2009 vsichni respondenti N = 1797
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I. VIna 2008 vSichni respondenti N = 1859

Frekvence sledovani jednotlivych typ @ pofada

Otazka: Jak casto sledujete nasleduijici typy poradu?

I. VIna 2008 ‘ l IV. Vina 2009
zpravodajstvi 55 23 | 13 |5 5 21 | 13 & tm@ kazdy den,
geske serialy 23 38 14 22 39 13 lenvyjme cne ne
zahrani éni filmy 22 45 22 23 46 20
O 3x az 5x tydn &
sport, sportovni po  Fady 13 21 23 2] 19 20
zahraniéniseridly [} 17 34 19 18 34 16 N .
&geské fimy 51 [ 27 26 0 txaz 2xtin &
soutéze [
z&bavné po Fady F 11 i 43 i [ 32 8 2:;‘:5‘6“ amené
dokumentéarni po Fady & 9 38 | 33
populérn & védecké po Fady 1 8 . 34 . | 37 B nesleduji
publicistické po Fady 17 ! 33 ! [ 28
hudebni po ?adys—n:)gsya nové hudebni 5 2 27 7 1 5
détské po Fady %4] 12 | 16 1] 13
vzd élavaci po fady 14| 19 31 17 26
pofady zam &Fené na Zivotni styl 33 [ 30 35 25
diskusni po Fady » [ g 23 2.
reality show 16 23 21 i 19
hudebni po Fady — klasicka hudba 9 21 7| 16
erotické po fady 8| 21 6] 16
wyuku jazyk G 4| 8 5
0% 20% 40% 60% 80%  100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
N = 1830 N = 1759
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Respondenti kte i sleduji televizi




Frekvence sledovani jednotlivych typ @ pofadt - srovnani podle pohlavi

Otazka: Jak casto sledujete nasleduijici typy poradu? '

Pramér ze $kaly odpov édi:

1 - tém&F kazdy den, jen vyjime &né ne
2-3xazb5xtydn &
3-1xaz2xtydn &
4 - 3x mésiéné améné éasto 4,9
5 5- nesleduji 48
a4
4 42
30
3
2,9
2
18 Zena
1 T T T T T T — T T T T T T T T T T T 1
« > [
> 2 3 & 3 £ f 2§ £ 8 : % 3z 8% § 38 3
E £ S G R & £ g
s 3 & 1 f 2 B 22 f oz o8 B 5 o2 5 £ 3 § ¢
T % %5 ¢ s T & 3 T % ¢ § 3 RN s B S g 3
§ 8§ = § & 8 & ® § £ z 3 & 5 3B § 2 g
£ g8 © R ® g 2 3 5 g § % | 8
s E g % I3 Q 2 & © ~x 2 g s
N g @ 5 5 k<1 ] ! 2
g 3 € 3 s & 8
° 8 £ £ ©
’ B I
£ 5 1
e § 3
8
z
3
109 £ Respondenti kteff sledui televiziN = 1759
Frekvence sledovani jednotlivych typ & pofadu - srovnéni podle vékovych skupin
Otazka: Jak casto sledujete nasleduijici typy poradu? '
Pramér ze $kaly odpov édi:
1 - tém&F kazdy den, jen vyjime &né ne
2-3xazb5xtydn &
3-1xaz 2xtydn &
4 - 3xmésiéné améné &asto 4.8
5 | 5 - nesleduji 4,7
/ 45
4,4
4,2
4 41
3,0
3,0
3
3,0
2,8
——15-29
2 ——30-44
——45 - 59
| 60 a vice
14
1 =1
- > ] | > (]
2 p & fF o33 Pz f .38 F 3f g.880F 7§ 3
€ = g T £ 8, £ o =3 I
S 35 3 fRE G ; fiFe & fsFaiglfof oo
E S g 8 Bt g PRy o4 0% iEiraerogof :
g £ -E g > % < E’N §2 E-; N 5}
) 3 2 g g
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Respondenti ktefi sleduji televiziN = 1759




Frekvence sledovani jednotlivych typ

U pofadil - srovnani podle zplisobu tv. pfijmu domacnosti

Otazka: Jak casto sledujete nasleduijici typy poradu?

Pramér ze $kaly odpov édi:
1-téméf kazdy den, jen vyjime &né ne

2-3xazb5xtydn &
3-1xaz2xtydn &

4 - 3xmésiéné améné éasto

5 - 5- nesleduji

4
3
2
analogovy p Filem domacnosti
1.8
—— digitalni p Filem domécnosti
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> g & 8 z € & ¥ s I 2
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Respondenti ktefi sleduji televiziN = 1759

Frekvence sledovani jednotlivych typ

-
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SE
S
£ c
29

R,
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" vyukujazyk G
udebni po F. — klasicka hudba
u ® erotické po Fady
reality show . m détske poF.
vzdélavaci po F.
diskusni po F. hudebni po . - pop/nové hudeb. sm &ry
4,00 [
L ®  porady zam &Fené na Zivotni styl
P out &ze
sport, sportovni po F.
" popularn & védeck
® W zabavné po fady
® dokumentémi po F.
zahrani €ni serialy
Eeské serialy &eské film:
[] []
300 L]
zahrani éni filmy
2,00
zpravodajstvi
[]
T T T T
2,50 3,00 350 4,00
Rozhodn & Rozhodn &
neoblibené oblibené
Obliba

G pofadu a jejich obliba
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Obliba jednotlivych typ G pofadu

Otazka: Jak oblibené mate nasleduijici typy poradu?

IV. VIna 2009 ‘

&eské filmy
zpravodajstvi
zahrani éni filmy
zébavné po fady
&eské seridly
popularn & védecké po Fady
dokumentarni po fady
soutéze
zahrani éni serialy
poFady zam &Fené na zivotni styl
sport, sportovni po Fady

publicistické po Fady
hudebni po Fady - pop a nové hudebni
sméry
vzd élavaci po Fady
diskusni po Fady
détské po Fady
reality show
erotické po Fady

hudebni po fady - klasicka hudba

vyuku jazyk 0 [

I. VIna 2008
12 45 10 12 45 9
B rozhodn & oblibené
37 38 20 36 21 5]
PE 51 20 |5 2 52 [ 18
E O spiSe oblibené
23 48 18 [6 23 45 20 [6
38 18 |8 34 34 16 [9
O ani oblibené, ani
24 21 21 |8 28 40 18 [6 neoblibené
20 a4 22 [8 23 42 20 [8
O spiSe neoblibené
38 25 11 34 24 13
17 37 22 [13 2 37 19 |11
B rozhodn &
17 37 25 11 34 23 13 neoblibené
29 24 21 |13 27 22 19 15
35 [ 2 15 8 | 27 17
14 29 27 15 15 27 26 15
0 33 16 27| 31 1
26 27 17 20 26 18
22 44 12 11 22 37 10
21 20 17 20 20 17
18 32 14 14 28 13
17 28 2 14 25 2
8 a1 19 17 33 24
N = 1830 N = 1759
113 Respondenti kte #i sleduji televizi

10. Postoje k Internetu

preceriuje.

Pristup k Internetu:

114

80 % Internet je opravdu ddlezity a pristup ma mit kazdy, kdo chce.

58 % Myslim, Ze by pfistup na Internet mél byt pro vSechny zdarma.

47 % Internet je sluzba jako kazda jina, neni ddvod aby na néj bylo zaru¢ené pravo
36 % Pristup k Internetu by mél byt zdarma, ale za data by si lidé méli platit.

23 % Pristup k Internetu nema byt zdarma, to by si ho lidé nevazili

Nejvice se respondenti ztotoZriuji s vyrokem, Ze ,pokud ma byt nékdo od Internetu odpojen, musi byt nejprve
upozornén a dostat Sanci se obhdjit. S timto vyrokem souhlasi 82 % (48 % rozhodné a 34 % spiSe). Pro 80 %
respondent( ,Internet je opravdu duleZity a pfistup m& mit kazdy, kdo chce“. Podle 69 % ,studovat bez Internetu je
dnes skoro nemozné“. Préci si bez Internetu neumi pfedstavit méné respondentd nez studium a to 58 %. 60 %
respondentt fika, Ze ,bez soudniho rozhodnuti neni spravné nékoho odpojovat od Internetu®. ,Pfistup na Internet
zdarma*“ by mél byt podle 58 % respondentt. Naopak 23 % respondentu fika, Ze ,Internet neméa byt zdarma, to by si
ho lidé nevazili“. Podle 36 % ,pfistup k Internetu by mél byt zdarma, ale za data by si lidé méli platit*.

Nejmensi souhlas je s vyrokem, Ze ,Internet je pouze pro mladé, pro starsi nema moc smysl“. S timto vyrokem

souhlasi pouze 17 % a 67 % nesouhlasi. Vy$3i nesouhlas je i s vyrokem Ze ,pfistup k Internetu nema byt zdarma,
to by si ho lidé nevazili‘, s tim nesouhlasi 49 %. 47 % respondentti nesouhlasi s tim, Ze duleZitost Internetu se




Respondenti s pfistupem k Internetu v domacnosti a respondenti bez pfistupu se nejvice odliSuji v mife
vyznamu pro svUj Zivot, ktery Internetu pfisuzuji. Respondenti s pfistupem k Internetu mnohem castéji uvadeji
JtéZko by se mi dnes bez pristupu k Internetu Zilo“. Také studium a praci bez Internetu si respondenti s pfipojenim

uméji méné predstavit. S ¢im se respondenti s pristupem k Internetu predevsim méné ztotoZziuiji, je vyrok ,Internet
je pouze pro mladé, pro starsi generaci nema moc smysl*“.

Cim mladsi jsou respondenti, tim vice souhlasi s vyrokem ,té7ko by se mi dnes bez pfistupu k Internetu Zilo®.
S klesajicim vékem také roste tolerance k piratstvi a pocet respondentu, pro které by bylo studium a prace bez
Internetu dnes skoro nemozna. Mladsi respondenti vice nesouhlasi s tim, Ze dlleZitost Internetu se precefiuje. S

vyrokem, Ze ,Internet je pouze pro mladé, pro star$i generaci nem& moc smysl“ vice nesouhlasi mladsi vékové
skupiny nez vékova skupina nejstarsi.

Muzi a Zeny maji postoje k Internetu velmi obdobné.
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Postoj k Internetu

Otéazka: V nékterych zemich v Evropé i jinde se diskutuje o tom, jestli je v soucasnosti pfistup k Internetu pro lidi podobné ddlezity jako
treba zakladni Skolské vzdélani nebo elektricky proud a jestli by na néj lidé méli mit pravo, nebo jestli jde o sluzbu podobnou jinym sluzbam,
kde jde o vztah mezi poskytovatelem a zakaznikem. Nazory se rizni. Vybrali jsme nékteré z nich a zajimalo by nas, se kterymi se shodujete
a se kterymi nikoli. Budu Vam je postupné cist a feknéte mi u kazdého, nakolik s nim souhlasite nebo nesouhlasite.

Pokud mé byt n &kdo od Intermetu odpojen, musi byt

B rozhodn & ano
nejprve upozom &n a dostat sanci se obhijit.

O spise ano
Internet je opravdu d tleZity a p Fistup ma mit kazdy, kdo
chee. O ani ano, ani ne

o O spiSe ne
Studovat bez Internetu je dnes skoro nemozné

B rozhodn & ne
Bez soudniho rozhodnuti neni spravné n  &koho odpojovat

& nevi
od Internetu. nevim

Mysiim, Ze by p Fistup na Internet m &1 byt pro véechny
zdama.

Pracovat bez Internetu je dnes skoro nemozné.

Tézko by se mi dnesbez p Fistupu k Interetu Zilo.

Internet je sluzba jako kazdé jina, nenid  avod aby na n &
bylo zaru &ené pravo.

Stat by nem &l nijak Interet regulovat.
PFistup k Intemetu by m &1 byt zdarma, ale za data by s
lidé m &l platit

Pokud n &kdo stahuje nelegaln & filmy, hudbu apod. m &1
by byt odpojen.

To co se 0zna Euje jako piratsivi na Intemetu (stahovani
hudby, film & apod.) nent nic patného.

DileZitost Internetu se p fecefuje

PFistup k Intemetu nema byt zdarma, to by s ho lidé
nevazili.

Internet je pouze pro mladé, pro starsi generacine  ma
moc smysl.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

116 Vsichni respondenti N = 1797
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Postoj k Internetu - srovnani respondentii s Internetem a bez Internetu v domacnosti

Otéazka: V nékterych zemich v Evropé i jinde se diskutuje o tom, jestli je v soucasnosti pfistup k Internetu pro lidi podobné ddlezity jako
treba zakladni Skolské vzdélani nebo elektricky proud a jestli by na néj lidé méli mit pravo, nebo jestli jde o sluzbu podobnou jinym sluzbam,
kde jde o vztah mezi poskytovatelem a zakaznikem. Nazory se rizni. Vybrali jsme nékteré z nich a zajimalo by nas, se kterymi se shodujete
a se kterymi nikoli. Budu Vam je postupné cist a feknéte mi u kazdého, nakolik s nim souhlasite nebo nesouhlasite.

Pramér ze skaly odpov édi:
5 1-rozhodn &ano

Nevlastni p fipojeni v domécnosti

2 - spise ano Vlastni p Fipojeni v domacnosti
3 - ani ano, ani ne
4 - spiSe ne 43

5 - rozhodn & ne
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Postoj k Internetu - srovnani vékovych skupin

Otéazka: V nékterych zemich v Evropé i jinde se diskutuje o tom, jestli je v soucasnosti pfistup k Internetu pro lidi podobné ddlezity jako
treba zakladni Skolské vzdélani nebo elektricky proud a jestli by na néj lidé méli mit pravo, nebo jestli jde o sluzbu podobnou jinym sluzbam,
kde jde o vztah mezi poskytovatelem a zakaznikem. Nazory se rizni. Vybrali jsme nékteré z nich a zajimalo by nas, se kterymi se shodujete
a se kterymi nikoli. Budu Vam je postupné cist a feknéte mi u kazdého, nakolik s nim souhlasite nebo nesouhlasite.

Pramér ze skaly odpov édi: — 5
5 1-rozhodn & ano 45 - 59

2 - spige ano 60 a vice

3 - ani ano, ani ne

4 - spiSe ne

5 - rozhodn & ne
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Postoj k Internetu - srovnani vzdélanostnich skupin

Otéazka: V nékterych zemich v Evropé i jinde se diskutuje o tom, jestli je v soucasnosti pfistup k Internetu pro lidi podobné ddlezity jako
treba zakladni Skolské vzdélani nebo elektricky proud a jestli by na néj lidé méli mit pravo, nebo jestli jde o sluzbu podobnou jinym sluzbam,
kde jde o vztah mezi poskytovatelem a zakaznikem. Nazory se rizni. Vybrali jsme nékteré z nich a zajimalo by nas, se kterymi se shodujete
a se kterymi nikoli. Budu Vam je postupné cist a feknéte mi u kazdého, nakolik s nim souhlasite nebo nesouhlasite.

Pramér ze skaly odpov édi: zakiadni )
5 1-rozhodn & ano vyu &en bez maturity

2 - spise ano s maturitou

3 - ani ano, ani ne Vs

4 - spiSe ne 43

5 - rozhodn & ne
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Postoj k Internetu - srovnani muzt a zen

Otéazka: V nékterych zemich v Evropé i jinde se diskutuje o tom, jestli je v soucasnosti pfistup k Internetu pro lidi podobné ddlezity jako
treba zakladni Skolské vzdélani nebo elektricky proud a jestli by na néj lidé méli mit pravo, nebo jestli jde o sluzbu podobnou jinym sluzbam,
kde jde o vztah mezi poskytovatelem a zakaznikem. Nazory se rizni. Vybrali jsme nékteré z nich a zajimalo by nas, se kterymi se shodujete
a se kterymi nikoli. Budu Vam je postupné cist a feknéte mi u kazdého, nakolik s nim souhlasite nebo nesouhlasite.

Pramér ze skaly odpov édi: Muz
5 1-rozhodn & ano Jena

2 - spise ano

3 - ani ano, ani ne

4 - spiSe ne

5 - rozhodn & ne
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11. Vybavenost domacnosti

Shrnuti

121

Vybaveni doméacnosti se obecné od minulé viny lehce li§i, nardst je u vlastnictvi
televize s digitalnim pfijmem, PC, DVD, digitalni fotoaparat...

Sou €asné vybaveni domacnosti

Otézka: Reknéte mi prosim, zdali Vase domacnost vlastni nasledujici vybaventi...

Jiz 35 % videorekordér
respondent d vlastni
televizi s digitalnim

televizi s moznosti digitélniho p ~ Fjmu

pn"ijm a 39 % telefon - pevna linka
set-top-box, coz je N )
. PPN settop box s moznosti nahravani na pevny disk
vyrazny nar st

oproti minulé vin &

set top box

pfipojeni k internetu
PC (osobni po &ita&) nebo notebook
MP3 prehrava & (samostatn & nebo v PC)

mobilni telefon

| V. Vina 2009
M |II. VIna 2009

O1. Vina 2008

DVD vypalova &ku
DVD piehrava & v po itadi nebo notebooku

DVD piehrava & samostatng nebo v domécim kin &
digitalni kameru

digitalni fotoaparat

60 70 80 90 100%

Vsichni respondenti IV. vina 2009 N = 1780
Ill. vina 2009 N = 1816
1. vina 2008 N = 1859
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Vybaveni domécnosti - planované rozsi  feni
Shrnuti

Domacnosti jsou, jak vyzkum ukazuje, ve vybavenosti spot Febni elektronikou
vicemén é saturovany a oproti minulé vin & uvazuji op ét o néco vice o po Fizeni

televize s digitalnim vysilanim.

Roz§ifeni vybaveni planuje v nasledujicich 12 mésicich relativné malo z nich.

123

Planovany nakup vybaveni domacnosti

Otazka: Chystate se v budoucim roce ke koupi néjakého ze zarizeni, o kterém jsme tu mluvili? Mdze jit jak o koupi
nového zarizeni, které jiz v soucasnosti vlastnite, ale i o koupi zarizeni, které zatim nevlastnite.

Oproti minulé vin & bez videorekordér

vyraznych zm én v case,
lehky nér dgst o zajem TV s
digitadlnim p Ajmem telefon - pevnd linka |

televizi s moznost digitainiho p ~ Fijmu

settop box smoznosti nahravani na pevny disk
set top box
piipojen k intemetu
PC (osobni po itag) nebo notebook
MP3 prehrava é (samosian & nebo v PC)
mobilni telefon
DVD wypalova éku
DVD prehrava é v po éitaéi nebo notebooku
DVD prehrava & samosiaing nebo v domacim kin &
digitaIn kameru

digitalni fotoaparat

W V. Vina 2009
M |Il. VIna 2009
O1. Vina 2008

30 40 50 60 70 80 90 100%

Vsichni respondenti IV. vina 2009 N = 1780
Ill. vina 2009 N = 1816
1. vina 2008 N = 1859
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Internet
Shrnuti

PFedchozi otazky ukazaly, Ze jiz vice nez polovina domacnosti — 58 % - méa
internetové p Fipojeni

V souladu s jinymi zdroji informaci je v CR u domacnosti ve srovnani se sousednimi
zemémi a i celkové v ramci EU neobvykle siln & rozSifené WiFi p fipojeni , které
uvadi s kazdou vinou stéle vice lidi, nyni jiz vice nez polovina z nich. Je to dano
predevsim jeho cenou. Vyuzivaji je zejména mladsi lidé.

Na druhém mist & je nov é pfipojeni p fes ADSL — 20 % které pfedehnalo pfipojeni
pres kabelovou TV, jejiz vyuzivani k p  Fipojeni k internetu vSak trendov  é klesa.

125

Pfipojeni k internetu

Otazka: Jaky zpiisob pripojeni k internetu vyuziva Vase doméacnost?

vyt &ené pFipojeni p fes B IV. Vina 2009
P . " pevnou linku a modem (dial-
Oproti minulé vin & up) & 1l Vina 2009
op ét lehce narostlo
pfipojeni p fes WiFI, pFipojen prost Fednictvim 01, Vina 2008
WiFi jiz tvo # mobilniho telefonu
polovinu. Trendov é
kleséa p fipojeni p fes piipojen prost fednictvim
kabelovou TV kabelové TV

ISDN pipojent p fes pevnou
linku

bezdratové Wi-Fi p fipojeni

ADSL pipojeni p fes peviou

0 10 20 30 40 50 60 70 80 920 100 %
IV. VIna 2009 respondenti, kte # maji internet N = 1022

126 Ill. VIna 2009 respondenti, kte i maji internet N = 980
I. VIna 2008 respondenti, kte #i maji internet N = 911
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Pro€ jsou vyuzivany jednotlivé druhy p  Fipojeni
Shrnuti

Vyrazné d Gvody

vytagené pfipojeni pres pevnou linku a modem (dial-up)
Staéi mi to, v tomto mist & jedina moznost

ISDN pfipojeni pfes pevnou linku .
Cena, spolehlivost

ADSL pfipojeni pfes pevnou linku
pripojenipres p Spolehlivost, rychlost

bezdratové Wi-Fi pripojeni
Cena, bez kabel @1, bez pevné linky

pripojeni prostrednictvim mobilniho telefonu resp. SIM karty

Je viude, bez kabel 0, bez pevné linky, prost & mi ho nabidli

pripojeni prostrednictvim kabelové TV
Cena, rychlost, bez pevné linky

127

Pro€ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu  — II. Vina 2008

Otézka: Proc vyuzivate pravé tento zpusob pripojeni k internetu?

B pfipojeni ma dobrou cenu

O pfipojenti je spolehlivé
(stale funguje, nekolisa
signal)

O pfipojeni je rychlé

pfipojeni prostrednictvim
kabelové TV

pFipojeni prostrednictvim
mobilniho telefonu resp. SIM |- 25| 21 L L
karty @ pfipojeni neni vazano na

uréité misto v byt &

@ nemusim mit skoro zadné

bezdrétové Wi-Fi pFipojeni | 5= kabely

B nemusim mit pevnou linku

ADSL pfipojeni pfes pevnou
linku

O nabidli mi tento zp Gsob
pfipojeni, dalsi varianty
jsem nezji

@ tento typ p Fipojeni mi sta €&il

ISDN pfipojeni pres pevnou
linku

vytagené pfipojeni pfes
pevnou linku a modem (dial-
up)

M nabidli mi tento zp Gsob
pfipojeni, jako rozsi feni
sluzeb (tz

O je to jediné mozné

%|  pfipojeni v mist & kde

bydlim

128 Respondenti, kte 7 maji internet




Pro€ vyuzivéate prav é toto p fipojeni k internetu

Otézka: Proc vyuzivate pravé tento zpusob pripojeni k internetu?

pfipojeni prostfednictvim
kabelové TV

pfipojeni prostrednictvim
mobilniho telefonu

bezdrétové Wi-Fi pripojent

ADSL pfipojeni pfes pevnou
linku

ISDN pfipojeni pres pevnou
linku

vytagené pripojeni pfes
pevnou linku a modem (dial-
up)

—1II. VIna 2009

B pfipojeni ma dobrou cenu

O pfipojenti je spolehlivé
(stale funguje, nekolisa
signal)

O pfipojenti je rychlé

@ pfipojeni neni vazano na
uréité misto v byt &

@ nemusim mit skoro zadné
kabely

B nemusim mit pevnou linku

O nabidli mi tento zp Gsob,
dalsi varianty
nezji§ toval(a)

@ tento typ p Fipojeni mi sta €il

M nabidli mi tento zp Gsob
jako rozsi feni sluzeb
(baligek), kte
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O je to jediné mozné
pfipojeni v mist & kde

bydlim

Respondenti, kte # maji internet

Pro € vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu

Otézka: Proc vyuzivate pravé tento zpusob pripojeni k internetu?

pfipojeni prostfednictvim
kabelové TV

pfipojeni prostfednictvim
mobilniho telefonu

bezdratové Wi-Fi
pripojeni

ADSL pfipojeni pies
pewvnou linku

ISDN pfipojeni pfes
pewnou linku

wtacené pripojeni pres
pewvnou linku a modem
(dial-up)

—1V. VIna 2009

B pfipojeni ma dobrou cenu

O pfipojenti je spolehlivé
(stale funguje, nekolisa
signal)

O pfipojeni je rychlé

@ pfipojeni neni vazano na
uréité misto v byt &

@ nemusim mit skoro zadné
kabely

B nemusim mit pevnou linku

O nabidli mi tento zp Gsob,
dalsi varianty
nezji§ toval(a)

@ tento typ p Fipojeni mi sta €&il

M nabidli mi tento zp Gsob
jako rozsi feni sluzeb
(baligek), kte
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O je to jediné mozné
%|  pfipojeni v mist & kde
bydlim

Respondenti, kte # maji internet
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Pro¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
Poéty odpov édi (N) u jednotlivych typ G pFipojeni

Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zpusob pripojeni k internetu?

N=
vytacené pfipojeni pres pevnou linku a modem (dial-up) 27

ISDN pfipojeni pfes pevnou linku 32 Malé N !
ADSL piipojeni pfes pevnou linku 194

bezdratové Wi-Fi pfipojeni 507

pfipojeni prostfednictvim mobilniho telefonu resp. SIM 62

karty

mobilniho operétora (02, T-Mobile, Vodafone) 167

pfipojeni prostfednictvim kabelové TV 47 Malé N !

131

Respondenti, kte # maji internet

Pro ¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
Pfipojeni ma dobrou cenu

Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zptsob pripojeni k internetu?

O11. Vina 2008 | I1l. VIna 2009

m V. Vina 2009

53 % respondent
vyuziva ISDN p fipojeni

kv dli cen & pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)
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40 50 60 70 80 90

Respondenti, kte # maji internet

100%
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Pro¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
Pfipojeni je spolehlivé

Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zpusob pripojeni k internetu?

O11. VIna 2008 | I11. VIna 2009

H V. Vina 2009

48 % respondent 4

vyuziva, kabelovku,

ISDN a dial-up kv dli
spolehlivosti

pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)
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0 70 8 90 100%

Respondenti, kte # maji internet

Pro ¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
Pfipojeni je rychlé

Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zptsob pripojeni k internetu?

O11. Vina 2008 | I1l. VIna 2009

m V. Vina 2009

50 % respondent
vyuziva ISDN a ADSL

pApojeni kv @l rychlost pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)
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40 50 60 70 80 90 100 %

Respondenti, kte # maji internet
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Pro¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu

Pfipojeni neni vazano na mistov byt &

Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zpusob pripojeni k internetu?

O11. VIna 2008 | I11. VIna 2009 H V. Vina 2009

45 % respondent

WUZ"Vé. SIM kartu kv "", pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV
volnosti pohybu v byt &

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

135 Respondenti, kte 7 maji internet

Pro ¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
K pfipojeni nepot Febuji skoro Zadné kabely

Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zptsob pripojeni k internetu?

O11. Vina 2008 | I1l. VIna 2009 m V. Vina 2009

53 % respondent

vyuziva SIM kartu kv dii fipojeni prost Fednictvim kabelové TV
volnosti (bez kabel ) pripojent prost rednictvi v

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

136 Respondenti, kte 7 maji internet
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Pro¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
Nemusim mit pevnou linku

Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zpusob pripojeni k internetu?

O11. VIna 2008 | I11. VIna 2009

H V. Vina 2009

42 % respondent
vyuziva SIM a WiFi
karty kv dli moznosti
nevlastnit pevnou
linku

pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu

resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)
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40 50 60 70 80 90

Respondenti, kte # maji internet

100%

Pro ¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu

Nabidli mi toto p Fipojeni, dalSi varianty jsem nezjis toval
Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zptsob pripojeni k internetu?
O11. Vina 2008 | I1l. VIna 2009 m V. Vina 2009

17 % respondent & vyuziva
ADSL p fipojeni kv dli

nabidce, kterou dostali pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)
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40 50 60 70 80 90

Respondenti, kte # maji internet

100%
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Pro¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
Tento typ p Fipojeni mi sta ¢&i

‘ Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zpusob pripojeni k internetu?

O11. VIna 2008 | I11. VIna 2009 H V. Vina 2009

Takrka 50 % respondent

vyuziva q'al.qu P ripojent, pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV
protoZe jim to sta €i

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)

139 Respondenti, kte 7 maji internet

0 70 8 90 100%

Pro ¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
Nabidli mi toto p Fipojeni jako rozsi feni sluzeb

Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zptsob pripojeni k internetu?

O11. Vina 2008 | I1l. VIna 2009 m V. Vina 2009

25 % respondent
vyuziva kabelovou
TV kv dli nabidce
rozsi feni svych
sluzeb

pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

140 Respondenti, kte /i maji internet

100%
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Pro¢ vyuzivate prav é toto p fipojeni k internetu
Jiné p fipojeni tu neni k dispozici

‘ Otazka: Proc vyuzivate praveé tento zpusob pripojeni k internetu?

\ 0111, Vina 2008 111, Vina 2009

H V. Vina 2009

10 % respondent a vyuziva
ADSL, protoze je to jediné

pfipojeni v mist &, kde bydli pfipojeni prost Fednictvim kabelové TV

pfipojeni prost Fednictvim mobilniho telefonu
resp. SIM karty

bezdratové Wi-Fi p Fipojeni

ADSL pfipojeni p fes pevnou linku

ISDN pfipojeni p fes pevnou linku

vyta €ené pfipojeni p fes pevnou linku a modem
(dial-up)

141

40 50 60 70 80 90

Respondenti, kte # maji internet

100%

12. Pokryti obci televiznim signalem

142
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Pokryti obce respondenta televiznim signalem

O pokryté Gzemi obce < 10 %
O pokryté izemi obce >= 10 % a < 70 %
O pokryté tizemi obce >= 70 % a < 90 %

B pokryté Gzemi obce >= 90 %

0% 50% 100%

143 Vsichni respondenti N = 1797

Pokryti obce respondenta televiznim signalem

1. VIna 2008 ‘ l II. Vina 2008 ‘ l 11l. Vina 2009 ‘ l IV. Vina 2009

O pokryté tizemi obce
<10 %

O pokryté tizemi obce
>=10%a<70 %

O pokryté tizemi obce
>=70%a<90 %

B pokryté tizemi obce
>=90 %

Sit'2

Sit'3

Sit'4

0% 50% 100% 100% 0% 50% 100%

Vaichni respondenti N = 1859 Vaichni respondenti N = 1809 Vsichni respondenti N = 1834 Vsichni respondenti N = 1797
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Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich analogovym signélem C11

l I. VIna 2008 ‘ l II. Vina 2008 ‘ l 11l. Vina 2009 ‘ l IV. Vina 2009 ‘

Moravskoslezsky O pokryté Gizemi obce
<10%
Zlinsky

Jihomoravsky O pokryté izemi obce
>=10% a<70%

Olomoucky

0 pokiyté tizemi obce

Krélovehradecky >=70% a<90 %

Pardubicky
Y 8 pokryté azemi obce
Vyso &ina =90%

Jiho &esky O nejsou data

Praha

Stiedo Eesky
Plzefisky

Karlovarsky

Ustecky

Liberecky

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Vaichni respondenti N = 1859 Vsichni respondenti N = 1809 Vsichni respondenti N = 1834 Vaichni respondenti N = 1797
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Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich analogovym signalem C12

l I. VIna 2008 ‘ l II. Vina 2008 ‘ l 11l. Vina 2009 ‘ l IV. Vina 2009 ‘

Moravskoslezsky O pokryté Gizemi obce
<10%
Zlinsky

O pokiyté tizemi obce

Jihomoravsky
>=10% a<70%

Olomoucky

0 pokiyté tizemi obce

Krélovehradecky >=70% a<90 %

Pardubicky
Y 8 pokryté azemi obce
Vyso &ina =90%

Jiho &esky O nejsou data

Praha

Stiedo Eesky

Plzefisky

Karlovarsky

Ustecky 87 [af

B

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Liberecky

Vaichni respondenti N = 1859 Vsichni respondenti N = 1809 Vsichni respondenti N = 1834 Vaichni respondenti N = 1797
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Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich analogovym signdlem NOVA

Moravskoslezsky
Zlinsky
Jihomoravsky
Olomoucky
Krélovehradecky
Pardubicky
Vyso &ina
Jiho &esky
Praha
Stiedo Eesky
Plzefisky
Karlovarsky
Ustecky

Liberecky

l I. VIna 2008

l II. Vina 2008 ‘

l 11l VIna 2009 ‘

l IV. Vina 2009

O pokiyté tizemi obce
<10%

O pokiyté tizemi obce
>=10% a<70%

0 pokiyté tizemi obce
>=70% a<90%

B pokiyté tizemi obce
=909

O nejsou data

0% 50%

Vaichni respondenti N = 1859

Vsichni respondenti N = 1809

147

Vsichni respondenti N = 1834

Vaichni respondenti N = 1797

100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich analogovym signadlem PRIMA

Moravskoslezsky

Zlinsky

Jihomoravsky
Olomoucky
Krélovehradecky
Pardubicky

Vyso &ina

Jiho &esky

Praha
Stiedo Eesky
Plzefisky
Karlovarsky
Ustecky

Liberecky

l I. VIna 2008 l II. VIna 2008 ‘ l 11l VIna 2009 ‘ l IV. Vina 2009
9 - O pokryté tizemi obce
<10%

31

12 61 4 O pokryté azemi obce
T >=10%a<70%
2 [ a1 6
@ pokiyté dzemi obce
21 jiof 6 >=70% a<90 %
21 60
8 pokiyté dzemi obce

12 8 =90 %

2 S B nejsou data

100 |

33 [12] 40

41 |1 9

28 66

54 21
ol 16 6
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Vaichni respondenti N = 1859

Vsichni respondenti N = 1809

148

Vsichni respondenti N = 1834

Vaichni respondenti N = 1797
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Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich Si t'1

l II.

Vina 2009 ‘

l 11l VIna 2009 ‘

l IV. Vina 2009

Moravskoslezsky

O pokryté tizemi obce
<10%

Zlinsky

Jihomoravsky

Olomoucky

Kralovehradecky

Pardubicky

Vyso &ina

Jiho &esky
Praha
Stiedo éesky
Plzefisky
Karlovarsky
Ustecky

Liberecky

O pokryté tizemi obce
>=10% a<70%

O pokryté tizemi obce
>=70% a<90%

B pokryté tizemi obce
=90 9%

O nejsou data

Vichni

50% 100% 0%

respondenti N = 1809

Vaichni respondenti N = 1834

50% 100% 0%

149

50% 100%

Vsichni respondenti N = 1797

Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich Si t' 2

l I. VIna 2008

l II. Vina 2008

‘ l 11l VIna 2009 ‘

l IV. Vina 2009 ‘

Moravskoslezsky

O pokiyté tizemi obce
<10%

Zlinsky

Jihomoravsky

O pokiyté tizemi obce
>=10% a<70%

Olomoucky

Krélovehradecky

0 pokiyté tizemi obce
>=70% a<90%

Pardubicky

Vyso &ina

Jiho &esky
Praha |
Stiedo Eesky
Plzefisky

Karlovarsky

Ustecky

Liberecky

B pokiyté tizemi obce
=909

O nejsou data

0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Vaichni respondenti N = 1859

Vsichni respondenti N = 1809

Vsichni respondenti N = 1834

150

Vaichni respondenti N = 1797
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Moravskoslezsky

Zlinsky

Jihomoravsky
Olomoucky

Krélovehradecky

Pardubicky

Vyso &ina

Jiho &esky

Praha
Stiedo Eesky
Plzefisky
Karlovarsky
Ustecky

Liberecky

Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich Si t'3

Vsichni respondenti N = 1859

Vaichni respondenti N = 1809

151

Vaichni respondenti N = 1834

Vsichni respondenti N = 1797

[ ivmazoos | [ nwvimazo08 | [ .vinazoos | [ w.vinazo0s |
T L <10%
100 I 100 ‘
54 40 | O pokryté Gzemi obce
100 \ 100 100
1 [ O pokryté Gzemi obce
93 9 100 >=70% a<90%
I
100 |
T @ pokryté Gizemi obce
80 \eﬁ >=90%
B [
1¢0 ‘ O nejsou data
T T
100
B [
100
99 !
B |
99 !
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Moravskoslezsky

Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich Si t' 4

Zlinsky

Jihomoravsky
Olomoucky

Krélovehradecky

Pardubicky

Vyso &ina

Jiho &esky

Stiedo Eesky
Plzefisky
Karlovarsky
Ustecky

Liberecky

[ ivnazoos | [ nwvimazo08 | [ .vinazoos | [ w.vinazo0s |
% T - N | Se—
T L <10%
100 100 | 100 \
[
61 39 64 &7 O pokryté tzemi obce
4 } T >=10% a<70%
100 100 100 100
1 I I I L O pokryté tzemi obce
1¢0 100 100 100 >=70% a<90%
[ I I I
1¢0 100 100 1[?0
T T i @ pokryté Gizemi obce
100 9 100 100 >=90%
B [ T I
|
100 100 92 9 6| | @ nejsou data
86 13 89 86 [11f 76 20k
B [
B [
100 100 100 100
[ I [
100 100 99 99
B [ T [
100 100 100 100
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Vsichni respondenti N = 1859

Vaichni respondenti N = 1809

152

Vaichni respondenti N = 1834

Vsichni respondenti N = 1797
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Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich Si t'1

l II. Vina 2008 ‘

l Ill. Vina 2009 ‘

l IV. Vina 2009

Praha

100 000 - 900 000 obyvatel

50000 - 99999 obyvatal

20000 - 50000 obyvatel

10001 - 19999 obyvatel

O pokryté tizemi obce
<10%

O pokryté tizemi obce
>=10% a<70%

O pokryté tizemi obce
>=70% a<90%

B pokryté tizemi obce
>290%

0% 50%

Vichni respondenti N = 1859

Vaichni respondenti N = 1809

154

Vsichni respondenti N = 1834

O nejsou data
5000 - 10000 obyvatel
2001 - 4999 obyvatel
1000 - 2000 obyvatel
do 999 obyvatel
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%
Vichni respondenti N = 1809 Vaichni respondenti N = 1834 Vsichni respondenti N = 1797
153
Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich Si t' 2
l 1. Vina 2008 ‘ l II. VIna 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. Vina 2009
00 O pokryté izemi obce
Praha 0%
100 000 - 900 000
1 12) 88 O pokryté izemi obce
obyvatel >=10% a<70%
50000 - 99999 obyvatal 50 4 B pokiyté tzemi obce
] >=70% a<90 %
20000 - 50000 obyvatel 48 0
B pokryté izemi obce
1 >290%
10001 - 19999 obyvatel 42 6
] Dnejsou data
5000 - 10000 obyvatel 57 8
2001 - 4999 obyvatel 52 4
1000 - 2000 obyvatel 31 (8 6
do 999 obyvatel 40 |7
100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%

Vaichni respondenti N = 1797
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Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich Si t'3

1. VIna 2008 ‘

II. VIina 2008 ‘

l Ill. Vina 2009 ‘

IV. Vina 2009

Praha

100 000 - 900 000
obyvatel

50000 - 99999 obyvatal

20000 - 50000 obyvatel

10001 - 19999 obyvatel

5000 - 10000 obyvatel

2001 - 4999 obyvatel

1000 - 2000 obyvatel

do 999 obyvatel

O pokryté tizemi obce
<10%

O pokryté tizemi obce
>=10% a<70%

O pokryté tizemi obce
>=70% a<90%

B pokryté tizemi obce
=90 9%

O nejsou data

0% 50%

Vaichni respondenti N = 1859

100% 0% 50% 100%

Vaichni respondenti N = 1809

155

0% 50%

Vsichni respondenti N = 1834

Vaichni respondenti N = 1797

100% 0% 50% 100%

Praha

100 000 - 900 000
obyvatel

50000 - 99999 obyvatal

20000 - 50000 obyvatel

10001 - 19999 obyvatel

5000 - 10000 obyvatel

2001 - 4999 obyvatel

1000 - 2000 obyvatel

do 999 obyvatel

Pokryti obci respondent G v jednotlivych krajich Si t' 4

Vichni respondenti N = 1859

Vaichni respondenti N = 1809

156

Vsichni respondenti N = 1834

Vaichni respondenti N = 1797

1. Vina 2008 ‘ l II. VIna 2008 ‘ l I1l. VIna 2009 ‘ l IV. Vina 2009
100 O pokryté Gzemi obce
Sl <10 %
1 [ I
57 42 12, 88 11 90 O pokryté tizemi obce
} >=10%a<70%
I [
190 85 14 )| 12} | & pokryté dzemi obce
i T T >=70%a<90%
I [
1?0 9 88
B pokryté Gizemi obce
1 [ =90 9%
140 9 9!
i T O nejsou data
|
100 94 6 9! I4 87 13
1 [
93 ‘7 89 98 93 '8
i T [
94 ‘6 88 79 79 El
99 9 9 92
t
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100%
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13. Sociodemografické charakteristiky vyb ~ érového souboru

Pohlavi respondent U

muzi

48 %

Nejvyssi ukon €ené vzd élani respondent G Rodinny stav

Vékové skupiny respondent 0

60 a vice

45 - 59

15-29

o
.
S
N
S
w
&
8

S maturitou

vyuéen bez
maturity

zékladni

vdova, vdovec 9

rozvedeny(&) 10

souziti s partnerem ve spole  éné
domacnosti

Zenaty,vdana 47

svobodny(a) 27

30 40 50 %

157 VSichni respondenti N = 1797

o
.
1)
N
S

Pocet ¢lend domacnosti

Velikost mista bydlist &

Savice

nad 100 000 f
obyvatel

20000 - 99999
obyvatel

5000 - 19999 {
obyvatel

1000 - 4999 |
obyvatel

do 999 ‘
obyvatel

158 VSichni respondenti N = 1797
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Moravskoslezsky
Zlinsky
Jihomoravsky
©Olomoucky
Kralovehradecky
Pardubicky
Vyso €ina
Jiho &esky
Praha
Stiedo &esky
Plzensky
Karlovarsky
Ustecky

Liberecky

Kraj

v domacnosti
dachodce

nezam éstnany
matefska dovolena

podnikatel/zivnostnik
Fidici
pracovnik/manazer
zam éstnanec/specialista
s V8. kvalifikaci

zam éstnanec/ fednik

zam éstnanec/manualini
pracovnik

student V$§

student S$/VOS

Zék uéiovského
zafizeni SOU/OU/U

159

Povolani

10 20 30 40 %

VSichni respondenti N = 1797
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