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O knihe

SEO je zaujimavé tym, Ze alebo o iom vie niekto velmi vela, alebo vel'mi malo. Existuji odborné ¢lanky, kde sa o
SEO hovori vela, predovsetkym pre biznisové pouZitie, no nie vZdy sa tam spomenie, o to vlastne je. SEO, alebo Search
Engine Optimalization, si m6Zeme v tejto knihe trochu rozobrat’.

MALA KNIHA

, Conterit

Medis
o e tag Yk Teaftic

Stanislav Hoferek & Tomas Karla

Ulohou knihy je urobit’ jednoduchy prehl'ad o pouZiti, a to tak o technickej strénke, ale i 0 morélke ¢ pomoci pre vas
projekt, alebo pre nejaky tiplne iny projekt, ktorému chcete poméct’. Dnes je na internete vSetko, ale je mozné, Ze bez
malej pomoci si vaSu snahu a vaSe diela ostatni 'udia jednoducho nenéjdu.
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1. kapitola:_ Clovek nie_je pocital,_po&itaé_nie je ¢lovek (tedria)

V casoch, ked bolo tiplne beZné, Ze jednoduché stranky robili Studenti za pér kortin (teda pred nastupom Eura), vyzeral
internet inak ako dnes. Namiesto toho, aby dominovali najroznejSie socidlne siete, sa pisal jednoduchy koéd v
poznamkovom bloku ¢i v jednoduchom WYSIWIG editore. Bolo dbleZité urobit’ pracu rychlo a zariadit, aby sa stranka
dala pozriet' na beznom pocitaci pri vtedy beznych rychlostiach internetu. Ak iSlo o web pre ponuku ubytovania v nejakej
chatke ¢i malom penziéne, bolo potrebné tam napisat’ telefénne Cislo, pridat’ nieco o lokalite, par obrazkov v nizkej kvalite
(ktoré sa dali Casto otvorit aj v plnej kvalite, ¢o trvalo niekedy aj minuitu) a to je asi tak vSetko. Niektoré stranky s
ubytovanim st v nezmenenej podobe doteraz, a vyzeraju priSerne z najroznejSich moznych dévodov. Vtedy sa neriesilo, Ze
by niekto chcel navstevovat' stranku cez PDA ¢i prvé mobily s internetom, pretoZe tieto zariadenia vtedy ani tvorcovia
jednoduchych stranok nemali. A ked’ niekto mal telefén s internetom, Casto sa pouZzivali nie klasicky web, ale len zakladné,
textové WAP stranky, ktoré s modernymi strankami nemaju vela spolocné.

Web sa da samozrejme relativne dobre vylepsit'. Prvy krok je samozrejme analyza webu, alebo ¢o sa d4 urobit’ inak a
lepSie s minimalnym tsilim. SEO je aj o tom, Ze sa zariadi, aby tam potrebné veci nechybali, alebo aby tam bolo ¢o
najmenej hlipych a Skodlivych chyb. Po par tpravach mdzZe web vyzerat rovnako, alebo velmi podobne, ale
automatizované nastroje, technicky zamerani navstevnici ¢i I'udia so Specifickymi potrebami z toho budd mat’ vacsi uzitok.

Iny priklad mo6Ze byt stranka kniZnice, ktora vznikne relativne neddvno. Kazda kniZnica potrebuje zakladné
informacie, pér fotiek, ale napriklad aj nieco o ponuke knih ¢i r6znych aktivitach. Ocakava sa, Ze na stranke kniZnice sa
obcas nieco meni. Zaujimava akcia s hostom, ktory ma ¢o povedat, zmeny vo fungovani ¢i viac informéacii o zamerani
kniZnice. Ak je nieCo kniZnica zamerana na psychologické knihy, malo by to byt jasne viditelné a malo by to vSetko
vyzerat' inak, ako knizZnica s detskymi knihami. DoleZité je vSak aj jasné zameranie ,,pod povrchom®, teda Ze v kl'icovych
kniZnica okomentovand, tym lepSie sa do nej cez r6zne sposoby dostane niekto, kto hladd prave knihy zamerané na
psycholdgiu. Psycholégia je samozrejme bohatd a méze tam byt dobre popisané, ako vel'mi bohatd moZe byt, ako sa
rozdel'uje a hlavne v ¢om vSetkom mo6Ze byt prinosna.

Eventovéa agenttira, alebo inak zazitkova ¢i teambuildingova agentura, taktieZ potrebuje peknu stranku. Potrebuje
informdcie, ale nie dlhé texty, ktoré nikto citat' nebude. DélezZité si emdcie. Kvalitné fotky, stru¢né, no dobre sformulované
popisy, prehl'adne dotiahnuté moZnosti. Ak niekto chce teambuilding pre priatel'ov ¢i svoj pracovny tim, nemusi presne
vediet, ¢o chce. Web eventovej agentury tak musi mat’ dobre pokrytych viac réznych moznosti, od raftingu, lukostrel'by ¢i
mal'ovania na tvar pre deti po rady, ako sa obliect, ¢i ¢o zobrat’ so sebou. A hlavne, musi mat’ vhodne napisany kéd, aby sa
tam dostal niekto, kto ani nevie, Ze existuji nejaké eventové agentury, ktoré vedia vSetko zorganizovat’ — a navstevnik len
chcel vediet viac o raftingu. Ak je web neprehl'adny, navstevnik a s polu s nim aj desiatky zvedavych I'udi p6jdu inam.

Ako funguji automatické roboty (Ci boty) na prezeranie webu? V podstate jednoducho. Prech4dzaju pravidelne vSetky
stranky a aby sa dostali aj na vasu stranku, Casto je potrebné, aby sa na fiu dostali z inej stranky. Aby dal na fiu kamarat,
katalég ¢i niekto iny odkaz. Nasledne si prezrie stranku, vsSetky klasické (nie nofollow) odkazy a prida to do svojej
databazy. Boty sleduju kvalitu a mnozZstvu textu, sposoby zapisania, nastavenie obrazkov a podobne. Nikomu tym
neubliZia, ale vedia dobre pomdct’. Preto je dobré urobit’ stranku tak, aby bola I'ahko pristupna aj pre l'udi, aj pre takéto
automatické roboty. Postupy sd na to Casto rovnaké. KedZe sa automatické boty stdle vylepSujui, tak nejaka nekald
praktika, ktord mohla na ne v minulosti zabrat’ a pridat’ nejaky plus, moZe byt po nejakom case minusova. Boty miluji
prehl'adnost’, dobre spracované informacie, originalitu ¢i to, aby bol obsah idealne na vlastnej doméne.
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1. Zakladné technologie a struktiira webu:

- HTML (HyperText Markup Language): Zakladny znackovaci jazyk pouZivany na tvorbu webovych stranok.
HTML umoziuje Struktirovat’ obsah webu, ako st nadpisy, odseky, odkazy, obrazky a d’alSie multimedialne prvky. Kazdy
prvok na webovej stranke je definovany HTML znackami (tagmi), ktoré vyhl'adavacCe pouZivaju na pochopenie obsahu a
kontextu stranky. HTML je zakladnou stavebnou jednotkou webovych stranok a déleZitou sticast'ou SEO, pretoZe spravna
Struktiira HTML umoziiuje lepSiu indexaciu stranok.

- CSS (Cascading Style Sheets): Jazyk pouZivany na opis vzhladu a formatovania HTML dokumentov. CSS
umoziuje oddelit’ obsah (HTML) od vzhl'adu (Stylu), ¢o zjednodusuje spravu a upravu webovych stranok. Pomocou CSS
je mozné nastavit’ farby, pisma, rozloZenie a iné vizualne prvky stranky. Z hladiska SEO je CSS ddleZité, pretoZe prispieva
k lepSiemu pouzivatel'skému zazitku (UX) tym, Ze zvySuje CitateI'nost’ a vizualnu atraktivitu stranky, ¢o mozZe pozitivne
ovplyvnit’ mieru odchodov a ¢as straveny na stranke.

- WYSIWYG editor (What You See Is What You Get): Nastroj na tvorbu a tipravu webového obsahu, ktory
umoZziuje pouZivatelom vidiet' konecny vzhlad stranky pocas tiprav, bez nutnosti priameho pisania HTML alebo CSS
kédu. Tieto editory st obltibené medzi tymi, ktori nemaju technické znalosti kddovania, pretoze poskytuji jednoduché
rozhranie na pridavanie textu, obrdzkov, tabuliek a inych prvkov na stranku. WYSIWYG editory ulah¢uji spravu
webového obsahu a mozu zrychlit' proces tvorby a tpravy webovych stranok, pricom stdle umoziujui optimalizaciu pre
vyhl'adéavace prostrednictvom vstavanych nastrojov na SEO. Kym v beZnom editore sa piSe kod, vo Wysiwyg editoroch,
ktoré st stcastou roznych CMS systémov (Wordpress, Drupal, Joomla a d’alSie) sa piSe podobne ako vo Worde s tym, Ze
je mozné prezriet’ aj kéd v pripade potreby.

2. Technické aspekty SEO:

- Robots.txt: Kratucky stibor, ktory ukazuje, kam by automatické roboty mali a nemali chodit’. Je to jedna z moZnosti,
ako nastavit, aby sa roboty vyhybali niektorym castiam stranky, ktoré nechcete, aby I'udia hl'adali.

- Sitemap: XML subor, ktory obsahuje zoznam vSetkych strdnok na webovej lokalite. Pomaha vyhl'addvacom rychlo a
efektivne prechadzat’ a indexovat’ obsah webu.

- Struktiirované data: Formatovanie tidajov na webovej stranke pomocou $pecidlnych znaciek (napr. Schema.org),
ktoré umoziuji vyhl'addvacom lepSie porozumiet’ obsahu stranky a zobrazovat’ ho v bohatych vysledkoch vyhladavania
(rich snippets).

3. Linkbuilding a odkazy:

- Follow a nofollow odkazy: Pri pisani stranky sa daju pouZivat bezné odkazy, ktoré clovek i robot sleduje, ale i tzv.
nofollow odkazy. Na ne mo6ze kliknit' ¢lovek, ale roboty tieto odkazy nesleduju. Je to vhodné napriklad pri odkazani na
rozne stranky, ktorym nechcete z pohladu SEO poméhat’. Stranky konspiratorov, konkurencie ¢i priklady, ako by sa nieco
robit nemalo.

- LinkBuilding: Proces ziskavania spatnych odkazov (backlinks) z inych webovych stranok. Kvalitné spatné odkazy
zvySuju autoritu webovej stranky a m6zu pozitivne ovplyvnit jej poziciu vo vyhl'addvacoch.

- Broken link checker: Néstroj na skontrolovanie chybnych odkazov. Vel'mi sa hodi na vicSie projekty, pricom moze
néjst’ zle napisané odkazy ¢i odkazy na obsah, ktory bol premenovany ¢i odstraneny. Cim menej nefunkénych odkazov,
tym lepsie.

S. Hoferek a T. Kail'a — Mal4 kniha SEO 4/21 Greenie knizZnica, greenie.elist.sk



http://greenie.elist.sk/

4. Klhiicové pojmy v SEO:

- Keywords (Kl'ucové slova): Slova alebo frazy, ktoré pouzivaji I'udia pri hl'adani informacii na internete. KI'icové
slova st zdkladom SEO, pretoZe poméahaju vyhl'addvacom urcit, o ¢om je obsah webovej stranky. Dobra SEO stratégia
zahfia vyber relevantnych klIti¢ovych slov, ich optimalizované pouZitie v obsahu stranky, v titulkoch, META description a
d’alSich prvkoch stranky, aby stranka bola 'ahko najdena ciel'ovym publikom.

- Indexacia: Proces, pri ktorom vyhladavace (napr. Google) prechaddzaji a analyzuji obsah na webovych strankach,
aby ich mohli zahrniit’ do svojho indexu. Indexacia umoZziiuje, aby sa stranky zobrazovali vo vysledkoch vyhl'adavania.

- SERP (Search Engine Results Page): Stranka s vysledkami vyhl'adavania, ktora sa zobrazi pouzivatel'om po zadani
odkazu do vyhl'addvaca. SERP obsahuje zoznam odkazov na webové stranky, ktoré vyhl'addvac povaZuje za relevantné pre
dany odkaz.

- META Description: Kratky popis stranky, ktory sa zobrazuje v SERP pod titulkom stranky. Tento popis poskytuje
pouZzivatelom prehl'ad o obsahu stranky a mo6zZe ovplyvnit' ich rozhodnutie, ¢i kliknit' na dany odkaz.

- Title/Titulok: Nazov stranky, ktory sa zobrazuje v SERP ako hlavny odkaz na stranku. Titulok by mal byt vystizny a
obsahovat’ kl'icové slova, ktoré pomézu vyhl'adavacom a pouzivatelom pochopit, o com stranka je.

- CTR (Click-Through Rate): Pomer medzi poc¢tom kliknuti na odkaz a poc¢tom zobrazeni tohto odkazu v SERP.
Vyjadruje sa v percentach a je déleZitym ukazovatelom tcinnosti titulkov a META description.

- Google Pagerank: Kedysi sa Casto pouzival tzv. Google pagerank na jednoduché ozndmkovanie stranky od 0 po 10.
Cim vy3Sia hodnota, tym viac poméZe odkaz z tejto stranky pri odkazovani na iné stranky. Dnes sa priamo nepouZiva, ale
aj tak su nastroje, ktoré mozu presne odhadndt’ silu stranky.

- UTF-8: Univerzalne kédovanie pre stranky. Vd'aka nemu sa DTNL ukazuje spravne, nie ako € ¢ € .

5. Domény a navstevnost

- Organicka navstevnost: Pocet navstevnikov, ktori prichadzaji na webovu stranku prostrednictvom neplatenych
vysledkov vyhl'adavania. Téato navstevnost je vysledkom dobrého SEO a vysokého umiestnenia v SERP.

- Doména a subdoména: Stranka www.example.com je na najvySSej doméne. Na nizSej doméne je stranka
www.subpage.example.com. V podstate ¢im viac bodiek, tym nizZSie je adresa v porovnani s tou najzdkladnejSou doménou.
Ovplyviiuje to vyhl'adavanie. VyuZivaju to napriklad rozne denniky, ktoré maji napriklad Sport na subdoméne, pricom
samozrejme to najzaujimavejSie zo Sportu sa nachadza aj v novinkach na hlavnej doméne.

6. Marketingové koncepty a stratégie:

- Model STDC (See, Think, Do, Care): Rdmec pre marketingovi stratégiu, ktory sa zameriava na rozne fazy
zakaznickej cesty.

*  See (Vidiet'): Zameranie na Siroké publikum a zvySenie povedomia o znacke.

*  Think (Mysliet): Cielenie na tych, ktori zvazuju kdpu alebo pouZitie produktu/sluzby.

* Do (Robit): Podpora akcie, teda ndkupu alebo konverzie.

*  Care (Starat sa): Starostlivost’ o existujucich zakaznikov, aby sa vratili a stali sa lojalnymi.

- Buzzword a Clickbait: Buzzword st slova alebo frazy, ktoré ,kric¢ia“ nejaku informéaciu a maju vzbudit’ pozornost'.
Vyuzivaju ho ro6zne hoaxové a bulvarne média, priCom sa casto pouZivaji zname osobnosti ¢i Sokujtice informacie na
clickbait, teda ,,nantitenie“ pouZivatel'ovi, aby sa dozvedel viac po kliknuti. Priklad: ,Caputova nechce, aby ste TOTO
vedeli: Klikni sem pre viac info.“
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3.kapitala: Zle_vy.

Skiisme vylepsit stranku s ubytovanim. Po kratkom hl'adani sa nasla napriklad tito stranka, a to podla toho, Ze sa
hladala fraza ,,Ubytovanie Liptov optimalizované pre 1024x768“. Web nebol v Case pisania tohto textu aktualizovany 15
rokov a odkaz na autorov webu nefunguje, pravdepodobne sa teda uz tvorbe stranok vobec nevenuju.

Otvorme si zdrojovy kéd: view-source:http://www.skipensionjasna.sk/index.php

<meta name="description" content="Skipension Jasnd-ubytovanie v obci Pav¢ina Lehota">

<meta name="keywords" content="penzidny, penzion Jasnd, Jasnd, ubytovanie, lyZiarske stredisko, ubytovanie na Slovensku, Demdnovskd dolina,
Demdnovska jaskyria, ubytovanie Liptov, ubytovanie na Liptove, ubytovanie Jasnd, Liptov, Nizke Tatry, liptovsky mikulds ubytovdni, pension, Pavcina Lehota,
Aquapark Tatralandia, Liptovsky Mikulas, Thermal park Besenova, v Jasnej, Low Tatras, v sukromi, studio, studio, lacné ubytovanie, rekredcia, Sport,
turistika, splavovanie, rafting, volejbal, priroda, lyZovanie, tenis, Tatry, futbal, oddych, relax, dovolenka, ubytovanie v Jasnej, ubytovanie v Deménovskej
doline, penzién v Jasnej, penzion v Demdnovskej doline, ubytovanie v Pavcinej Lehote, ubytovanie v sukromi, novostavba, novy dom">

Web nam hovori, Ze podl'a description (hlavny popis webu) je to skipension Jasnd, priCom Jasna je prepojena s
ubytovanim cez pomlcku. Pre ¢loveka je to netypické, lebo kto by hl'adal presne ,Jasna-ubytovanie“ s pomlckou, a pre
robotické vyhl'adavanie je to tieZ trochu nelogické.

"

Podl'a keywords (klicové slova webu) je to neporiadok.. Milién kIticovych slov, ktoré sa sice neopakujui kompletne,
ale pre potrebu indexovania urobia viac Skody ako uzitku. Ideadlny pocet klicovych slov je maximalne 10, pricom by mali
byt rdznorodé. Vypliat' klicové slova je doleZité, pretoZe aj ked to Google z vel'kej Casti ignoruje, iné nastroje, z ktorych
moZe Google tieZ Cerpat’, ich berti do ivahy a vyhodnocuju. V tomto pripade je menej viac.

<div class="google"><h1>penzidny, penzidn Jasnd, Jasnd, ubytovanie, lyZiarske stredisko, ubytovanie na Slovensku, Demdnovskd dolina, Demdnovskd
jaskyria, ubytovanie Liptov, ubytovanie na Liptove, ubytovanie Jasnd, Liptov, Nizke Tatry, liptovsky mikulds ubytovdni, pension, Pavcina Lehota, Aquapark
Tatralandia, Liptovsky Mikulas, Thermal park Besenova, v Jasnej, Low Tatras, v sukromi, studio, Studio, lacné ubytovanie, rekredcia, Sport, turistika,
splavovanie, rafting, volejbal, priroda, lyZovanie, tenis, Tatry, futbal, oddych, relax, dovolenka, ubytovanie v Jasnej, ubytovanie v Demdnovskej doline,
penzidn v Jasnej, penzién v Demdnovskej doline, ubytovanie v Pavcinej Lehote, ubytovanie v stikromi, novostavba, novy dom</h1></div>

Toto nam hovori o tom, Ze autor webu chce necestnou praktikou oklamat' Google. Pridava text, ktory nie je vébec
viditeIny, pretoZe je v CSS stbore zakazany:

div.google { /* Odstavec na zvysenie SEO rankingu */  height: Opx; display: none;}

Co z toho je? V podstate kriZzenec minusovych bodov a necestnej taktiky. V podstate nie¢o naservirujete na tanier, ale
tak sa za to hanbite, Ze to tam nedate, ale budete difat, Ze niekto premotivovany pre vas urobi prvé i posledné. V tomto
pripade je ako hlavny nadpis, ktory by pre ¢o najlepsi ti¢inok mal byt stru¢ny a vystizny, kilometrovy text. Dlhy hlavny
nadpis, ktory je samozrejme viac na Skodu, spésobuje, Ze ni€ nie je zvyraznené, ni¢ nema Specialnu hodnotu a tak ¢lovek,
ako i pocitacovy softvér to vyhodnoti ako amatérsku pracu, kde to nie je tak, ako by to malo byt. To je nevyhoda pre tento
web a vyhoda pre konkurenciu, pretoZe sa tento konkurent v svojej podstate odpisal sam. KaZdopadne fakt, Ze je tam eSte
aj popis, ako to chce oblbnit systém, je o to viac v hI'adaciku robota ako pokus o podvod.
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<img src="assets/titulok-slides/IMG_5556.jpg" alt="Skipension Jasnd" width="580" height="420" border="0">
<img src="assets/titulok-slides/img_76.jpg" alt="Skipension Jasnd" width="580" height="420" border="0">
<img src="assets/titulok-slides/IMG_5367.jpg" alt="Skipension Jasnd" width="580" height="420" border="0">
<img src="assets/titulok-slides/img_88.jpg" alt="Skipension Jasnd" width="580" height="420" border="0">
<img src="assets/titulok-slides/IMG_5374.jpg" alt="Skipension Jasnd" width="580" height="420" border="0">
<img src="assets/titulok-slides/IMG_5378.jpg" alt="Skipension Jasnd" width="580" height="420" border="0">

<img src="assets/titulok-slides/img_85.jpg" alt="Skipension Jasnd" width="580" height="420" border="0">

Obrazky na webe su zaujimavo rieSené. Na jednej strane je dobré, Ze je vypisana alt hodnota. Je to urcity alternativny
napis, ktory popisuje, ¢o sa na obrazku nachadza. Vel'mi sa to hodi, ak sa obrazok z nejakého dévodu nenacita, pripadne ak
niekto vyuZiva len textovi verziu webu. Bolo by ideédlne, aby bola vSade ind alt hodnota. TaktieZ sa vSade vypisuje
hodnota nulového borderu, co je casto zbytocné, pretoZe na to slizi CSS. Len tak, medzi recou, web ma 4 CSS stibory a
stale je to, Co by tam malo byt’, urené nespravne a na inych miestach. Je to podobne, ako keby ste kazdému Ziakovi
odovzdali papier s inStrukciami a nasledne by ste eSte dopisovali na kazdy rovnaky papier d’alsi text, ktory by sa nejako
neliSil. Pri 100 Ziakoch by to bolo ovela horSie ako poriadne pripravit' zadanie, kde by sa néasledne ni¢ nemuselo
dopisovat. Umiestnenie obrazkov je z pohl'adu SEO nezaujimavé, pomenovanie je tiplne zIé (aj pre striedanie vel'kych a
malych znakov), alt hodnoty mdzu byt lepSie, Sirku a vysku a tieZ border by malo rieSit' CSS. LepSie by to vyzeralo
nasledovne a rozhodne to nie je zloZité:

<img src="images/obrazky-skipenzion-jasna/jasna-kupelna.jpg" alt="Svetld kipelria s velkym zrkadlom”>
<img src="images/obrazky-skipenzion-jasna/jasna-obyvacka.jpg" alt="0Obyvacka s TV, internet je samozrejmost, pohodIné kreslo, vyhlad na hory“>

<img src="images/obrazky-skipenzion-jasna/jasna-spalna.jpg" alt="Romantickad spdlria pre dve osoby, manZelskd postel, nepriechodnd izba“>

Jedna z veci, ¢o webu chyba, si dobre navrhnuté nadpisy. Ma jeden hlavny H1 nadpis, kde je text na oklamanie
Googlu. Nasledne mé jeden H1 nadpis (dohromady by mal byt len jeden) s textom Aktuality. Ziadne H2, H3 ¢i H4
nadpisy. Z pohladu Googlu ¢i skiiseného navstevnika to znamend, Ze web nema jasnd Struktiru, je to odflaknuté a je to
viac zlatanina textu a obrazkov, nez nejaky zmysluplny web, na ktorom si dal niekto zélezat. Povedzme, Ze by sme chceli
dat’ nadpisy do poriadku. Mohlo by to vyzerat’ napriklad nasledovne:

<h1>Skipenzion Jasnd</h1>
<h2>Lokalita a kontakt</h2>
<h3>Ako nds ndjdete?</h3>
<h3>Co ponuka okolie?</h3>
<h3>Kontakt a rezervdcia</h3>
<h2>Cennik</h2>
<h3>Letnd sezona</h3>
<h3>Zimnd sezona</h3>
<h2>Fotogaléria</h2>

<h2>Kontakt</h2>
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Na zéaver je na webe tento zaverecny text:

<span class="textmaly">Optimalizované pre <a href="http.//www.microsoft.com/windows/ie/default.asp" title="Internet Explorer-web sidlo">IE</a>
5.5+, <a href="http://en-US.www.mozilla.com/en-US/firefox/" title="Firefox-stiahnite si najnovsiu verziu">Firefox</a> 2.0+, <a
href="http://www.opera.com/" title="Opera-najnovsia verzia zadarmo">Opera</a> 9.0+<br> a rozliSenie 1024x768 px.<br>

Prave vd'aka tomuto textu som web naSiel. Dnes nie je potrebné odkazovat’ na internetové prehliadace. Odkaz na tplne
nestvisiaci web ani pévodnému, ani cielovému webu vel'mi nepom6Ze. Dnes zobrazuji moderné internetové prehliadace
v podstate rovnako a spifiaji vietky webové Standardy, ¢o kedysi nebolo zvykom. IE uZ v podstate neexistuje,
Edge/Opera/Chrome majui rovnaké jadro a tak d’alej. Dnes nie je ddleZité rozliSenie 1024x768, nikto ho nepouZziva. Skor
ide o to, aby bol web prezeratel'ny na beznych rozliSeniach, ¢o sa da dnes urobit’ bez problémov — a aby bol ¢i uz dobre
viditeIny na mobile bez tiprav, alebo aby bol aj s mobilnou verziou. Dnes je to par riadkov v CSS kdde.

Automatické nastroje taktieZ m6zu pohladat’ chyby na konkrétnom webe. Tu je napriklad vystup z webu seo-servis.cz,
ktory si vSima aj absentujuci sibor robots.txt, chybajtcu sitemap a tak podobne:

https://seo-servis.cz/source-zdrojovy-kod/16409938

Délezitd poznadmka: tilohou rozhodne nie je nejaky web potopit, len poukazat na to, Ze s minimom namahy moZze byt
web lepsi, l'ahSie vyhladévatelny a teda i pre navstevnikov zaujimavejsi. Casto je na to potrebné len minimum casu a

minimum skusenosti. A trochu ochoty.
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faktory

4. kapitola:_On-page

Zhriime si zakladné body, na ktoré by sme sa mali zamerat’ pri tvorbe jednoduchej a dobre navrhnutej webovej stranky.
Kazda stranka na internete by mala pozostavat' z informacii a tak ako vSade inde, aj tu je ddlezité, ako si informacie
podané. Skiisme urobit’ stranku s konkrétnym historickym obdobim. Rim, Druhd svetova vojna, Uhorsko ¢i ¢okol'vek iné.
Pripadne cely svet. Také ohromné mnoZzstvo informdcii by malo byt roztriedené, podl'a obdobi ¢i oblasti, kde sa odohrali
konkrétne udalosti. Pre ttito potrebu by sme mohli spracovat’ jednoduchy web o Druhej svetovej vojne. Ako priklad sa
hodi, pretoZe je to zname obdobie, prakticky kazdy ma o nom nejaké zdkladné informdcie a informacie sa daji I'ahko
triedit’.

1. krok: hlavicka stranky

HTML stranka sa deli z dvoch hlavnych Casti: Z hlavicky a z hlavnej ¢asti. Kym v hlavnej Casti, ktora je uzatvorena do
tagu <body> a </body> sa pridavaju texty ¢i obrazky, do hlavicky sa medzi tagy <head> a </head> pridava nazov stranky,

jej popis, kltiCové slova a podobne. Patria sem tieZ sibory, ktoré su potrebné na vykreslenie stranky, CiZe cesta k
javascriptom ¢i CSS stylu.

5 7w

Tu je vzorova hlavicka HTML stranky o Druhej svetovej vojne, ktord obsahuje klicové slova, description a dalSie
relevantné meta tagy:

<IDOCTYPE html>
<html lang="sk">
<head>
<meta charset="UTF-8">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">

<meta name="description" content="Komplexné informdcie o Druhej svetovej vojne, vratane pricin, hlavnych bitiek, utrpenia civilistov a ndsledkov
vojny.">

<meta name="keywords" content="Druhd svetovd vojna, histdria, bitky, Hitler, Stalin, Churchill, holokaust, vojnové technoldgie, Spojenci, Osi">
<meta name="author" content="Meno autora">

<meta name="robots" content="index, follow">

<title>Druhd svetovd vojna - Histdria, bitky, a ndsledky</title>

<link rel="stylesheet" href="styles.css">

<link rel="icon" href="favicon.ico" type="image/x-icon">

<meta property="og:title" content="Druhd svetovd vojna - Historia, bitky, a ndsledky">

<meta property="og:description" content="Ziskajte hlboky prehlad o Druhej svetovej vojne, vrdtane jej pricin, hlavnych bitiek, utrpenia civilistov a

ndsledkov, ktoré zmenili svet.">
<meta property="og:image" content="https.//example.com/images/ww2_overview.jpg">
<meta property="og:url" content="https.//example.com/ww2">
<meta name="twitter:card" content="summary_large_image">
<meta name="twitter:title" content="Druhd svetovd vojna - Histdria, bitky, a ndsledky">

<meta name="twitter:description" content="Precitajte si o Druhej svetovej vojne, jej pricindch, hlavnych bitkdch a désledkoch pre dnesny svet.">
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<meta name="twitter:image" content="https.//example.com/images/ww2_overview.jpg">
</head>
<body>

<I-- Obsah strdnky -->
</body>

</html>

Tato hlavicka obsahuje vSetky potrebné meta tagy na optimalizaciu pre vyhl'adavace (SEQO), socidlne siete a zlepSenie
pouziteI'nosti stranky. Je ddleZité vediet, Ze kltiCové slova by sa nemali opakovat, nemalo by ich byt privela a podobne.
Pre Google je niekedy ddlezitejSie zobrat si kiisok z textu v hlavnom tele nez napriklad hodnotu v description, no aj tak je
vyplnenie v podstate nutnost'ou. Obsah hlavicky musi byt” stru¢ny, vecny, bez omacok. A koho to prildka na vasu stranku,
moZe si o danej téme precitat’ viac.

Poznamka k meta description: Bolo by vhodné, keby celd hodnota, ktora sa tu piSe, nebola identicka s niektorou vetou
na stranke. Je vhodnejsie, ak je to origindlne a neobsahuje stranka tie isté vety na r6znych miestach 2x.

Poznamka ku kIti¢ovym slovam: V minulosti boli keywords spijané aj s masivnym rozosielanim spamu. V praxi to
znamend, Ze pridanie kIticovych slov, aj ked’ nejde o Ziadny spam, mo6Ze niekedy ubliZit. Niekedy je vhodnejSie pridat’
maly odstavec priamo do tela stranky, kde bude text pozostavajuci s kl'i¢ovych slov a niekol'kych d'alSich slov. Priklad:

<h3>0 strdnke</h3>

<p>Tdto strdnka sa zameriava na Druhu svetovd vojnu (WW2) a prezentuje udalosti, ako je <em>Bitka o Stalingrad</em>, letecku silu
<em>Luftwaffe</em> a <em>RAF</em> pocas <em>Bitky o Britdniu</em> & osobnosti ako <em>Rommel, MacArthur, Patton, Zhukov</em>.</p>

Hlavicka mozZe tieZ obsahovat’ tzv. Strukttiirované data. Tie vedia pri sprdvnom pouZiti zabezpecit', Ze stranka bude
vyzerat' trochu inak vo vyhl'adavani. M6Ze byt napriklad doplnend o presny cas.

S. Hoferek a T. Kail'a — Mal4 kniha SEO 10/21 Greenie knizZnica, greenie.elist.sk



http://greenie.elist.sk/

2. krok: nadpisy a texty

Skor, ako sa zacne pisat’, co vSetko sa stalo, je potrebné urobit’ si dobri osnovu. Hodia sa na to HTML nadpisy. Ovel'a
lepSie sa bude pisat’ konkrétny text, ked’ bude jasné, kde presne sa hodi, o tomu predchadzalo a ¢o bude nasledovat. Tu je
priklad, ako by takato kniha mohla vyzerat’:

<h1>Druhd svetovd vojna</h1>

Druhd svetovd vojna, ktord trvala od roku 1939 do roku 1945, bola jednym z najrozsiahlejsich a najnicivejsich konfliktov v histérii ludstva. Zapojili sa do
nej takmer vsetky svetové velmoci, ktoré sa rozdelili do dvoch hlavnych aliancii: Spojenci a Stdty Osi.

<h2>Co predchddzalo vojne</h2>
<h3>Stav Eurdpy po Prvej svetovej vojne</h3>

Po Prvej svetovej vojne bola <strong>Eurdpa v ruindch</strong>. Versailleskd zmluva z roku 1919 prispela k <strong>politickej a ekonomickej
nestabilite</strong>, najmd v Nemecku. Vysoké repardcie a hospoddrska kriza vytvorili urodnt pddu pre vznik radikdlnych ideoldgii.

<h3>Stalinova hrézovidda</h3>

V Sovietskom zvdze viddol <strong>Jozef Stalin</strong>, ktory presadzoval politiky masovych represii, kolektivizdcie a industrializdcie. Stalinova
hrézovidda zahfriala <strong>Velku Cistku</strong>, kde boli popravené alebo poslané do gulagov miliény ludi.

<h3>Rozmach Japonska</h3>

Japonsko zaZivalo obdobie <strong>expanzie a militarizdcie</strong>. Invdzia do Ciny v roku 1937 a ndsledné vojnové zlociny, ako napriklad masaker v
Nankingu, boli dékazom jeho agresivnej politiky. Japonsko sa snaZilo ziskat kontrolu nad Aziou a Tichomorim.

<h3>Velmoci, ich spory a koldnie</h3>

<strong>Velmoci ako Britdnia, Francuzsko, Nemecko a Taliansko</strong> mali medzi sebou mnohé spory tykajice sa kolonii a sféry vplyvu. Tieto
konflikty a neuspokojené ambicie prispeli k eskaldcii napdtia, ktoré vyustilo do vojny.

<h2>Bitky, technika a spojenectvd</h2>
<h3>Eurdpa</h3>

Eurdpa bola hlavnym bojiskom Druhej svetovej vojny. <strong>Bitka o Britdniu</strong>, <strong>Operdcia Barbarossa</strong> (nemeckd invdzia do
Sovietskeho zvizu) a <strong>D-Day</strong> (invdzia Spojencov v Normandii) patrili medzi najvyznamnejsie vojenské operdcie.

<h3>Afrika a Blizky vychod</h3>

V Afrike a na Blizkom vychode sa bojovalo o strategické miesta a zdsoby ropy. <strong>Bitka o El Alamein</strong> v roku 1942 bola kltucovym
vitazstvom Spojencov, ktoré zastavilo postup sil Osi na tomto kontinente.

<h3>Daleky vychod a Tichomorie</h3>

Na Dalekom vychode prebiehali intenzivne boje medzi Spojencami a Japonskom. <strong>Bitka o Midway</strong> bola zlomovym momentom, ktory
obrdtil priebeh vojny v prospech Spojencov. V Stredomori sa odohrali vyznamné boje, ako napriklad <strong>bitka o Stalingrad</strong> a vylodenie na
Sicilii.

<h2>Utrpenie, choroby a nenaplnené priania</h2>
<h3>Koncentrané a pracovné tdbory</h3>

Pocas Druhej svetovej vojny boli milidny ludi, vrdtane Zidov, Romov, politickych vézriov a dalsich, zavlecené do <strong>koncentracnych a pracovnych
tdborov</strong>. Najzndmejsim z nich bol <strong>Auschwitz</strong>, kde bolo systematicky vyvraZdenych viac nez milién ludi.

<h3>Hladanie novych nepriatelov</h3>

Vlddy a propagandy Casto vytvdrali obraz <strong>novych nepriatelov</strong> s cielom ziskat podporu obyvatelstva pre vojnové usilie. Tdto taktika
viedla k prenasledovaniu a diskrimindcii réznych skupin obyvatelstva.

<h3>Zahrani¢nd pomoc a nové lieky</h3>

Vojna podnietila vyvoj novych liekov a technoldgii. <strong>Penicilin</strong>, objaveny pred vojnou, sa zac¢al masovo vyrdbat a pouZivat na lie¢bu
infekcii, ¢o zachrdnilo mnoho Zivotov. Spojenci tieZ poskytovali <strong>zahrani¢nti pomoc</strong> krajindm postihnutym vojnou.

<h2>Vodcovia a dezinformdcie</h2>
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Vojnu formovali vyrazné osobnosti ako <strong>Winston Churchill</strong>, <strong>Adolf Hitler</strong>, <strong>Franklin D. Roosevelt</strong> a
<strong>Jozef Stalin</strong>. Ich rozhodnutia a prejavy mali obrovsky vplyv na priebeh vojny. Dezinformdcie a propaganda boli bezné a pouZivali sa na
manipuldciu verejnej mienky.

<h2>Stav sveta po roku 1945</h2>
<h3>0bnova, rekonstrukcia, nové nddeje</h3>

Po skonceni vojny zacala rozsiahla obnova a rekonstrukcia znicenych krajin. <strong>Marshallov pldn</strong> bol iniciativou Spojenych Stdtov na
podporu obnovy Eurdpy. Nové nddeje na mier a spoluprdcu viedli k zaloZeniu <strong>Organizdcie Spojenych ndrodov</strong> (OSN).

<h3>Zrodenie Izraela a zmeny na Blizkom vychode</h3>

V roku 1948 bol zaloZeny stdt <strong>lzrael</strong>, ¢o spbsobilo vyznamné zmeny a napdtie na Blizkom vychode. Konflikty medzi Izraelom a jeho
susedmi sa stali jednym z déleZitych aspektov povojnového obdobia.

<h3>Studend vojna a nové hrozby</h3>

Po druhej svetovej vojne nastalo obdobie <strong>Studenej vojny<strong> medzi Spojenymi Stdtmi a Sovietskym zvdzom. Svet sa ocitol na pokraji
nukledrneho konfliktu a vznikali nové hrozby ako <strong>vojny v Kdrei a Vietname</strong>.

<h2>Zhrnutie</h2>

Druhd svetovd vojna zdsadne zmenila svet. Priniesla obrovské utrpenie, ale aj technologicky pokrok a nové politické usporiadanie. Udalosti tejto vojny
maju dodnes dopad na globdinu politiku a medzindrodné vztahy.

Vel'mi ddleZité je pouZitie hrubého ¢i Sikmého pisma. Cez <strong> alebo <em> vieme zvyraznit’ Cast’ textu, ktora je
dolezita, na ktort treba upozornit. Nieco, Co je zasadné pre Citatela. Nikdy by vSak nemalo byt zvyraznené vsetko.
Vysledkom by bolo, Ze nie je zvyraznené ni¢. Dobry pomer je napriklad 10:1, k odbornému textu. K dbleZitému miestu ¢i
datumu poskytnit’ dostatok dolezitych informécii beznym pismom. Samozrejme, je na kazdom, ktora Cast’ sa zvyrazni a
ktord nie, ale je vhodné zvyraziiovat Casti viet, ktoré by mohli prildkat’ ndvStevnikov na web. Ak chceme zvysit Sancu, Ze
na web pride niekto, kto sa zaujima o Marshallov plan, tak prave tento pojem zvyraznime — cez Specialne hrubé alebo
Sikmé pismo, alebo ho méZeme dat’ do podnadpisu.

TR I3

Meta description, klti¢ové slova (ak sa pouZijii), hlavny nadpis... to vietko by malo mat’ rozumnii dizku. Pridlhé je zle,
prikratke je tieZ zle. Idedlom je mierit' niekde do stredu. Napriklad di7ka hlavného nadpisu H1 by mala byt dlhsia ako 15
znakov, idedlne viac ako 20. V kazdom pripade by ale nemalo byt priliS dlhé a nemalo by obsahovat prazdne, nic¢
nehovoriace texty. Tu je niekol'ko prikladov zbyto¢nych nadpisov, ktoré by rozhodne nemali byt’ ako hlavny nadpis:

<h1>Hlavna stranka</h1>
<h1>Web</h1>
<h1>Titulka</h1>
<hl1>Zaciatok</h1>
<h1>Nadpis</h1>

<h1>0 strdnke</h1>

KaZda stranka s obsahom je z pohl'adu robotov zaujimavejsia, ked’ ma viac textu ako HTML tagov. Z toho dévodu sa
stratky, kde je len kratky udaj, alebo jediny kratky odstavec, dostanu aZ za stranky, ktoré maju textu viac. HTML tagov je
vel'a a samozrejme st potrebné na odkazy, obrazky a vSetko ostatné. Na nich sa niekedy t'azko Setri. Je vSak dobry napad
pridat’ viac textu. Na to mdzZe pomoct napriklad zhrnutie, vysvetlenie menej znamych pojmov, zaujimavost'... ¢okol'vek.
Aby mala napriklad stranka s konkrétnym kucharskym receptom len kratucky recept, je vhodné spomentit, Ze recept je
jednoduchy, da sa rozsirit, namiesto konkrétneho oleja sa da pouZit aj iny olej, pripadne sa da vybrat’ tiplne ina zmes
byliniek na dochutenie. O tomto fenoméne sa da vyhl'adat’ viac informdcii, spomina sa ako ,text-HTML ratio“. Vhodn4
hodnota je medzi 25% a 70% obsahu. DoleZitejSie ako presny pocet znakov je urobit’ stranku ¢o najviac prehl'adna.
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3. krok: obrazky a odkazy

Niekedy je narocné povedat, kol’ko obrazkov je malo a kolko je vela. ZaleZi od mnoZstva faktorov. Je vSak potrebné,
aby bolo ¢o najviac z nich dobre popisanych. Tu je niekol'’ko vhodnych obrazkov:

<img src="bitka-britania.jpg" alt="Bitka o Britdniu v roku 1940" title="Leteckd bitka a bombardovanie">
<img src="penicilin.jpg" alt="Penicilin" title="Novy liek, Penicilin, zachrariuje Zivoty">

<img src="pomer-sil.jpg" alt="Pomer sil Osi a spojencov na zaciatku vojny" title="Lietadld, tanky, ponorky, pechota">

Popisanie obrazkov je dolezité pre vyhladavace, pre Citatela i pre I'udi so Specidlnymi potrebami, napriklad so
softvérom, ktory Cita vSetky podrobnosti nahlas. Dobré vyplnenie znamena vyhodu pred konkurenciou, ale v prvom rade
lepsi zaZitok z navstevy webu v podstate kymkol'vek.

Tu je niekolko odkazov. Je doleZité, kam odkaz smeruje, ale i to, ako je pouZity v texte. Plati pravidlo, Ze najlepsie
bude, ked’ budt vel'mi reSpektované webové stranky odkazovat’ na vas web, idedlne na konkrétny ¢lanok. DoleZité su tiez
klikatel'né texty, ktoré st takto z pohl'adu robotov zvyraznené, podobne ako keby boli hrubym pismom.

Pri skumani nasej historie pomdha webovd strdnka <a href="https://www.history.com/topics/world-war-ii/world-war-ii-history" title="Druhd svetovd
vojna - Histéria">World War Il na history.com</a>, kde st mnohé informdcie dobre popisané.

V Ziadnom pripade by to nemalo byt’ nasledovné:

Pri skimani nasej histérie pomdha webovd stranka <a href="https://www.history.com/topics/world-war-ii/world-war-ii-history" title="nejaky web, to
Jje jedno">KLIKNI SEM</a>, kde st mnohé informdcie dobre popisané.

TaktieZ je dobry napad, aby boli odkazy spravne popisané v menu stranky. Nikoho nezaujima stranka ,vlavo® Ci
»hore“, ale dobré oznacenie mozZe lepSie najst’ Ziadany obsah a urobit ho pristupnejsim pre vyhladavace. Tu je dobry a
prehladny priklad:

<a href="../osobnosti/erwin-rommel" title="Erwin Rommel">Erwin Rommel</a>
<a href="../osobnosti/george-s-patton" title="George S. Patton">George S. Patton</a>

<a href="../osobnosti/emperor-hirohito" title="Emperor Hirohito">Emperor Hirohito</a>

Samozrejme, tu by sme mohli vidiet tiplne nevhodny priklad. Okrem iného si v§imnite aj imyselné chyby v mene, co
vyrazne zniZi relevanciu:

<a href="../novypriecinok7/liska" title="nemec">ten z afriky</a>
<a href="../novypriecinok7/PATON" title="american">paton</a>

<a href="../novyPRIECINOK7/article-id-37" title="japonec">e. hirohito</a>
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Pri odkazoch je ddlezitad eSte jedna informacia. Stranky niekedy m6zu mat nejaké nefunkcné odkazy, ktoré mézu
zmiast’ tak robota, ako i beZného navstevnika. Ak ide odkaz nie na kontakthtml ale na kntakt.html. Automatizované
nastroje mézu ndjst’ tzv. broken linky. Opravit’ ich nie je tazké, ale odhalit” ich je bez Specidlnych néstrojov vel'mi narocné.

4. krok: unikatnost a originalita

Pisat’ unikatne a tiplne origindlne je narocné. Netreba sa toho bat. Treba ukazat svoj nazor, vyjadrit' ho svojimi
slovami. Ak by bol dplne rovnaky text, pismeno za pismenom, na vaSom i na va¢Som webe, preco by niekto iSiel na ten
vas? Samozrejme, Ze o nejakej téme, napriklad o tu spominanej Druhej svetovej vojne, sa toho popisalo vela. Aj preto je
lepSie zamerat sa na zaujimavosti, na nie celkom zname fakty a podobne. Je to aj jeden z dévodov, preco v knihe o Druhej
svetovej vojne z Greenie kniZnice sa spomina armada Brazilie bojujica na eur6pskom bojisku. Je to déleZité, ale malokto
to spomina.

Unikétnost’ je dolezit4 aj pre off-page faktory. Cesta kopirovania nie je dobra v online priestore. Vhodny napad je pisat
z osobnych skisenosti s danou tematikou a zobrat’ do tivahy fakt, Ze napriklad ¢lovek z New Yorku a z Bratislavy bude
posudzovat’ udalosti vojnového obdobia inak, z inej perspektivy. V pripade neutralneho pohl'adu na vec je vhodny napad
postupovat’ logicky, chronologicky, ale nebat’ sa niektoré kapitoly skratit’ a iné rozsirit’.

vvvvv

novin, takmer nezmeneny ho pridat’' na svoj web (len s pridanim svojho spamu a odkazov na pochybné stranky) a nechat’
tak. Google algoritmus, ktory samozrejme nemozZe byt' idedlny, to moZe ale nemusi brat’ ako samostatny text. Vysledkom
mozZe byt,, Ze pozicia konkrétnej stranky moze byt vysoko, no po aktualizaciach sa mdzZe dostat’ podstatne nizsie kvoli
neetickému spravaniu.

5. krok: aktualizacie a rychlost stranky

Jednym z doévodov, preco st niektoré stranky tispeSnejSie a navstevovanejSie ako iné, je ich aktualizacia. Kazdy ¢lovek
si obcas pozrie web dennika, Wikipedie ¢i oblibenej televizie, aby zistil, Co sa deje, Co je nové na svete. Aj na stranku
svojho kamarata budete chodit’ astejSie vtedy, ked’ sa tam nieco deje, nieco pribtida, meni sa. To si vSimaju aj algoritmy.

Pritom je to jednoduché. Pridat’ na titulnui stranku a na iné miesta nejaké aktuality. Nové produkty, novych ¢lenov timu,
nové zaujimavosti, vyhlasenie sit'aZze ¢i vyhlasenie vyhodnotenia stitaZe. Alebo odkaz na novy blogovy prispevok.
Nehybajtica sa stranka méa nevyhodu oproti tym, ktoré sa hybu Casto. Robot sa na nej zastavi, zisti, ¢i sa nieco zmenilo, a
ide d’alej. Aj z I'udského hl'adiska je pre stranku vel'mi nevhodné, ak je tam najnovsia aktualizacia spred desiatich rokov. V
tomto pripade vie pomoct, ak ma k spravovaniu webu pristup viac T'udi. A kym niekto ma na starosti vSetko a obvykle
nema Cas, niekto s nizSimi pravomocami mozZe stale dopisovat’ jednoduchy obsah pre stranku.

Moze pomoct aj anketa, pripadne skript, ktory nacita novinky z inej stranky. To je bezné predovsetkym u technickych
webov. Je viak doleZité, aby stranka bola stéle rychla. Dobre napisand stranka je tym rychlejSia, ¢im menej stiborov sa
musi naraz nacitat’. Ak st na stranke rézne dlhé javascripty, obrazky vo vel'mi vysokom rozliSeni Ci t'ah4 sa obsah z
roznych webov s réznou rychlostou presunu stiborov, je to zlé tak pre roboty, ako i pre bezného néavstevnika. Niektoré
weby si so sebou tahaju dlhé, javascriptové kniznice, a to aj vtedy, ked” ich vlastne nepotrebuji. V minulosti bolo bezné
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nastavit’ vel'kost’ obrazka v pixeloch priamo v kéde. V praxi to znamena, Ze ak je obrazok velkosti 1600x1200 pixelov, ale
autor webu nastavi vel'kost’ 400x300, stéle sa musi natiahnut’ v plnej velkosti a s velkym mnoZstvom dat a nasledne eSte
zmenSovat. Dnes sa to nastastie nerobi a nechavaju sa obrazky v takom rozliSeni, aké je prave potrebné. Na zmenSenie
obrazkov sa da pouzit' sluzba tinypng.com, ktora nezmeni vel'kost v pixeloch, ale obrazky budi ovel'a mensSie pokial ide o
miesto. To sa hodi tak pre pouzitie na webe, ako i pre posielanie prostrednictvom mailu. Na webe sa bezne pouZivaju
hlavne obrazky JPG (fotografie), PNG (presné ikonky, schémy a podobne), GIF (animdcie) a novy format WebP, ktory
moZe mat pri stratovej ¢i bezstratovej kompresii lepSie vysledky. Je to d6leZité aj pre to, Ze niekedy méa 20kb HTML text,
20kb nejaky javascript, 20kb CSS styl a rovnakych 20kb maly obrazok. Obrazkov vSak mdéZe byt naozaj vela a pri
niektorych strankach mozu obrazky zaberat’ 99,99% objemu dat.

6. krok: dizajn stranky

Stéle meniace sa algoritmy davaju prednost’ pouZitiu modernych technolégii. Na urobenie peknej, prehl'adnej stranky,
sa dnes pouziva rozvrhnutie (kde bude menu, kde obrazky, kde hlavny text...) cez CSS Styly a jasné pravidla. TakZe ak si
niekto chce pozriet 10 stranok, nacita si k nim doprovodny §tyl len 1x. V nevyhode su stranky, ktoré st stavané cez
niektord dnes uZ nepouZivani metddu, ako st frameset rdamce, dlhé tabulky, export priamo z textového editora s
mnozstvom vynimiek ¢i flash. Google a podobné vyhl'adavace si berti do tivahy hlavne to, ¢o je v nadpisoch a odstavcoch,
nie to, i je nadpis Sikmym pismom a odstavec tmavo sivym pismom.

7. krok: typ domény

Domén je vel'’ké mnoZstvo. NajcastejSie na Slovensku a v Cechéch sti domény .sk, .cz, .com, .org ¢i .eu. Pravidlé st pre
ne podobné. Rozdiel je, ak spravujete stranku .gov alebo .edu. Ide Casto o vel'mi Specifické stranky, zamerané na vladu ¢i
vzdelavanie, ktoré m6zZu mat’ vynimocny vplyv na vSetky stranky, na ktoré sa odkazuje. Ak na vas odkazuje nejaka vlada,
alebo si vzdelavacie portaly Specialne vSimaju vasu skveld pracu, pomdZe to pri vyhl'adavani.
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4._kapitola: Off-page faktory

Medzi najsilnejSie internetové stranky na svete patri Cast’ stranky Adobe.com, kde si mdZete bezplatne stiahnut’ Adobe
Reader softvér na citanie PDF stiborov. Dovod je na to jednoduchy — odkazuje nain ohromné mnoZzstvo webovych stranok z
celého sveta. Vysoko sa nachadzaju tieZ r6zne socidlne siete, Wikipedia ¢i ¢okol'vek, ¢o mé kvalitny obsah, na ktory sa
odportca pozriet’ pre vysoky pocet odkazov.

BezZznd stranka sa samozrejme s Wikipediou €i so strdnkou Adobe neméZe rovnat. KaZdopéadne si jednoduché
moznosti, ako sa da zlepsit’ ich pozicia, ako ju urobit’ viditeInejSou a viac odporticanou.

Jedna z moznosti je dplne klasicka vymena odkazov, ktora bola velmi bezZna pred nastupom socidlnych sieti. Jozko
pridé odkaz na Anickin web, Anicka pridd odkaz na Jozkov web. VSetci su spokojni a obidvom to pomdze. ESte viac by
pomohlo, keby boli tie weby podobné, s podobnym zameranim, kI'i¢ovymi slovami a tak podobne. Ak bude Anicka pisat’
svoj web ¢i blog o Spanielsku, zatial' ¢o Jozef je expert na Franctizsko, mézu mat’ vel'a spolo¢né. Vino, more, dovolenky,

Iné situdcia by bola, keby Anicka pisala o Spanielsku, zatial' €0 Dusan by pisal o joge. Prepojenost’ bude mensia,
mozno Ziadna. Vymena odkazov im pomdZe, ale nie tol’ko, ako pri prepojeni podobnych tém. Samozrejme, kaZda stranka
moZe odkazovat na viac stranok, ale privel'a odkazov a budovanie tzv. odkazovych fariem méze web dost’ poskodit’. Tu je
dobre urobeny priklad starého sposobu, kde kazdy web ma nejaku svoju ikonku:

<a href="https://spoznajspanielsko.sk" title="Spoznaj Spanielsko"><img src="https://spoznajspanielsko/ikonka-spoznaj-spanielsko.png" title="Spoznaj

Spanielsko"></a>

A tu je iny pristup, kde je odkaz priamo v texte ¢lanku o Franctizsku. Vsimnite si, Ze odkaz smeruje do hibky webu, nie
na titulnd stranku.

Francuzsko je eurdpska krajina. Susedi napriklad s Nemeckom, Talianskom a <a href="https://spoznajspanielsko.sk/podobnosti-a-rozdiely-medzi-

francuzskom-a-spanielskom" title="Spoznaj Spanielsko a rozdiely a spolocné prvky medzi Spanielskom a Franctizskom">Spanielskom</a>.

Webové stranky st casto dohl'adatelné cez rozne katal6gy stranok. Tie dnes pouzZiva malokto, si malo navstevované,
ale maju svoju silu a vyznam pre automatické vyhl'addvace. Predstavme si, Ze by si Anicka chcela svoju stranku dat’ do
niekolkych slovenskych ¢i cCeskych katalégov. D4 vSade rovnaky text, cez CTRL+C a CTRL+V? Je moZné, Ze ano.
Pomoéze to. Ovela viac vSak pomdze, ked' sa bude text odliSovat. Ak bude na Ceskych katalégoch v CeStine a podobne.
Pripadne s viac ¢i menej klIticovymi slovami, v odliSnom poradi a podobne. Skratka nie cez kopirak. Jej web by mohol v
Styroch odliSnych katalégoch vyzerat napriklad takto:

<a href="https://spoznajspanielsko.sk" title="Spoznaj Spanielsko">Spoznaj Spanielsko</a>

<a href="https://spoznajspanielsko.sk" title="Skus spoznat Spanielsko a jeho kultiru a vynimocnost">Spoznaj Spanielsko s Ani¢kou</a>

<a href="https://spoznajspanielsko.sk" title="Spanielsko, more, dovolenka, exotika, Sinko, pldZ">Aké je Spanielsko? Anicka pise o historii & pldZach</a>

<a href="https://spoznajspanielsko.sk" title="Letnd dovolenka, Zivot alebo prdca v Spanielsku?">Spanielsko ocami Slovenky</a>
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Tak, ako mdZu pomdct’ jednotlivé katalégy webstranok, mdZe pomdct aj samotna stranka tvorcu. Ak si tvorca
webstranok urobi portfélio, kde predstavi nim vytvorené stranky a dobre ich popiSe, pomdZe to konkrétnej strdnke. Na
druhej strane poméZe odkaz z konkrétnej stranky na osobnu stranku autora alebo jeho portfélio.

Pri vytvarani portfélia tak, aby to malo ¢o najvacsi efekt, je vhodné pridat’ ku kaZzdej stranke obrazok s dobrym
popisom, doprovodny text a podobne. Je ddlezZité, aby neboli odkazy ,nasypané“ jeden vedl'a druhého, zvlast' ak ide o
uplne odlisné stranky s inym zameranim. Md&Ze tieZ pomoct dat’ podobné stranky od autora viac k sebe, kedZe m6zu mat’
viac spolocnych textov a kI'ti¢ovych slov.

Sila stranky je aj o jej umiestneni. Na priamej doméne mé4 vacSiu silu ako na subdoméne. Cim dlhsia subdoména, tym
horsie pre vyhl'adavace. Kazdy web, ktory by mal byt skutocne tispesny, by mal byt’ na najvyssej doméne.

https://tretiadomena.druhadomena.prvadomena.sk
https://prvadomena.sk
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5. kapitola:_Etika SEO

Tak ako vsetko, aj SEO ma svoje tmavsie Casti. Kym niekto chce pomoct’ svojej i inej stranke, ini I'udia mézu pouZzit
SEO nastroje na to, aby sa web konkurencie ¢i neobl'tibeného politika dostal do problémov. Je alebo nie je to spravne? To
je samozrejme na kaZzdom, no ak niekto radSej ako tvorenie vlastného obsahu tdtoc¢i na inych l'udi, ktori poctivo tvoria
obsah, tak to v poriadku nie je.

Ivanka si otvéara kvetinarstvo. Aby sa o fiom niekto dozvedel, poZiada par kamaratov, aby odkazovali na jej stranku z
ich stranok. Problém je, ked nikto z nich nema ni¢ spolocné s kvetmi, ale namiesto toho vacSinu Casu Siria nenavist’,
dezinformacie, Gtoky na najroznejSie menSiny a vlastne ¢okol'vek, ¢o je proti pisanym ¢i nepisanym zakonom spravania.
I3li by ste do kvetinarstva, na ktoré odkazuji ¢lanky plné nendvisti? Alebo stranky, ktoré st tak pochybné, Ze boli Styrikrat
zmazané a budd pravdepodobne zmazané aj v blizkej budticnosti?

V predoslej kapitole sa pisalo o tom, Ze je dobré, ak sa web zapiSe do nejakych katalégov. Su I'udia, ktori pridavaju
nenavideny web do katal6gov takym spdsobom, aby o najviac ubliZili. Nahraji ho 1000x (spamovanie), pridaji nevhodné
slov4, budd §irit, Ze sa na danej stranke ¢i v danej firme odohravaji nevhodné veci... a algoritmus to vyhodnoti.

Mozno vas napadne jednoduchd otdzka: PreCo by niekto takéto veci robil? Dévod je jednoduchy: Chamtivost',
egozmus, tizba po zisku. Ak chcete predavat’ nevyhodné financné pozicky a robi to okrem vés d’alSich 1000 I'udi, tak
chcete byt pred nimi.

Etika SEO je tieZ o I'ud'och, ktori maji netypické moZnosti pouZitia internetu. Niekto ho navStevuje len a len na
hodinkéch, v zemiach s mimoriadne drahym a pomalym internetom a tak podobne. Je dobré mysliet' na nich. Web by mal
byt hlavne vhodny pre I'udi. Nemalo by to byt’ o tom, Ze je tam nudny, nezaujimavy obsah, ktory sa cez nejaké nastroje ma
snazit' posobit’ atraktivnejSie. NajdoleZitejSia je obsahova hodnota, dobry sposob prezentovania informacii a podobne.

Ro6zne proruské, neonacistické a podobné stranky vyuZivajua tzv. buzzwordy. clickbaity a podobné taktiky na to, aby sa
k danému obsahu dostalo ¢o najviac I'udi a idedlne aby ho néasledne vSade zdielali. Podobna aktivita je tieZ na socialnych
sietach, kde mozZete dat’ Like ak l'ibite svoju mamu, ste proti trestaniu domdcich zvierat alebo nechcete dostat’ rakovinu. V
skutoc¢nosti moZe tento like pomdct’ niekomu tplne inému na tplne int ¢innost. MoZno ste prave podporili nieco, o je v
skutoCnosti naboZenska sekta alebo pomylena skupina I'udi, ktori ta nenavidia a rozhodne ti ni¢ dobré neprajd. Alebo ste
mozno podporili fejkovi znacku, ¢o sposobi velké straty skutocne kvalitnej, zavedenej znacke. Namiesto boja proti
rakovine tak moZno spdsobite, Ze vas sused pride o pracu.

Eticky bezproblémové rieSenie je pozriet si stranku konkurencie a dat’ si stranku zhodnotit’ cez seo nastroje. Je mozné,
Ze konkurent ma urobenu stranku lepSie ako vy a moZete sa jemne inSpirovat’. Pripadne sa d& pozriet, na ¢o presne je
stranka zamerana. Ak je vaSou konkurenciou, s ktorou musite pocitat aj do budicnosti, napriklad pekareni, mozZete sa
menej zameriavat’ na ich produkty a viac na vlastné. Ak niekto robi vyborny chlieb, je mozné, Ze iné druhy peciva bude
niekto hl'adat’ aj u vas. Ak sa konkurencia privelmi zamera na chlieb, pouZite do nadpisov slova ako vianocka, rozky alebo
Cokol'vek ¢o produkujete. Zakladom etiky SEO je nikoho si neznepriatelit, pretoZe ak sa rozhodnete na internete niekomu
ublizZit, m6Ze vam to I'ahko vratit'. Kde sa dvaja bijy, treti vitazi. V internetovom svete dvojnasobne.
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Kto je Michael Schumacher?

Michael Schumacher, narodeny 3. januara 1969 v Hiirthe, Nemecko, je povaZovany za jedného z najvéacSich pilotov
Formule 1 v histérii. Jeho kariéra je plna rekordov, ktoré dodnes inSpiruji novi generaciu pretekarov. Schumacher ziskal
sedem majstrovskych titulov vo Formule 1, ¢o je rekord, ktory dodnes zdiel'a len s Lewisom Hamiltonom.

Michael Schumacher na svojej sldvnej Ferrari F1 (Zdroj: Wikimedia Commons)

Zaciatky pilota vo Formule

Schumacher zacal s pretekanim uZ ako Stvorrocny, ked’ mu jeho otec upravil stary Sliapaci traktor na motokaru. Jeho
talent rychlo rastol a vo veku 14 rokov sa stal majstrom Nemecka v kartingu. V roku 1988 zacal pretekat v nemeckej
Formule Ford a Formule Konig, kde rychlo ziskal tituly a zaujal pozornost’ timov z vysSich sérii.

Prvé vitazstvo a cesta k slave (1991 - 1995)

Michael Schumacher debutoval vo Formule 1 v roku 1991 s timom Jordan, no po jedinej Vel'kej cene Belgicka
prestipil do timu Benetton. Svoj prvy majstrovsky titul ziskal v roku 1994, nasledovany druhym titulom v roku 1995. V
tychto rokoch sa stal znAmym pre svoju agresivnu jazdu a schopnost’ vytazit' maximum z kazdej situacie.

Michael Schumacher oslavuje svoje vitazstvo (Zdroj: Flickr)

Dominancia s Ferrari (1996 - 2006)

V roku 1996 Schumacher prestipil do timu Ferrari, ktory bol v tom case v krize. Jeho prichod znamenal zaciatok
jednej z najdominantnejSich érach v histérii Formule 1. Schumacher ziskal s Ferrari pat’ po sebe idicich majstrovskych
titulov od roku 2000 do 2004. Jeho posledné vitazstvo prislo v roku 2006 na Velkej cene Ciny. V tom istom roku ukon¢il
svoju aktivnu kariéru.

Slavni pretekari, ktori boli v jednom time s Michaelom

Pocas svojej kariéry Schumacher spolupracoval s viacerymi slavnymi pretekdrmi. V time Benetton bol jeho timovym
kolegom Nelson Piquet, trojndsobny majster sveta. V Ferrari jazdil po boku Eddieho Irvina, Rubensa Barrichella a
Felipeho Massu. V Mercedese mal za timového kolegu talentovaného Nica Rosberga, ktory sa neskor stal majstrom sveta
v roku 2016.

Nebezpecné nehody, ktoré sa stali na pretekoch F1

Jednou z najvyznamnejSich nehdd pocas Schumacherovej kariéry bola zrdzka s Davidom Coulthardom na Velkej
cene Belgicka v roku 1998, ¢o viedlo k dramatickému vybuchu emécii. Dal$ia vyznamna nehoda sa stala v roku 1999
pocas Velkej ceny Velkej Britanie, ked” Schumacher narazil do bariéry a utrpel zlomeninu nohy, ¢o ho vyradilo z
niekol'kych pretekov sezony.

Michael Schumacher po zrdzke na Velkej cene Belgicka 1998 (Zdroj: Wikimedia Commons)

Oblibené a neobliibené trate

Schumacher mal vel’ky tspech na okruhu v Spa-Francorchamps, kde ziskal svoje prvé vitazstvo v roku 1992 a celkovo
tu vyhral Sestkrat. Na druhej strane, okruh v Suzuke bol pre neho naro¢ny, kde napriek vitazstvdm mal niekol'ko
problematickych pretekov.

Najrychlejsie ¢asy na konkrétnych tratiach

Schumacher drZi rekord za najrychlejSie kolo na viacerych tratiach, vratane Monzy a Hockenheimringu. V roku 2004
dosiahol na Monze priemernti rychlost’ 247,585 km/h, ¢o je dodnes jeden z najrychlejsich casov v histérii Formule 1.

S. Hoferek a T. Kail'a — Mal4 kniha SEO 19/21 Greenie knizZnica, greenie.elist.sk


http://greenie.elist.sk/

Nepodarené preteky Michaela Schumachera

Jednym z najpamétnejSich nedspechov bol pretek na Vel'kej cene Monaka v roku 2006, ked Schumacher pocas
kvalifikdcie zastavil auto na trati, ¢o bolo povazované za pokus o blokovanie siperov. Tento incident mu priniesol
penalizaciu a Start z posledného miesta, ¢im vyrazne poskodil jeho Sance na vitazstvo.

Pretekari, s ktorymi je Michael Schumacher ¢asto porovnavany

Michael Schumacher je Casto porovnavany s legendami ako Ayrton Senna, ktorého povazoval za svojho najvacsieho
stupera. Kimi Rdikkénen, ktory nahradil Schumachera vo Ferrari, a Sebastian Vettel, ktory taktieZ dominoval v Red
Bulle, st d'al§imi vyznamnymi pretekarmi, s ktorymi je Schumacher porovnavany. Suicasnym rivalom, ktory dosiahol
podobny tspech, je Lewis Hamilton, ktory vyrovnal Schumacherov rekord siedmich majstrovskych titulov.

Ayrton Senna a Michael Schumacher na Velkej cene Brazilie (Zdroj: Wikimedia Commons)

Navrat a konecny odchod (2010 - 2012)

Po trojrocnej prestavke sa Schumacher vratil do Formule 1 s timom Mercedes v roku 2010. Napriek tomu, Ze jeho
navrat nepriniesol d’alSie vitazstva, jeho pritomnost pomohla Mercedesu stat' sa silnym timom, ktory dnes dominuje
Sampionatu. Schumacher definitivne ukoncil kariéru v roku 2012.

Osudové zranenie a sucasny stav

V decembri 2013 Schumacher utrpel vaZne zranenie hlavy pri lyZovani v Meribeli, Franctizsko. Po niekol'kych
mesiacoch v kdme a intenzivnej rehabilitacii sa jeho rodina rozhodla udrZiavat’ detaily o jeho zdravotnom stave v stikromi.
Zname je, Ze Schumacher pokracuje v rehabilitacii v domécom prostredi.

Zaujimavosti o Michaelovi Schumacherovi

* Rekordy: Schumacher drZi rekord za najrychlejSie kolo v jednom Sampionate (2004), najviac pole position v
jednom Sampionate (2001) a najviac vitazstiev v jednej sezone (2004).

* Charita: Schumacher bol vZdy aktivny v charite, daroval miliény eur na rézne humanitarne projekty.
* Hobby: Okrem pretekania sa Schumacher venoval aj inym Sportom, ako je futbal a motocykle.

* Rodina: Jeho syn, Mick Schumacher, pokracuje v jeho stopach a preteka vo Formule.

Schumacher pocas rehabilitdcie (Zdroj: Wikimedia Commons)

Zaver

Michael Schumacher zanechal v motoristickom Sporte nezmazatel'nd stopu. Jeho odkaz Zije d’alej nielen v rekordoch a
Statistikach, ale aj v srdciach fantsikov po celom svete. Jeho kariéra je pribehom o vytrvalosti, odhodlani a netinavnej
snahe byt najlepsi.

Poznatky z blogového prispevku pre potreby SEO

1. Prispevok ma dostatok textu a obsahuje dbleZité slova, ktoré moze niekto vyhl'adavat’. Okrem mena konkrétneho
pretekara si spomenuté aj d’alSie, podobné men4, a klticové slov4, ako je rekord, formula 1 ¢i nehoda.

2. Prispevok ma jasnu Struktiiru. Od zaciatku po koniec, vratane zaujimavosti uprostred a kratkeho zaveru. Ten je
potrebny, pretoZe je vd’aka nemu viac textu a zaroven vidno, Ze si dal niekto na pisani zalezat'.

3. Na takto napisany prispevok bude niekto odkazovat ovel'a skor ako na kratucké, nedokonalé ¢i zle napisané
prispevky. Cim lepsi text, tym vacSia Sanca, Ze si to viimnu Citatelia a odporucia d'alej, ¢o zvysi Sancu, Ze si tento
zdroj informacii zapamaéta napriklad Google ako Sikovny a prehl'adny.
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Analyza kIicovych slov. Ak chcete vediet, o hl'adaji 'udia na internete. Ak napriklad pripravujete alebo aktualizujete
web o slove strecha, najdete aj podobné vyrazy, pripadne vyrazy, ktoré nan nadvézuju. Najdu sa tak vyrazy ako modra
strecha, farby na strechu ¢i plechova strecha.

https://www.marketingminer.com/sk/profiler/keyword/strecha/sk/suggestions

Kontrola SEO ukazovatelov a chyb na strénke. Cim vy33ie hodnotenie, tym lepsie. PomdZe pri ndjdeni chyb a
nedokonalosti. Je bezné, Ze sa stranka posiela opakovane, aby sa zlepsilo jej skére po vhodnych tpravach. Hlavna sila
nastroja je v tom, Ze odhali problémy, ktoré sa daji zmenit’ v priebehu sekind.

https://seo-servis.cz/source-zdrojovy-kod/

Seo nastroje na rézne vyuZitia, napriklad presné zacielenie slov a prehl'ad o konkurencii a podobnych weboch.

https://moz.com/free-seo-tools

Skutocne detailné nastroje na prezretie webstranky. Zameriava sa na rychlost’, mnozstvo javascriptu a podobne. Skiste
si otestovat’ napriklad web markiza.sk.

https://pagespeed.web.dev

Vel'a, naozaj vel'a, naozaj zle navrhnutych webstranok, na ktoré by sa ta vaSa mala podobat’ ¢o najmene;.

https://www.rankingbyseo.com/blog/bad-websites

Google Pagerank vaSej stranky, vratane detailnych Statistik. UZitocné hlavne pre off-page optimalizaciu webu:

https://checkpagerank.net

Je vasSa stranka mobile friendly? Ak nie, aké kroky je potrebné urobit na zlepSenie?

https://www.experte.com/mobile-friendly

Ak hladate priestor a doménu pre jednoduch stranku, Neocities je vyborné miesto. Na rozdiel od platforiem ako Wix
¢i Wordpress netlaci na konkrétne postupy a namiesto Specialnych nastrojov pontika jednoduchost’. Stac¢i ovladat tplné
zdklady HTML a web vytvori okamzZite. Vyborne sa kombinuje s umelou inteligenciou, ak chcete poradit’ s kodom.

https://neocities.org
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