HbbTV

pruvodce svétem cerveného tlacitka
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R2Bv) Inzerujte chytre.




Co je HbbTV?

HbbTV neboli cervené tlacitko je technologii, kterd umoznuje divakovi
vyuzit vymozZenosti Internetu na televizni obrazovce. V HbbTV se divaci
mohou setkat s videotékami, televiznimi programy ci predpovédi pocasi, do
kterych se dostanou pravé pres cervené tlacitko.

Podle posledniho méreni FTV Prima z ledna 2018
hybridni televizi v Ceské republice sleduje

Na zakladé vyzkumu sleduje televizi pfi pouzivani
HbbTV prliimérné

Z aktivni cilové skupiny spada 58 % divak( do vékové
hranice 25-54 let. Dale se 38 % divaka fadi do A+B
socioekonomické tridy.



Reklama v HbbTV

HbbTV je pro inzerenty velmi zajimavym kanalem. UmoZnuje dostat

reklamni sdéleni na televizni obrazovky a to ve velmi kratkém case.

S programatickym nakupem muzete mit své
reklamni sdéleni béhem chvile na televizni
obrazovce. Nakupni model oteviené aukce
v redlném cCase (RTB) vnasi do celého procesu
transparentnost a mliZe tak probihat kdykoliv.

Reklama v HbbTV se zobrazuje vyhradné po
divakové interakci s televizi, tedy v momenté
prepnuti porad(l nebo vyuzivani funkci cerve-
ného tlacitka. To znamena, Ze je u televize pri-
tomen a sleduje ji.

Na vybér mate z péti reklamnich formata,
které kombinuji bannerovou reklamu a video
reklamu. MlZete také mit svou interaktivni
HbbTV aplikaci.

K vysledkdim kampané se dostanete kdykoliv.
Mate tak svou kampan stale pod kontrolou.
Dostupné metriky, stejné jako ty internetové,
vam umozni délat rychlé optimalizace.

Neotrely typ reklamy na nejvétsi obrazovce
v domdacnosti. Soucasné je mozné inzerovat
na vice nez 10 televiznich stanicich v Ceské
republice a na Slovensku.

S programatickym nakupem si spusténi, pra-
béh i ukonceni kampané spravujete sami. A to
jak v pfipadé rozpoctu, béhu, cileni tak i opti-
malizace.

Své reklamni sdéleni nechate zobrazit
odpovidajici cilové skupiné. Zacilit na divaky
muzete podle geografie, ¢asu, IP adres nebo
podle obsahu, ktery aktualné sleduiji.



HbbTV
reklamni formaty



== Banner

TV Banner byl prvnim formatem dostupnym pro tele-
vizni reklamu v HbbTV a stale patfi mezi nejoblibenéjsi.
Lze jej propojit i s HbbTV reklamni aplikaci.
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= Big Banner

Banner, ktery déla reklamni sdéleni nepfehlédnutelnym.
Nabizi vsechny vymoZenosti HbbTV reklamy.




= XXL Banner

3 000 000 mokild

XXL Banner je nejvétSim dostupnym formatem pro
televizni reklamu v HbbTV. Jeho vzhled ve tvaru
pismene L, ukotveny k levému dolnimu rohu, zobrazi

reklamni sdéleni aZ na 25 % plochy televizni obrazovky. ‘

1 000 000 televizoru

Inzerujte chytit

® Push 2 Play

Banner s funkci Push 2 Play se objevuje v pravém
dolnim rohu televizni obrazovky. Stisknutim ¢erveného
tlacitka na ovladaci si tak divak spusti a prehraje
reklamni videospot.




7~ Switchroll

Prémiovy format v HbbTV, ktery je pfimou alternativou
klasické televizni reklamy. Jednd se o video format,
ktery se prehraje automaticky po prepnuti kanalu.
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»| Instream

Instream poskytuje reklamni prostor v rdmci videoték
v HbbTV. Pro zobrazeni video reklamy lze vyuzit tri
moznosti - Preroll, Midroll, Postroll.




Cileni HbbTV reklamy
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Inzerujte chytie. A1

Obsahové cileni se vyuzivd pro osloveni
divaka sledujicich aktualni obsah v televizi.
Cilit je mozné jak na Zanry, tak na témata
poradu a jejich divaky podle sociodemografie.

Spoustéjte kampan v rliznych ¢astech dne a
nebo si nastavte jeji béh na dobu, kdy vasi
divaci sleduji televizi.

Vyberte si televizni stanici, kterd ma vasemu
publiku nejblize. VSechny stanice jsou stan-
dardné pod maskou R2B2 HbbTV.

Nastavte si frekvenci s jakou ma byt kazdé
domécnosti zobrazena vase reklama.

Vhodné cileni pro zadavatele reklamy s lokalni
pUsobnosti, jako jsou napriklad restaurace Ci
prodejny. Cilit je mozné az na troven PSC.

O vlastnich datech se mluvi jako o vlastnim
zlaté. Oslovte vase zakazniky nebo navstév-
niky webu primo na televizni obrazovce.

Retargetingem znovu oslovite ty, ktefi o vasi
HbbTV reklamu jiz projevili zajem. Témto
divakam se vyplati byt nablizku.



Inventory v programatické
HbbTV reklame

Do programatické sité R2B2 HbbTV spadaji nejvétsi celostatni televize. Pro
svij zasah mate moznost Sirokého vybéru televiznich stanic napri¢ Ceskou
republikou a Slovenskem.
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Nakup a parametry kampanée

Programaticky nakup reklamy probihd pres nakupni
software Adform DSP. Inventory pro nakup progra-
matické reklamy v HbbTV je R2B2 HbbTV.

Nakupni software umozniuje nastavit vSechny vlastnosti
a cileni kampané. Zaroven také poskytuje data o béhu
kampané v redlném cCase.

U programatického nakupu si vzdy urcujete sami, jaky
bude rozpocet na kampan. Nejste zavisli na plnéni
smluvené ¢astky ¢i po¢tu zobrazeni.

Nakupni software zaroven umoZiuje nastavit spravu
rozpocCtu a Utrat vcetné jejich rozlozeni v pozadovaném
¢asovém obdobi.

Nakupni model, ktery je pouzivdn v internetovém
prostredi, je také v HbbTV reklamé. Jde o aukci, ktera
probihad v redlném case. Inzerent tak maZze nakupovat
reklamni prostor v HbbTV kdykoliv a diky vlastnimu
nastaveni nakupni ceny, kterou je ochoten zaplatit, ma
vzdy prehled o ndkladech.

Cena se odviji od tzv. floor price, minimalni ceny, za niz
je mozné reklamu nakoupit. | v HbbTV se vyuziva model
CPM - cena za tisic zobrazeni reklamniho sdéleni.
Jedno zobrazeni vidi primérné 2 divaci.




Méreni a vyhodnoceni kampani

Nakupni software poskytuje inzerentim okamzity pfistup k vysledkim
kampané v jakémkoliv Case. Inzerent neni zavisly na reportingu od
vydatavatele/média, u kterého reklamni prostor nakupuje.

Pocet zobrazeni reklamniho sdéleni. U unikatnich
impresi m(Zeme Cislo brat jako pocet oslovenych
zarizeni/domacnosti.

HbbTV reklama je interaktivni a komunikuje napfimo
s divakem. Ten k interakci pouziva dalkovy ovladac a za
pomoci ¢erveného tlacitka se dostane k dalsim ¢astem
reklamniho sdéleni, at uz videu nebo HbbTV aplikaci.
Proklik cervenym tlacitkem je zaznamenan a inzerent
tak vi, kolik téchto proklik( pripadlo na pocet zobrazeni.
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| presto, ze se programatickd HbbTV reklama nakupuje
na pocet impresi, resp. CPM, je mozné ziskat cenu za
proklik (CPC) u proklikovych kampani.

Inzerent vi, jestli divaci zhlédli cely reklamni spot nebo
jen jeho cast. Rozdéleni délky videa po 25 % dava
inzerentovi zpétnou vazbu o atraktivité jeho spotu.
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Strategie #1

Sit knihkupectvi

Novy detektivni bestseller v prodeji

Banner

Obsahové cileni - detektivky

Vlastnite sit knihkupectvi a chcete oslovit divaky ve
svém okoli s novou detektivkou, kterd je ocekdvanym
bestsellerem. Idedlnim reSenim bude cilit na divaky,
ktefi zaroven tento Zanr v televizi sleduiji.

Muzete pouzit rGzné formy, jak zjistit pocet konverzi
v offline prostredi. Napfiklad v kreativé pouzijte heslo
na 10% slevu, které sdéli zakaznik vasemu prodejci
v daném knihkupectvi. K provedeni samotné kampané
mUzete postupovat nasledovné:

1. Nechte si od R2B2 nastavit Deal ID na obsahové
cileni s vybranym Zanrem Detektivky.

2. Pripravenou kreativu TV Banneru s obdrZzenym
Deal ID*(identiﬁka'tor domluveného obsahového cileni)
nahrajte do kampané v Adformu a zvolte inventory
R2B2 HbbTV.

3. Reklamni sdéleni se bude automaticky zobrazovat
divakam, ktefi aktualné sleduji detektivku na televiznich
stanicich zapojenych v siti R2B2.

XDea D
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Strategie #2

Navazani HbbTV reklamy na televizni spot
Prodejce automobilti

Novy model automobilu

Push 2 Play

Predstavujete novy model automobilu napfi¢ raznymi A. Pokud je televizni prostor vyprodan, nacasujte
reklamnimi kandly, z nichz ten hlavni jsou televizni zacatek béhu reklamni kampané po konci linearni
videospoty. Na tyto spoty Ize navazat s HbbTV rekla- televizni kampané.
mou pFi nasledujicich situacich:

B. Pokud chcete upozornit na lokalni prodejce
O reklamni prostor v linedrnim vysilani je vyprodany v prabéhu linedrni kampané, nastavte jeji priibéh na

dobu, kdy bézi linedrni kampan a vyuZijte geografického
O chcete podpofit kampan v linedrnim vysilani cileni, napfr. podle kraju.

O mate specidlni variantu videospotu pro uZzsi cilovou
skupinu (s vyuzitim cileni)




Strategie #3

Storytelling - vice spotl s vyuZitim retargetingu
Prodejce elektroniky
Predstaveni produktu a jeho funkci

Push 2 Play, Banner

Zfejmé uz prodavate elektroniku ve svém eshopu a 1. Pokud jste nikdy nevyuZivali retargeting v DSP
vyuzivate retargeting na uzivatele k dokonceni tran- Adform, nechte si poradit na partner@r2b2.cz, jak
sakce. Pouzijte podobny zplsob komunikace i na retargetovat divaky.

televizni obrazovce.

2. Po prvnim reklamnim sdéleni spustte dalsi, které jiz
bude cilené na divaky z pfedchoziho bodu.

3. Formaty mizete kombinovat a napf. jako posledni
bod cilené kampané vyuzit TV Banner nebo Big Banner
s akéni nabidkou ¢i informaci, kde mohou divaci dany
produkt nakoupit. U celé kampané nezapomerite vyuzit
nékterou techniku méfeni jeji UspéSnosti v poctu
konverzi.
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Tipy k uspéchu

Reklama v HbbTV se zobrazuje na prémiové obrazovce,
proto budete potrfebovat vyssi prfihozy na cenu CPM.
Pokud potrebujete intenzivni kampan, nastavte si vyssi
CPM.

Pri vytvareni plan(i pro HbbTV reklamu si ujasnéte, kdo
patfi do publika, které chcete oslovit. Na zdkladé toho si
nastavte kombinace cileni reklamy, které zvysi
efektivnost sdéleni.
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Nasledujte vase publikum po celé nakupni cesté.
Zapojte i ostatni kandly a zafizeni zahrnujici dalsi
formaty - video, nativni reklamu a bannery.

Pri vytvareni reklamnich sdéleni nezapomente, Ze
televizi sleduje celd domacnost. Myslete na to, jak bude
reklama pUsobit na rizné ¢leny domacnosti.



Casté dotazy

Ano. Reklama v HbbTV se zobrazuje na televiznich
obrazovkach, kde reklamni obsah podléha etickému
kodexu reklamy. Proto i my jsme povinni dodrzovat
tento kodex a ruc¢ime za veskery obsah reklamy, ktery se
skrze nasi reklamni sit dostane na televizni obrazovky.

Diky aukci v redlném case je stanovena pouze jedna
cena a to minimalni (tzv. floor price). Vys$i cen napf.
v hlavnim vysilacim ¢ase tak ovliviuji samotni inzerenti
svymi prihozy.

Bannerové formaty se zobrazi na 10 vtefin. Délka
videospotu se odviji od daného formatu a jeho
maximalni povolené délky.

U programatického nakupu reklamy nejste vazani na
minimalni stanovenou castku pro Gtratu. MlzZete tak
rozlozit své rozpocCty mezi nékolik reklamnich sdéleni,
aniz by podléhaly predem stanovenym zavazk({m.

Programatické inventory R2B2 HbbTV ve vychozim
nastaveni zobrazuje reklamu na vsech televiznich
stanicich, které jsou v této siti zapojeny. Neni potfeba
ru¢né vybirat stanice pro kazdé reklamni sdéleni.

HbbTV reklama se zobrazuje pouze mimo reklamni
bloky. Zobrazi se v3ak po divakové interakci, takZe mate
jistotu, Ze vasi reklamu vzdy uvidi.



Kontakt

Libi se vdm moznost inzerovat v televizi pomoci programatické HbbTV
reklamy, ale chcete si jesté néco upresnit? Ozvéte se nasim koleglim a oni
vam radi pomohou k cesté na televizni obrazovky.
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