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DESATERO PRO AUTORY INTERNETOVE REKLAMY

1. Drz se nativnich formatd! Nativnhim obrazkovym formatem se rozumi GIF (Grafic interchange format)
a nebo JPEG (Joint Photographic Experts Group). Reklama v jinych formatech musi byt doplnéna a
dodana i v jednom z uvedenych formatl (napf. Flash bannery - .swf).

2. Méné je vice! Na konci prace s vyrobou reklamy pro internetové stranky maximalné zmensi objem
vyslednych souboru pfed pfedanim, ovlivni to Uspésnost! Nezapomen na velikostni omezeni danych
formatud a i tak se snaz snizit objem pod tyto hranice. PFfijemce ma pravo z tohoto divodu vratit soubory
zpét na pfepracovani nebo zmensit objem (aniz by se viditelné zménila kvalita). To plati i pro scripty!

3. Reklama neni web! Richmedia (bannery tvofené v HTML a pfikazy ve scriptovacim jazyce) musi byt
univerzalné nasaditelné na jakékoliv stranky, kéd musi byt kompaktni (v jednom celku) a nesmi se
odkazovat na externi scripty nebo pozadovat specialni Upravy v nosnych strankach.

4. Reklama je pro vSechny navstévniky stranek! Nezapomen, Ze existuji rizné prohlizeée v rliznych
verzich na raznych operacnich systémech. Neni-li mozné funkci reklamy zajistit pro vSechny ve stejné
kvalité, zajisti detekci v kédu alternativni obsah!
nejucelnéjsi! Odkazy ve flashi vytvafej proménnou ,_root.clickthru® a cil (target) proménnou
,clickTarget®. U cile nezapomeri dat funkci pfi neexistujicim obsahu clickTarget na vypInéni hodnotou
._top“! Posilas-li nékomu na Upravu zdrojové soubory pred kompilaci do .swf, posilej je i s pouzitymi
fonty. Flash neni v poéitaci navstévnika sam, koukej na zatiZeni procesoru a zjednodusuj animace.
Jakékoliv vyjimky proti tomuto bodu nezapomeri uvést spole¢né s pfedanim podkladu (nejlépe
v pfilozeném .txt souboru nebo v nazvu souboru .swf (napf. nazev proménné odkazu).

6. Dodavej uplné a podrobné podklady! Dodavej kompletni odzkousenou kreativu. Kéd richmedia musi
byt odzkouSen a v kompaktnim celku javascriptu (nutné ¢asti nesmi byt v jinych ¢astech HTML, jinych

Flash animaci s externi komunikaci dodej i zdrojovy .fla soubor s pfiloZenymi pouzitymi fonty.

7. Dodavej podklady v€as! Pfiprava média a kampané chvili trva, zvlast kdyZ je to sloZitéjSi typ animace.
Je potieba vice €asu i lidi j na pfipravu a odsouhlaseni, proto podklady dodavej 5 pracovnich dni pfed
¢asem kampané. Sam se zajimej, jestli neni néjaky problém nebo omezeni plvodni zamyslené
funk&nosti pfi ostrém nasazeni.

8. Reklama neni v okné prohlize€e ani v poé€ita¢i sama! Kontroluj vyslednou reklamu tak, aby
nezatézovala pfili§ vykon pocitae a neobtézovala i kdyz zrovna neni vidét v aktivnhim okné. Kontroluj a
optimalizuj javascriptové funkce i flashové animace tak, aby nezatézovaly neimérné procesor pocitace.

9. Ne kazda prace musi byt korunovana uspéchem! Nediv se, kdyz se podklady vrati na pfepracovani,
pozorné &ti pfipominky, zkousej v podminkach co nejvice podobnych realnému nasazeni (reklama
samostatné umisténa na jiném serveru nez vlastni stranky), nepozaduj specialni podminky na upravy na
nosném serveru/zdrojovych www strankach; hledej jednoduché, univerzalni a funkéni feseni.

10. Komunikuj, zkousej, studuj! Co jde napoprveé t&€Zko a slozité, je pfidté uz rutinni zaleZitost. Neboj se
zeptat, kdyZ si nevis rady.



