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Televize nebo Internet? O co jde?
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XX. stoleti: Médium siri poselstvi...

XXI. stoleti: Meédium siri strukturu mysleni,
zivotni zplisob, ktery vyvéra z medialni
technologie. Poselstvim meédia je médium samo.

Otazka tedy nezni ,bud’ anebo", nybrz kdo je
DOMINANTNI MEDIUM A PROC.

Dominantni médium predurcuje specificky
zplUsob reseni problémt v dané epose.




20 stoleti: zlaty vek televizni platformy

TRH MINULOSTI: SIRENI TELEVIZE A RADIA BYLO
ViC NEZ SNADNE A VYDELAVANI PENEZ TAKE.




21.Stoleti: rozpad platforem a prehlednosti...




V jakém sveéte zijeme?

Soucasna spolecnost se vlivem digitalizace stala
spolecnosti CHAOSU, samovolné DESTRUKCE
politickych a ekonomickych model{i, a Zivelné
INOVACE skrze internetovou distribuéni sit,
propojeného svéta a revoluci konzumentl a
moznosti, které TECHNOLOGIE denneé prinaseji.

Televize je synonymem ZABAVY, ne e-komerce
nebo novych zplusobi(i podnikani. Je soucasti
chaosu a destrukce a ackoliv internet
exponencialné roste, sila televize jako
zabavniho meédia neklesa. Televize prinasi
jedinecny zazitek a zplisob traveni volného casu,
ktery ma specificka pravidla...




Cim se ligi internet od televize?

Internet neni primarné prostredkem zabavy,
nybrz komunikacni uzel, zplsob Feseni
problému, které sam vytvoril a nabizi originalni
reSeni. Zabava - jelikoz je dilezitym
spolecnikem lidstva - se internetu nemohla
vyhnout a nabizi nové rtiznorodé formy. Narozdil
od televize, ale neni internet primarné zabavni
médium pro traveni volného casu, i kdyz pro
cast lidi tomu tak je. (Nebyla ale i pro né
televize a jina média nezabavna i ve veku pred
internetem?) Je to platforma pro zivotni a
spolecenskou komunikaci, nové formy socialnich
vazeb. Jelikoz jako médium ma jiné zadani, ma i
jiné moznosti a nabizi trochu jinou formu...




Komu patri v
medialni konzumaci
budoucnost?

Tomu, kdo dokaze
ziskat pozornost lidi,
kdyz chteji komunikovat
a bavit se. Bez omezeni.



OPERATING EUROVISION AND EURORADIO

POSEDLOST VIDEEM! KONKURENCE V MEDIICH JDE NAPRIC
VSEMI MEDIATYPY — DUSLEDEK MOZNOSTI , DELAT VIDEO“,




Kontext — podil videa na mediich
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PROC TOLIK VIDEA? MNOZENI PRIJIMACU

Pripojené pristroje na internet v milionech
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V roce 2020 bude v Evropé témér 2 miliardy pfipojenych pftistrojli, coZ znamena
8 pfistroju na jednu ,televizni“ domacnost.



MYTUS

Na televizi se diva méne a
meéne lidi a jeji vliv upada
na ukor internetu!



AVERAGE TELEVISION TIME SPENT
2012 - 2016 (15+)

CT1 viechny ostatni CT total TV total
B year 2012 0:34:34 0:08:49 0:52:06 0:38:12 1:17:35 1:03:43 3:31:16
O year 2013 0:36:37 0:08:55 0:51:49 0:32:01 1:30:01 1:05:25 3:39:23
@ year 2014 0:33:23 0:09:35 0:50:57 0:30:46 1:34:42 1:05:28 3:39:23
O year 2015 0:34:53 0:09:58 0:48:14 0:29:16 1:37:19 1:06:45 3:39:40
@ year 2016 0:36:00 0:09:52 0:46:07 0:28:24 1:40:58 1:08:32 3:41:21

Source: ATO — Nielsen Admosphere




SHARE
2016 (15+)

Prima total 21,10%

Barrandov total 7,34%

Others 8,06%

Atmedia+O¢&ko 3,82%

Novatotal 28,72%

CT total 30,96%

I e
Source: ATO — Nielsen Admosphere



SHARE 6:00-20:00
2016 (Children 4-9)

o Prima 4,44%
Minimax 3,39%

Prima Cool 6,42% .  PrimaZoom 0,65%
Prima Love 0,65% TV Barrandov 1,45%

Smichov 5,58% AtMedia - zbytek 4,70%

Fanda 0,51%

Nova Cinema 2,69%
vSechny ostatni 12,32%

Nova 10,72%

CT16,01%

Disney Channel 2,1

CT21,69%
CT24 0,67%

CT sport 3,02%

CT :D 32,92%

I e
Source: ATO — Nielsen Admosphere



OPERATING EUR

SLEDOVANOST TV A ,VIDEA NA VYZADANI“ - 5 NEJVETSICH
TRHU EU (Velka Britanie, Némecko, Francie, Italie, Spanélsko).

TV sledovanost 2015 — 3 hodiny a 51 minut denné.

EVOLUCE LINEARNI A NELINEARNI TV KONZUMACE

48
10.2 29,1 Non
0,5 ’ Linear Linear
Minutes per person
per day average in EU big 5
Non linear = on-demand,
PVR & timeshifted TV
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TREND V KONZUMACI TELEVIZE EVROPA

Vyvoj denni sledovanosti
televize za Evropu

V roce 2016,
Primér evropské sledovanosti
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TV za den
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(O 20 minut vice nez v roce 2008)



Priklad nového chovani divaku: Mobil

neni nepritel televize. Doplnuje ji.

Televizor je typicky primarni zarizeni!
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TELEVIZNI SVET

Jak tedy vypada
trh? Celime
dramatickym
zmenamu
kiasickeho
televizniho
vysilani?




V cem je sila televize a neslabne?

Pasivni a naprogramované meédium. Co se jevi
nékdy jako nevyhoda, mulize byt i vyhoda...

Digitalizace probudila stagnujici segment a
rozsSirila jeho moznosti: vice kanald a HbbTV

jako online sluzba v televizoru...

Nastup novych producentl - NETFLIX, AMAZON
atd. ,,probudil™ tvirci potencial televize.

~Video" je kralem medialni komunikace,
uzavrené prostredi televize je rozbito a televize
je nejefektivhéjsim a nejsilnejsim video-
médiem. Integruje spolecnost, dava ji identitu.




Trend v konzumaci televize - CR
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TV TRH EVROPA (2014)

Group 1> 33%
Group 2:22% - 33%
Group 3: 1% - 22%
Group 4:< 1%

Not available

EBU PSM members average: 22%
Group 1 performs > 50% above average

Group 4 performs > 50% below average

EBU T Source: EBU based on Members’ Data



Paradox online a digitalizace: Televize posiluje a
rozvoij platforem ji dava nové moznosti...

Pri diskusi o budoucnosti televize se
zapomina ze i ona je ve vyvoji ve vsech
svych aspektech a budoucnost a noveé
tecl'lmologle ji mohou i posilit, nez aby ji
nicili

Inovace se vrSi a dale budou vylepsovat
jak televizor jako prijimac, tak distribucni
MIX a produkci - predevsim pak
originalni obsah, ktery na tv trhu v
poslednich letech skutecné expanduje.



Co bude rozhoduijici faktor
v budoucnosti televize?

Originalni, puvodni, nejlépe exkluzivni
narodni obsah v pripade ceského trhu
a exkluzivni prava na zivé prenosy a
obsah ze zahranici a duraz na technické
inovace — vyuziva vsech distribucnich
moznosti a prijimacu HbbTV atd.)



