


Základní problém:  

• Nízká brand awareness. Spotřebitelé nevědí, jak používat stylingové 
produkty. 

 

Cíl:  

• Zvýšit povědomí značky Toni & Guy skrze BCI „Buď IN od hlavy až k patě“ 
prostřednictvím projektu DE:CLONE. Vytvořit jednu silnou dlouhodobou 

aktivitu zprostředkující zážitek. 

 

Toni & Guy JTBD:  

• Získat nové spotřebitele a spotřebitele konkurenčních prémiových 
značek, kteří sledují módní trendy a styly. 

 



Móda je jejich vášeň. 

Pomocí oblečení a vlasů  

vyjadřují sama sebe 

 

Vždy jsou první venku s novými  

trendy a zkouší nové styly 

 

Stále hledají inspiraci pro svůj styl,  

aby každý den mohli vypadat jinak,  

a přesto si zachovat svou osobitost 

 

NAVÍC JSOU PŘIPRAVENI  

ZA TO ŘÁDNĚ UTRATIT! 
 

CÍLOVÁ 
SKUPINA 



TONI & GUY VÁM DÁVÁ MOŽNOST 
VYTVOŘIT SI VLASTNÍ LOOK  
OD HLAVY AŽ K PATĚ! 

VYJÁDŘETE SVOU OSOBNOST  
A VYSTUPTE Z DAVU! 

 

PROTOŽE VLASY JSOU TO, CO VÁS 
DĚLÁ JEDINEČNÝMI 

T&G je odborník ve vytváření stylu od 

hlavy až k patě, což je prokázáno 

spoluprací s klíčovými módními návrháři 

například na London Fashion Weeku 



PŘESTO SE NÁM ČASTO STANE,  
ŽE ZAPADNEME MEZI VĚTŠINU 

 

PRÁVĚ VLASY JSOU MOŽNOST,  
JAK VYSTOUPIT Z DAVU  
A VYJÁDŘIT NÁŠ OSOBNÍ STYL 

MY VŠICHNI CHCEME VYPADAT JEDINEČNĚ 





PROJECT AMBASSADORS 
 
Petra Lovelyhair 
 
Shopaholic Nicol 
 
A Cup of Style 
 



PR výstupy 
 



OOH PRINT PR INFLUENCERS 



O N L 

I N E 



FASHION POP-
UP STORE 

 



MICROSITE ? 



YOUTUBE 



VIDEO, VIDEO, VIDEO 

5 SECOND 
GLAMOUR 

TEASER 
PETRA LOVELY 

HAIR 
SHOPAHOLIC 

NICOL 



FACEBOOK 
• #declone #toniandguy #nebudklon  #budinodhlavyazkpate 



SOCIAL 
• #declone #toniandguy #nebudklon  #budinodhlavyazkpate 



FACEBOOK 
ADS 

 



FACEBOOK 

REACH & 
FREQUENCY 

CLICK TO 
WEBSITE 

CONVERSION 
CAMPAIGN 

EVENT 
RESPONSES 



FACEBOOK + INSTAGRAM 

POST 
ENGAGEMENT 

INSTAGRAM ADS 
SNAPCHAT 

PROMO 
SOUTĚŽ 



RESULTS 
 



• KPI splněno = doručeno přes 3.000 registrací na event 

 

• 232 free PR výstupů v hodnotě 4,7 mio CZK 

 

• Obchodní výsledky:  

 2014: + 11,1 % 

 2015: + 19,8 % 

 2016: + 44,6 % 

 

 

 

RESULTS 



LEARNINGS 
 



• Microsite ! 

• Pracovat s brandem po celý rok 

• Event response se neosvědčil, ale dobré ho mít a moderovat (i 
v den akce!) 

• Timing komunikace 

• Nechte lidi soutěžit 

• Jednotná identita vizuálů zaměřených na digital formáty 

 

LEARNINGS 





DÍKY, DÍKY MOC. 

 


