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CILE KAMPANE

Dokazat, ze Facebook je pro automobilku vhodnym mediem
pro oslovovani potencialnich zakazniku

Privest na stranky klienta co nejvetsi mnozstvi
relevantniho trafficu

Vygenerovat co nejvyssi pocCet leadu - zadosti o obchodni
nabidku




RESEN| POSTAVENE NA DATECH

Videoreklama prvnich 7 dni

Vykonova cast dalsich 7 dni

Akvizicni reklama
Remarketing
Lead Ads




DEFINOVANE CILOVE SKUPINY

208 2008 308 308 SW 3008 301 5008
25-35 Zeny /
muzi na zacCatku rodiny s détmi,
produvktlvnlho 35-55. menai 30-55, Eplse business clc'ilss,
véku, : \ . muzi, 30-55 muz /
. ey podnikatele, 35-55 muz, - : v : e .
vyznavajici . . akcentovat zena, rodiny a starSi | rodiny s détmi,
v . soukromnici; | rodiny do dvou , . 12 . .
meéstsky styl |. : vor moderni vzhled,| akcentovat manzelé az sedm mist
. . | Zeny arodiny s (o[=14] P : y
zivota (bydli v detmi jizdni vlastnosti,| bezpecnost,
byté, bohaty bezpecnost a vzhled SUV

kulturni a
socialni zZivot)

prostornost




DEFINOVANE CILOVE SKUPINY

208 2008 308 308 SW 3008 301 5008
25-35 zeny / muzi na : v
zacatku produktivniho 35-55, mensi sroggksugietglllc,::r?tf\/sét business class, 30-55
véku, vyznavajici podnikatelé, 35-55 muz, rodiny do P ' muz / Zena, akcentovat rodiny s détmi, az sedm

méstsky styl Zivota
(bydli v byté, bohaty
kulturni a socialni zivot)

soukromnici; Zeny a
rodiny s détmi

dvou déti

moderni vzhled, jizdni
vlastnosti, bezpecnost
a prostornost

bezpecnost, vzhled
SuUv

rodiny a starSi manzelé

mist

hatchback, moderni
vzhled (nové trendy
strukturované barvy
karoserie) spise
méstské auto, Peugeot
i-cockpit s dotykovou
obrazovkou, park assist
system a Active city
brake

méstsky crossover

Peugeot 2008, do

mésta i do pfirody,
rodinné auto

vétsSi hatchback do
mésta, moderni vzhled,
skvélé jizdni vlastnosti

diky nové platformé

dynamické kombi s
nizkym profilem,
uSlechtilym a sou¢asné
sportovnim vzhledem

crossover, Setrny k
zivotnimu prostredi
diky modernim
technologiim

spolehlivy cenové
dostupny maly sedan -
elegantni, robustni viz

prostorny rodinny vuz,
na delSi cesty,
variabilita, moznost
pfepravy az 7mi osob,
velky zavazadlovy
prostor

drobny, stylovy,
meéstsky vuz - doplnék
pro Zeny, nebo pro
mladsi lidi

bezpecny, velky vyhled,
Peugeot i-cockpit s
dotykovou obrazovkou

mensi vz, presto
prostorny, Cisty
moderni interiér
Peugeot i-cockpit s
dotykovou obrazovkou

prostorny velky kufr,
diky stfeSnimu oknu
hodné prosvétleny,
skvélé jizdni vlastnosti
diky nové platformé

variabilni zavazadlovy
prostor, zvladne i terén

elegantnim designem,
vyraznou siluetou a
harmonickymi liniemi,
které spojuji robustnost
S modernosti

prakticky a prostorny
rodinny viz




VIDEOREKLAMA

7 kreativ spotu prizpusobené ruznym cilovym skupinam
605 tis. lidi reach
1 500 tis. zobrazeni

320 tis. videoviews




VIDEOREKLAMA

Pocet zhlédnuti Procentni podil
Video Views (3 vtefiny a vice) 319 288 100%
Video Views (25 % videa) 154 313 48%
Video Views (50 % videa) (1 447 24%
Video Views (75 % videa) 49 825 16%
Video Views (100 % videa) 38 300 12%




VIDEOREKLAMA

50 tis. velmi zaujatych lidi (75 % a vice videa)

Data pro Lookalike publikum

35 % Desktop vs. 65 % Mobile




AKVIZICNI REKLAMA

39 cileni a 538 reklam

Segmentace dle pohlavi, véku, rodinného stavu, zajmu a
zarizeni (mobil / desktop)

Reklama v Newsfeed a Carousel Ad

Emailove adresy a mobilni Cisla zakazniku




AKVIZICNI REKLAMA

Peugeot (CZ) @ ife Like Page ¥ Peugeot(CZ) @

o . - ! .

Vyhrava na pisku i na silnici. V ramci 7 dni Peugeot se skvélou vybavou jiZ Peugeot 2008 vyhrava na pisku i na silnici. BEhem 7 dni Peugeot se
za 310 000 KE. Jen do konce tydne. skvélou vybavou jiz za 310000 KE. Jen do konce tydne.

PEUGEOT 2008

v BOHATE VYBAVE ACTIVE za 310 000 K¢

Peugeot 2008

7 dni. 7 vozu. 7 skvélych cen.

Learn More Peugeot 2008 Stylovy design
Learn More

B Comment Share l‘ ¥

¥ Comment Share




Tomas Javirek
ROIHUNTER STATISTICS CREATEADS  AUTOMATICRULES  CUSTOMAUDIENCES  FEED MANAGER e it

ROI Hunter Link Clicks(FB Action) ROI Hunter Facebook

Adset created © Budget Value Count m Conversion Rate © cCPA (7] Adset Bid Amount Impressions @ CTR©

Status Adset name © Y Adset Status @ i

- - - - 5,976 74.68% B - 393,279 2.035%

ta_l:Konkurence { 55-64_MALE CAMPAIGN_GROUP_PAUSED Jan 21,2016 ) 28 80.00% e EUR0.35 734 2.018
IF_Desktop_Mestska auta_l:Konkurence { 35-44_MALE CAMPAICN_G Jan 21,2016 EUR 200.00 2 87.92% EUR0.35 14,826 619
urence { 25-34_MALE CAMPAICN_G Jan 21,2016 EUR 200.00 2 66.672 e EUR0.35 34 265
arence { 25-34_FEMALE CAMPAICN_GROUP_PAUSED Jan 21,2016 EUR 200.( 33333 E EUR0.35 782 0.384%
IF_Desktop_Mestska auta_l:Konkurence ALE CAMPAIC SED Jan 21,2016 EUR ) 59 77.63% EUR0.35 5,04 5073
IF_Desktop_Mes a_l:Konkurence { 55-64_FEMALE CAMPAICN_GROUP_PAUSED Jan 21,2016 EUR 200.00 7 53.85% E EUR0.35 960 1.354%
IF_Desktop_Mestska auta_l:Konkurence { 35-44_FEMALE CAMPAICN_GROUP_PAUSED Jan 21,2016 EUR 200.00 2 60.00% E EUR0.35 2,756 726
IF_Desktop_Me 3 auta_I'Konkurence { 45-54_FEMALE CAMPAICN_GROUP_PAUSED Jan 21,2016 EUR 200.00 22 6 2 E EUR0.35 2,514 1.4329
IF_Mobile_Mestska au nkurence { 55-64_FEMALE CAMPAICGN_ USED Jan 20,2016 EUR 200.00 36 73479 E EUR0.25 1,700 2.882%
IF_Mobile_Mestska suts_IKonkurence { 55-64_MALE CAMPAICN_GROUP_PAUSED Jan 20,2016 EUR 200.00 47 67.14% E EUR0.25 2,007 3.488%
IF_Mobile_Mestska auts_lKonkurence { 45-54_FEMALE CAMPAIGN_CROUP_PAUSED Jan 20,2016 EUR 200.00 42 55.26% E EUR0.25 3,820 1.990
IF_Mobile_Mestska suts_IKonkurence { 45-54_MALE CAMPA Jan 20,2016 EUR 200.00 65 65.74% EUR0.25 0,95 2.202
IF bile_Mestska auts_IKonkurence { 35-24_FEMALE CAMPAICN_GROUP_PAUSED Jan 20,2016 EUR 200.00 36 56.20% E EUR0.15 4830 6329
{F_Mobile_Mestska suts_Konkurence { 35-44_MALE CAMPAICN_GROUP_PAUSED Jan 20,2016 EUR 200.( 424 74.78% E & EURO0.15 27,663 2.050%




AKVIZICNI REKLAMA

Temer 15 tis. lidi na web Peugeotu
Muzi mnohem levnejsi nez zeny a taky vice konverzni
Nejvice konverzni muzi 45-54 cileni na konkurenci
Mestska auta - hatchback, sedan lepsi vysledky nez kombiky

Mobilni reklama levnejsi a proklikovejsi nez desktop, ale
mene konverzni primo na webu




REMARKETING

Navazany na videoreklamu
Navazany na navstevniky webu s vyloucenim divaku videa

Samostatny pro mobily a desktop




REMARKETING

¥ Peugeot(CZ) @ ife Like Page

By e

Nepropasnéte skvéle vybaveny Peugeot 2008 za skveélych 310 000 KE.
Jen do konce tydne.

PEUGEOT 2008

v BOHATE VYBAVE ACTIVE zA 3 10 000 K¢

Peugeot 2008
7 dni. 7 vozd. 7 skvélych cen.

Learn More




LEAD ADS

Remarketing pouze v mobilnim prostredi
Vyuziti dat z prubéhu kampané

Vyuziti databaze majitelu vozu Peugeot pro podobna publika




POROVNANI ZDROJU KONVERZI

Conversion rate %

Akvizice website proklik 0,23
Remarketing videoreklama 0,04 - 0,26
Remarketing website proklik 0,75-2,50

Remarketing lead ads 9,11




CEHO JSME DOSAHL]

Video zasah 50% v ruznych cilovych skupinach
94 leadu — zadosti o kalkulaci vozu
3X nizsi cena za lead oproti dosavadnim zdrojum
Na webu ANATS a WBounce rate

400 leadu v dalsi navazujici 30 denni kampani







a Hide chart

i Leadge ( #  © Add new metric
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DOPORUCENI

Vlastni Ad account a sbirejte data ze vSech vasich aktivit (Fb pixel,
GA, vlastni)

Premyslejte ve stredne- az dlouho- dobém horizontu a komplexne
Nastavte spravna KPIs
Nebojte se pouzit data z vlastniho CRM

Nastavte si interni procesy odbavovani poptavek, abyste dorucili leady
co nejdrive resiteli poptavky

Rozpocet relevantni sile a kvalite média




Ales Zavoral
ales.zavoral@peugeot.com

724 011 968

Petr Jelinek

petr.jelinek@b.cz

602 427 877



https://twitter.com/AlesZavoral
https://twitter.com/AlesZavoral
https://www.linkedin.com/in/petrdavle

