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fotka Neprostradatelný týpek pro firmu

TRÉNING. 

POKUSY. UČENÍ. 
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Měsíce zkoušení

f(x) = max. leadů

Triviální

segmentace

Lepší cit…
CTR 2 %

Několik 

vteřin

Maximum



LIDSKÝM 

MOZKEM 

Z NICH MOC 

NEVYTĚŽÍTE. 



PŘESTAT HÁDAT. 

ZAČÍT HLEDAT 

PREDIKTORY.



1.
PŘÍKLAD

VYUŽITÍ



f(x) = Reach & Frequency

1x 2x 3x 4x 5x 6x 7x 8x 100x…

f(x) = 7x za 30 dní

Avg.



f(x) = Reach & Frequency

f(x) = 7x za 30 dní

1x 2x 3x 4x 5x 6x 7x 8x 100x…

Avg.



1x 2x 3x 4x 5x 6x 7x 8x 100x…

f(x) = Reach & Frequency

f(x) = Jaká je ideální frekvence zásahu 

na daného uživatele, aby udělal X?

?



ML SKÓRUJE UŽIVATELE, 

VY ROZŘADÍTE DO 

AUDIENCÍ 
(Např. cílit, necílit)



2.
PŘÍKLAD

VYUŽITÍ



f(x) = Podle čeho optimalizovat display kreativu?



f(x) = Podle čeho optimalizovat display kreativu?



POST-VIEW, 

POST-CLICK 

NESTAČÍ…



f(x) = Kterou kreativu mám zobrazit danému 

uživateli jako další, aby se stalo X?

f(x) = Podle čeho optimalizovat display kreativu?



ML SKÓRUJE UŽIVATELE,

VY ROZŘADÍTE DO 

AUDIENCÍ 
(např. kreativa A / B / C / x )



VÝMĚNA KREATIV? PŘETRÉNOVAT MODEL, NEBO AI 

:)



JAK ZAČÍT?JAK (NE)ZAČÍT?



ML NENÍ ČLOVĚK.

JE TO NÁSTROJ. 



JASNÉ, 

DÍLČÍ 

ÚLOHY.



ADSERVER, DSP,

CLOUD (NEBO 

DMP), 

TROCHU DAT.
A PÁR PENĚZ.



DÍKY ZA 

POZORNOST!

David Vopelka


