
VÍCE PENĚZ DO 

INTERNETU SKRZE 

ADMONITORING 

JIŘÍ VÍTEK 









PRŮZKUM 

INZERTNÍCH 

VÝKONŮ SPIR  

• Každoroční sběr dat 

 

• Založeno na 

deklaracích subjektů 

trhu a datech 

Admonitoringu 



ROZDĚLENÍ 

DISPLAY REKLAMY 

PODLE FORMY 

NÁKUPU 

• Poprvé za rok 2016 v 

jedné kategorii 

• Nově odhad v ceníkových 

cenách 

• Je zřejmý nárůst 

programatického nákupu 

• Informace o podílu RTB 



ANALÝZA KONKURENCE V 

KATEGORII „DEVELOPERSKÁ 

ČINNOST“ 

AKTUÁLNÍ SITUACE NA TRHU 



Category: 

Period: 

Units: CZK Net Net 

Source: Nielsen Admosphere 

Development activities, Development activities – sales, Development activities – construction, Construction of buildings  
1/2014 – 7/2016 

Market Overview 

MEDIA INVESTMENT SEASONALITY TOP 5 BRANDS 



Category: 

Period: 

Units: CZK Net Net 

Source: Nielsen Admosphere 

Development activities, Development activities – sales, Development activities – construction, Construction of buildings  
1/2014 – 7/2016 

Mediamix Overview 

INVESTMENT INTO MEDIATYPES MEDIAMIX TOP 5 BRANDS IN 1-7 2016 



Category: 

Period: 

Units: TRPs All 15+ 

Source: ATO – Nielsen Admosphere 

Development activities, Development activities – sales, Development activities – construction, Construction of buildings  
1/2014 – 7/2016 

TV Communication 





AdMonitoring 2016+ 

 

• Deklarování 

programmatic/RTB 

• Audit kampaní 

• Standardizace formátů 

• Úprava ceníkového centra 




