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Lesk a bída look-alike
modelů aneb nekupujte 

zajíce v pytli!
Jiří Udatný, Data & Analytics Director, GroupM



Pochopit princip LaL modelů pro 

tvorbu online audiencí a umět si 

vybrat ten správný!
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Look-alike modely se používají k 
vytváření větších publik z menších 
segmentů za účelem dosažení širšího 

zásahu online kampaně. 
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A jak pozn§m, jac² jsou?



JAK LZE ZJISTIT KVALITU LAL AUDIENCE?
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KAMPAœEX-ANTE EX-POST

VħSLEDKY 

KAMPANŉ

VħZKUMN£ 

NĆSTROJE

DATA



53%

31%

47%

69%

Look-alike model Necílená kampaň

%
 i
n

-t
a

rg
e

t
i
m
p
r
e
s
í

MŉřĉTKO KVALITY MODELU
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MODEL JE 1,7x ¼spŊġnŊjġ² 
neģ nec²len§ kampaŔ 

(Affinity Index = 170)

% CS v kampani

% CS v populaci



CĉLENĉ SE MšĢE A NEMUSĉ VYPLATIT

MODEL JE 1,7x 
¼spŊġnŊjġ² neģ 

nec²len§ kampaŔ > POMŉR CENY c²len® 

a nec²len® kampanŊ



Jak pozn§m, od koho si je 

m§m koupit?
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Data Provider 1 Data Provider 2 Data Provider 3

PTEJTE SE NA PřESNOST CĉLENĉ SV£HO DATA 

PROVIDERA!

Affinity Index = 100

SROVNĆNĉ PřESNOSTI CĉLENĉ SEGMENTU MUĢI 25-45 LET

(Affinity Index)
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1. Na velikosti 
záleží!



VELKħ MODEL

24 UIDs



MALħ MODEL

12 UIDs



LOOK-ALIKE MODEL JE VĢDY KOMPROMISEM MEZI 

JEHO PřESNOSTĉ A VELIKOSTĉ

Velikost modelu
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400.000 UIDs

1.200.000 UIDs

PřESNOST 2xVYĠĠĉ



20

2. Na konstrukci 
záleží!



KTERħ SEGMENT BUDE L£PE PREDIKOVATELNħ?

Vġichni muģi

Vġichni 18-35

Muģi 18-35



EFEKT ĂSKLĆDĆNĉñ AUDIENCĉ V KAMPANI

SEGMENT: MUĢI 18-35
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160

200

240

Všichni mužiVšichni 18-35Muži 18-35

Affinity Index

Efektivita 

kampanŊ
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3. Na datech záleží!
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JAK SE DATA PODĉLEJĉ NA KVALITŉ MODELU

50%  BŊģn§ Ăportr®tñ data

100%  - ĂFaktick§ñ data

50%  Z§jmov§ Ăportr®tñ data
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4. Na zdravém rozumu 
záleží!
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ĂIf you torture data long enough, it 

will confess to anything youôd like.ñ

R. H. Coase



?

JAK JSOU DATA O INTERNETOV£M CHOVĆNĉ 

SCHOPNA PREDIKOVAT DETAIL POĢADOVAN£HO 

SEGMENTU? 

Ăpiju pivo a jsem 

ochoten za 

kvalitn²m pivem i 

cestovatñ

1. Jaká je velikost segmentu v populaci?

2. Liší se významně online chování 

segmentu od zbytku online populace aneb 

jaká je výsledná přesnost modelu (afinita)? 



4 PRAVIDLA PRO KVALITNĉ MODEL

1

3

POĢADUJTE VELIKOST MODELU S OHLEDEM NA VELIKOST VAĠĉ 

KAMPANŉ, NIKOLI NA VELIKOST CĉLOV£ SKUPINY

PTEJTE SE NA CHARAKTER DAT, KTERĆ PREDIKUJĉ DANħ 

SEGMENT I NA DATA O SEGMENTU 

2
NEKOMBINUJTE MODELY V KAMPANI, ALE DEJTE PřEDNOST 

MODELU NA MĉRU

4
POUĢĉVEJTE ZDRAVħ ROZUM A PREFERUJTE 

PREDIKOVATELN£



Pochopit princip LaL modelů pro 

tvorbu online audiencí a umět si 

vybrat ten správný!
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Vaše otázky?


