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Méritelnost

Nejvétsi vyzvy a otazky

Video

Instant
messaging

Internet
v mobilnich
telefonech

* Standardizovano na videu
v bannerech

* Resi se pro video v
obsahu
(komise SPIRu)

* Hodnoveérné statistiky k
dispozici (urcité pro ICQ)

* Oficialni standardizace
ocekavana na konci roku
2008

* Zatim nejasny standard

* Mobil umoznuje technicky
velmi sofistikované
moznosti méreni (a cileni)

* Jak velky potencial
skutecné predstavuje?

* Dokaze byt
konkurenceschopné vuci
TV reklamé?

* Jak jej Ize nejlépe
vyuzivat?

* Kam az muzeme zajit v
cileni?

* Najde si své misto a kdy?

* Jak to budou vnimat
uzivatelé mobilu, tedy my
vsichni?
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Miliardy K&

WWvoj celkovych vydaju do internetové inzerce v mid. K¢

Zdroj: SPIR, MEDIAN, ppm factum, unor 2018



Graf ¢. 5 - Podil jednotlivych médiatypu v roce 2008

[ Radio
REKLAMU p . 33mid. ke
Tisk R 5,6%
y 20 mid. K¢ Ve Kino
33,9% - A\ 01mid. k&

3,7 mid. K¢
6,3%

Zdroj: SPIR, TNS M, leden 2009



Podil jednotlivych mediatypl v roce 2017

Internet

23,3 mld. K&
225%

Tisk

19,3 mld. K&
18,6 %

%

48,1 mid. K&
46,4 %

Radio
7,6 mld. K&
73%

OOH

5,3 mld. K&
51%

Zdroj: SPIR, MEDIAN, Nielsen Admosphere, unor 2018
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Zména zakona o regulaci reklamy
CL

Zakon &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o0 zméné a doplnéni zadkona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve
znéni pozdéjsich predpisu, ve znéni zakona €. 258/2000 Sb., zakona €. 231/2001 Sb., zakona €. 256/2001 Sb., zakona €. 138/2002 Sb., zakona ¢.
320/2002 Sb., zakona ¢. 132/2003 Sb., zakona ¢. 217/2004 Sb., zakona ¢. 326/2004 Sb., zakona ¢. 480/2004 Sb., zakona ¢. 384/2005 Sb., zakona
€. 444/2005 Sb., zékona ¢&. 25/2006 Sb., zakona ¢. 109/2007 Sb., zakona ¢. 160/2007 Sb., zakona ¢. 36/2008 Sb., zakona ¢. 296/2008 Sb., zakona
€. 281/2009 Sb., zakona €. 132/2010 Sb., zakona ¢. 28/2011 Sb., zakona €. 245/2011 Sb., zakona ¢. 375/2011 Sb., zékona ¢. 275/2012 Sb., zakona
€. 279/2013 Sb., zakona €. 303/2013 Sb., zakona ¢. 202/2015 Sb., zakona ¢. 180/2016 Sb. a zakona ¢. 188/2016 Sb., se méni takto:

1.V § 6b odst. 1 se za vétu druhou vklada véta ,V pripadé reklamy na humanni |éCivé pripravky, dopliky stravy, potraviny pro zvlastni vyzivu,
pocatecni a pokraovaci kojeneckou vyZivu, odpovidaji za jeji soulad se zakonem zadavatel a Sifitel spoleéné a nerozdilné.".



§ 327a

Hanobeni prezidenta republiky

(1) Kdo vefejné hanobi prezidenta republiky, rusi vykon jeho pravomoci a snizuje tak jeho vaznost,
bude potrestan odnétim svobody az na jeden rok, penézitym trestem nebo propadnutim véci.

Zakon ¢. 251/2016 Sb., o nékterych prestupcich

§5

Prestupky proti vefejnému poradku

(1) Fyzicka osoba se dopusti prestupku tim, ze
a) neuposlechne vyzvy ufedni osoby pfi vykonu jeji pravomoci,

b) znevazi postaveni ufedni osoby nebo prezidenta republiky pii vykonu jeji jejich pravomoci,



‘[Frank] makes an excedient popukariser, with & ludd writing style
and a willingness not 1o take himself too seriously’

Guardian

WHY THE FEW AT THE

ROBERT H. FRANK & PHILIP J. COOK

THE BESTSELLING AuTHOR OF
e ECONOMIC NATURALIST
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Generational scale
Google, Apple, Facebook & Amazon (GAFA) are 3x the scale of Wintel

Annual revenue ($bn, real)

1980 1985 1990 1995 2000 2005

ANDREESSEN HOROWITZ

2010 2015

Source: Bloomberg, a16z



2015

Disrupting all industries

TELECOM
&IT

ENERGY

& UTILITIES

MEDIA &
ENTERTAINMENT

FINANCIALS

MOBILITY,
TRAVEL
& LEISURE

1Rumoured to be launched soon

Google
.

Fiber

Gegle

Calico

‘l

Shopping express

nest

Smart home

>

Play

V)

Wallet

Car

&
Apple Sim
2

HealthKit

iBeacon

Solar Power
iTunes Radio

& Pay

Apple Pay

CarPlay

®

WhatsApp Cloud Drive
@ amazoncom
Move Marketplace

f -‘ buy amaz{?n

Grocery Delivery

Facebook “Buy” Button

Internet.org project Fulfillment
by Amazon
N Gamers Video
Oculus platform
° amazon payments’
Friend-To-Friend Payment’ Payments API
+ ) B i
@B et @

Messenger + Uber Media app for connected
integration psesh



Share of Digital Ad Spend
U.S., 2017

facebook

Other

Google

Source: eMarketer, March 2018.



25 Percent of Global Ad Spend Goes to Google or Facebook

Estimated share of global advertising revenues earned by Google and Facebook

Share of global online advertising

revenues
61%
— focebook |
18%
47%
Google ) .
Share of total media advertising
revenues
25%
9% Google
- B
2012 2016 2017 2012 2016 2017

S10J0, -
@statistaCharts Source: WARC statlsta 5



ALL IN FOR THE 99%

“A slew of reports in the last several months
serve as red flags for media companies that
rely on digital advertising. The Facebook

and Google duopoly doesn’t just command
more than 60 % of the total digital ad

spend in the country, but nearly all of the
growth — 99 %.

Just 14 % of publishers’ ad revenue

comes from social media — the majority of it
from Google-owned YouTube, not Facebook.
Publishers in the digital-advertising ecosystem
end up with less than 50 % of any marketer’s
spend because of ad-tech middlemen and fraud.

Tony Silber, Folio



Desktop

Pop-up ads

Prestitial ads with
countdown

|
oo

Auto-play video ads
with sound
(Outstream)

Large sticky
ads

Mobile

| —

Density
>30%

Prestitial ads

Flashing
animated ads

e
Auto-play

video ads with
sound

.
Large
sticky ads

S
——————

Poststitial
Ads with
countdown

L S—
Full-screen
scroll over ads
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Pfed 1 dnem

USA o Nikulina usilovaly vic, fekl Peli...

Prezident Milo§ Zeman pfi rozhovoru pro MF DNES (20. bfezna
2018)
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Obrazky mohou byt chranény autorskymi pravy
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HlidaciPes.org za tfi roky od svého vzniku publikoval 3 205 materialQ, v drtivé
vétsiné §lo o nase plvodni témata a informace. Do dnesniho rana

(10. prosince 2017) registrujeme 7 530 988 navstév a 3 495 250 uzivatelq,
ktefi zhlédli celkem 11 692 515 stranek (zdroj: Google Analytics).

Navstévnost Echo24.cz za duben 2014 dosahla 226 444

Ctenaru podle méreni Google Analytics. Dnes se pohybujeme
mezi 50 az 70 tisici unikatnich uzivatelti denné a mésicné jich
mame az 800 tisic. Tehdy i dnes tato ¢isla predcila naSe
ocekavani. Jsou pro nas dikazem, Ze nase prace ma smysl a Ze

V lednu 2018 to bylo 2 825 161 navstév podle metodiky Google
Analytics a 800 tisic realnych uzivatelt podle prisnéjsi oficialni
metodiky Net Monitor.
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Facebook Apologizes for Querstating Video Metrics

By JOHN HERRMAN and SAPNA MAHESHWARI SEPT. 23, 2016
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na internetu je 7.3 MILIONU Cech
56 % CECHU se piipojuje k internetu
z mobilnich platforem (mobil a tablet)
mésicné stravime na ¢eskych webech
pres 47 HODIN (na platformé PC)
lidé do 40 LET surfuji vic

na mobilech a tabletech nez na PC

nejcastéji navstévovanou obsahovou
kategorii je ZPRAVODAJSTVI

I soRuzEN|
: PRO INTERNETOVY
ROZVOJS

NetMonitor

www.spir.cz

KAM CHODIM
NA WEBU NEJCASTEJI?

HP rozcestnika
6121345

Databaze a katalogy
5736244

Zpravodajstvi
5500 214

E-commerce - prodej
5062 763

Komunikaéni sluzby
4952 202

Bulvarni magaziny
4 902 565

Tv, radia
4858 639

Magaziny zamérené

na zeny a médu
4476 451

Ekonomika, finance, pravo
4152 462

Zajmové servery, hobby
3588 363

P b
P
3536 761

Sport
3351474

Zabava a hry
3259433

IT servery, mobilni

a digitalni technologie
3191376

Auto-Moto - obsah
2662 951
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Ehe Washington Times (=]

Trump calls NAFTA a ‘cash Sen. Rand Paul: Lack of >

debate onimm...

<mh

Over 70 percent of Americans see
media as ‘fake news,’ a Monmouth
University poll shows

feedback
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