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Nativni reklama a jeji zvlastnosti

Stejny format
Podobnou upravu
Stejny jazyk jako zbytek

obsahu.
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Your Content

Nativni reklama nikdy neupozornuje uzivatele na svuj komercni zameér.



Nativni reklama vs |AB formaty

: Na rozdil od klasickych
Native Brand Content In-Feed Text In-Feed Video

(Ad - In) (Ad - Out) |AB formatu

Nativni reklamy se crganicky splyvaji s
okolnim obsahem webovych stranek
Na rozdil od sponzorovaného cbsahu,
soucasti nativnich widzetl jsou

propagacni sdéleni
silné propojeni se znackou
impuls k akci
Ad block Ad block Ad block . Yo Brmy - e
under the article inside the article sidebar Nejvhodnejsim umistenim pro nativni

reklamy jsou prostory primo pod
Clanky. Je to zapricinéno tim, ze kdyz
jsou materialy webu docteny az dold
ma navstevnik vic casu se reklamam
véenovat.

Spolecnosti nativni reklamy agreguji

inzerenty pres CPA sité a tézi z miry
Average CTR Average CTR Average CTR konverze, nikoliv z bezprostredni
2% 0.5% 0.95% ' P

propagace jednoho brandu.

Vyekum Sharethrough



CTR klasickych bannerovych formatud

All placements
(all sizes)

All formats

0.17%

Flash In-Page

0.06%

Image

0.04%

Rich Media Expandable

0.50%

Rich Media In-Page Flash

0.06%

MPU
(300x250)

All formats

0.19%

Flash In-Page

0.09%

Image

0.05%

Rich Media Expandable

0.55%

Rich Media In-Page Flash

0.06%

Leaderboard
(728x90)

All formats

0.03%

Flash In-Page

0.03%

Image

0.04%

Rich Media Expandable

0.01%

Rich Media In-Page Flash

0.05%

Sky
(160x600)

All formats

0.05%

Flash In-Page

0.04%

Image

0.04%

Rich Media Expandable

0.07%

Vyzkum Sharethrough



CTR nativnich formatu

Ad widget
under the article

Ad widget Ad widget
inside the article sidebar

Average CTR Average CTR Average CTR
2% 0.5% 0.95%

Pripraveno Adnow analytical service
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Vyzkum spolecnosti Eyetools — zlaty trojuhelnik Google



Distribuce vizualni pozornosti na webove strance

e ] o

Podle vyzkumu odbornikd na digitalni LeZici (horizontalni) rozmisténi

meédia Jakoba Nielsene, nejvyssi CTR VR AP o
y - e v ysoka koherence a splynuti' s okolnim obsahem webovyc
generuji reklamni bloky, jez splvn el tytO. stranek. CTR widzetu, umisténého nad Ustrednim blokem
pozadavky: zprav, je o 78,5 % vyssi, nez CTR widzetu pod obsahem webu.
Bylo prokazano, ze CTR widzetu v pravém boku dolni ¢asti
weboveé stranky je nejnizsi.



= In-feed In-feed
Native Ad Banner Ad

Vyzkum Sharetnrough

L1



Jak zmonetizovat remnant traffic

‘_ Zbyly traffic je procento reklamniho mista, ktere nebylo _

v urcitém casovém rozmezi rozprodano. Jinou definici je, ze je to
traffic, ktery je generovan uz po tom, az uzivatel navstivil
webové stranky.
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Existuji 4 opce monetizaci zbyléeho trafficu:

* Nedélat nic a ponechat volny reklamni prostor

* Wyuzit *house ad” k propagaci nékteré ¢asti webu
* Wyuzit CPA bannery z affiliate marketingu

* Vyuzit nativni reklamy



Nativni reklamy na portalech e-shopu:
konkurence Ci partnery?

Vyuziti nativnich reklam
ha e-commerce portalech
umoznuje:

Zmonetizovat kazdou navstévu webovych
stranek, kdezto v pripade nevyuziti reklam se na
takovych portalech monetizuje pouze kazda 3
navstéva

Ovlivnit spotrebitele v okamzik, kdy uz je
odhodlan néco koupit na e-commerce portalu
Po nakupu stale zbyva cas se vénovat bannerdm
a pripadne prejit na web jiného inzerenta

Nativni reklamy se mohou v realném case
vizualné prizpusobovat uzivatelskému rozhrani
e-commerce portalu a slouzit jako dodatecny
zdroj inspirace pro navstévniky Nativni reklamy a
produkce eshopl totiz nemusi wvytvaret
konkurencni prostredi, ale mohou se vzajemné
pomahat

yoursitename.com

7 ways how to employ aroma One key ingredient to stop Panama Papers: what do you
therapy in your everyday life skin aging learned from need to know about secret
Scandinavian old books offshore companies

Your Article

Napriklad, americka spolec¢nost Dollar Shave Club vyuziva nativni
reklamy k pfime propagaci svého zbozi. Odklik je v tomto pfipadé na
web spokojenych zakaznikd (a zaroven inzerentd), jiz se chtéji podélit
o vlastni zkuSenosti s produkci Dollar Shace Club a také propagovat
vlastni produkci. Nativni reklama dovede spojit inzerenty a
provozovatele e-commerce portald.



Description Protocol Otevrit RTB 2.3

'\

OpenRTB z.3 Changes The
(rame With Support For Native
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Open RTB 2.3 - je protokol, ktery stanovuje

normy pro koupi a prodej nativni reklamnich
jednotek

V prubéhu aukce, probihajici v realném case.
Open RTB 2.3 APl a Open RTB poskytuji spolecny
jazyk pro vyvojare.

I:I sharathrough
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