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Tady to celé vymyslime. Vase kampané tu budou Kde a jak sesbirat

Jsme kreativni. Napady v téch nejlepsich rukou. relevantni data, aby Vam

musi fungovat. LepsSi specialisty na opravdu pomahala, to je
spravu vsech typl nas denni chléb.
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DULEZITA JE PRECI KONVERZE

3¢ Dualezity je vysledek

2: Brand je kral

2 Nikoho nezajima jak jsme se k cili dostali
¢ Last Click fenomén

5= Stadi to?



And now something
completely different. The
attribution.
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ATRIBUCE V ONLINE MARKETINGU

JE PRAVIDLO, KTERE PRIDELUJE KREDIT
JEDNOTLIVYM KROKUM/TOUCHPOINTUM
VEDOUCIM KE KONVERZI.







ATRIBUCE

Konverzni trasa
Cesta ke konverzi ¢asto
obsahuje vice kroku uzivatele.

Atribuce feSi jejich dulezitost a
pripisuje zasluhy.

V online marketingu jde o velice
dulezity nastroj.



Last Click First Click Linear
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Position-based Time Decay Data-Driven

ATRIBUCNI MODELY



LAST CLICK MODEL

» Kredit pouze poslednimu kroku

« Ostatni kroky/touchpointy
nedostavaji zasluhy

* Neuceleny pohled na celou cestu ke
konverzi

Mobilni telefon

Nejlepsi
mobil 2017

0 r Samsung
100 % konverzi Galaxy S8



POSITION BASED MODEL

* 40 % zasluh prvnimu kroku

40 % zéasluh poslednimu kroku 40 % konverzi Mobilni telefon

« Zbylych 20 % se rozdeli mezi ostatni
Nejlepsi

. Y
20 % konverzi mobil 2017

kliknuti na trase

Samsung

o Y
40 % konverzi Galaxy S8



DATA DRIVEN MODEL

* Pfidéluje vahu vSem krokim
vedoucim ke konverzi

* Kredit je kalkulovan na zaklade
stovek konverznich cest

* Naroc¢ny na mnozstvi dat

» 600 konverzi a 15.000 proklika za
meésic

60 % konverzi Mobilni telefon

) NejlepsSi
[o)
15 % konverzi mobil 2017
25 % konverzi g;;";“;g



DALSI ATRIBUCNI MODELY

Time Decay

Je atribuCni model, kde
kroky, které jsou Casove
nejblize konverzi
ziskavaji vétsinu
kreditu.

First Click

Je atribuCni model, kde
je 100 % konverzi
pfipsano prvnimu kroku
v konverzni trase.

Linear

Je atribu¢ni model, kde
kazdy krok na
konverzni trase ziskava
stejny kredit.
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VYHODY NON LAST CLICK ATRIBUCE

Holisticky pohled na konverzni trasu

Pohled na konverze napfiC zafrizenimi

. VétSina konverznich tras obsahuje vice kroku
. Zdokonaleni biddingu

RozSireni cileni
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Ne vSe je zasluha brandu



NEGATIVA?

1. NaroCné na mnozstvi dat
2. Na relevantni hodnoceni zmeény se Ceka
3. Velmi zalezi na délce konverzni trasy

4. Stale nemame dokonaly atribu¢ni model



REALNA NEGATIVA

1. DDA model je dostupny pro malokoho
2. Pouze pro search a shopping

3. Pohledy nejsou (zatim) multi-channel



DATA DRIVEN ATRIBUCE
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DATA DRIVEN ATRIBUCE
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. - \ | 1 O,/ Conversion
\ great tech gifts > hlghly rated tablets n /| nexus 9 tablet n 3 /0 Rate

P N

: \ | N\ 0,7 Conversion
highly rated tablets n /| nexus 9 tablet n 2 /o Rate

B C



MULTI CHANNEL ATRIBUCE

Organic
search

Direct Paid search
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REALNY POHLED PO PAR MESICICH

Signifikantni zmény pouze u zlomku uctu

Délka konverzni cesty neni zas tak dlouha

DDA model vyuzitelny u minima uctu

Relevantni zmény |ze provadét v fadech mésicu

Nutné sledovat reporty ,path lenght” a ,top path®
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Last Click u display kampani



JE TO TEDY OPRAVDU TAK
ZASADNIi ZMENA?



DOPORUCENI

1. Ano, Last Click jiz vySel z mody a prepnéte jej
2. Prvni mésice nedélat rozsahlé zmeny

3. Sledovat hlavné reporty ,top path“ a ,path length®




ZAVER ...

¢ Atribuce je néco s Cim musime
pocCitat

%t Pro nas trh to zména je, ale
predevsim pro vétsi eshopy

3¢ Ostatni vertikaly markantni zménu
tolik nepociti

2 Veétsi zménu Cekame s prichodem
Google Attribution
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