
Influencer marketing

Hype or an effective marketing tool?



Does anyone care about Influencer Marketing?

Google search trends for ‘Influencer Marketing’

Source: Google



2017 planned investment in Influencer Marketing

Source: gen.video 2016 Industry Study



Source: Ready Pulse



What is Influencer Marketing?

Influencer marketing is a form of marketing in which focus is placed on specific key individuals (or types of 
individual) rather than the target market as a whole. It identifies the individuals that have influence over 
potential buyers, and orients marketing activities around these influencers.

It typically involves two other forms of marketing: 

1. Most influencer campaigns have some sort of social-media component, whereby influencers are 

expected to spread the word through their personal social channels. 

2. Many influencer campaigns also carry a content element in which either you create content for the 

influencers, or they create the content themselves. 

Source: Wikipedia

https://en.wikipedia.org/wiki/Marketing
https://en.wikipedia.org/wiki/Buyer


● Foodblogger 
● Instagram - 36k fans

Who are Influencers?

● Most influential Czech person on 
social media

● YouTube - 848k subscribers
● Facebook - 246k fans
● Instagram - 400k fans

Jirka Král

Source: Forbes, 77.forbes.cz, social networks

Leoš Mareš

● Instagram - 393k fans

Kateřina

Power InfluencersCelebrities Micro Influencers

http://77.forbes.cz/


Why should you care about Influencer Marketing?

1) People trust People

Source: Linqia



Why should you care about Influencer Marketing?

2) Content and media proliferation

Consumers today are overwhelmed 
with content, including commercial 
communication. 

Media consumption

Source: Carat



Why should you care about Influencer Marketing?

3) Adblockers on the rise

Source: PageFair 2017 report



How can Influencer Marketing help you?

1. INCREASING AWARENESS AND TRUST
92% of today’s consumers trust recommendations from others over branded content

2. ENGAGING CONSUMERS
social campaigns that incorporate user-generated content (UGC) see a 50% lift in engagement

3. DRIVING TRAFFIC
UGC generate 5-times greater click-through rates

4. DRIVING ONLINE AND IN-STORE PURCHASES
71% of consumers are likely to purchase an item based on social media referrals and UGC increases 
conversions by 10%





Influencer Marketing can deliver significant ROI
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Google Play Kampaň



CYBER WEEK ❏ Speciální akce obchodu Google Play na herní aplikace

❏ Možnost zakoupení mobilních her s 80% slevou během 1 týdne



CÍLE INFLUENCER MARKETING KAMPANĚ

❏ Komunikace týdenní akce Cyber weeku na Google Play

❏ Seznámení s možnostmi platebního rozhraní Google Play, včetně akce s 

O2

❏ Nákup her na Google Play

❏ Akvizice nových platících zákazníků pro Google Play



PŘÍSTUP

zásah

engagement

stažení

❏ Počet zhlédnutí
❏ Odběratelé

❏ Počet komentářů
❏ Počet lajků

❏ Počet stažení



EXEKUCE KAMPANĚ

❏ 9 youtuberů z oblasti gamingu

❏ Přiřazení mobilních her podle relevance vzhledem k obsahu kanálu

❏ Nastavení zpětné vazby od fanoušků

❏ Jasné CTA

❏ Instrukce pro prezentaci akce a platebních možností na Google Play



EXEKUCE KAMPANĚ

❏ Zveřejnění videí rozprostřeno v průběhu 1 týdne

❏ Výběr 5 videí pro mediální podporu (2 freemium vs. 3 premium) s využitím 

YouTube Trueview discovery app promotion

❏ Ve všech podporovaných zmíněna platba a promo od operátora O2



EXEKUCE KAMPANĚ

https://www.youtube.com/watch?v=cHhDETyi9g8

http://www.youtube.com/watch?v=cHhDETyi9g8


VÝSLEDKY

zásah

engagement

stažení ❏ >20 000 stažených her

❏ >1 040 000 zhlédnutí videí

❏ 53 308 lajků

❏ 6 215 komentářů



REAKCE FANOUŠKŮ



VÝSLEDKY

Online DR 
Kampan

Influencer 
marketing

3x

ROI, indexed
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❏ Spolupráce s 

youtubery byla 3x 

efektivnější v 

porovnání s online 

kampaní



LEARNINGS

❏ Průměrná míra udržení publika u mobilních her byla 25%

❏ Freemium aplikace mohou dosáhnout hranice CPC <10Kč

❏ CTR freemium vs. premium se nelišilo

❏ Videa podpořená placenou kampaní performují lépe

❏ Polovina všech stažení proběhne ve dnech následujících po zhlédnutí videa



INFLUENCER MARKETING BEST-PRACTICE

1. Výběr vhodných youtuberů

2. Návrh kreativní koncepce videí

3. Optimalizace videí

4. Mediální podpora videí


