Prezije televize rok 2030?
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Co je vilastné televize...

Pri diskusi o stavu a vyvoji televize se zapomina
na fakt, ze jde o komplex vzajemné propojenych
sluzeb a pokud mame analyzovat, zda prezije
rok 2030, musime definovat, které jeji slozky
prestavaji fungovat anebo jsou v ohrozeni.

V boji o televizi dnes vedle sebe valci
distributori signalu, nové platformy jako
internet, vyrobci prijimacid, pocitact a mobild,
socialni site, distributori obsahu i vyrobci
obsahu. ,,Video" je kralem medialni komunikace
a jeho mnozstvi a podil na spotrebé vsech médii
roste. Kdysi uzavrené prostredi televize je
rozbito, proto je mobilizace proti televizi totalni.




Nastup technologii nheradno podcenovat.
Soucasnici se tomu ale mnohdy nevyhnuly...

~Televize se neudrzi na zadném trhu déle nez 6
meésicl. Lidi se brzy nabazi koukat vecer co
vecer na drevénou bedynku"

1946: séf studia 20th Century Fox Darryl Zanuck)

~Predpovidam, Ze internet brzy vybuchne jako
supernova a v roce 1996 se zhrouti."
1995 Zakladatel 3 com Robert Metcalfe

~Neni sance, ze iPhone ziskal nejaky

podstatnéjsi podil na trhu."
2007: séf Microsoftu Steve Balmer




Proroctvi nam nepomuzou, jen fakta...

Televize stala dominantnim meédiem 20.stoleti,
mobil odstranil pevné linky ze zivota vetsiny lidi,
pocCitac je nedilnd soucast zivota kazdého
Cloveka 2 nove technologie zmeni
automobilismus, bankovnictvi, Fizeni statni
spravy a nejspis i chod demokracie. Televize
nebude stat mimo a na proroctvi se nelze
spolehnout. Jen respektovat a sledovat fakta.

V digitalnim sveéte, kde nové technologie v
rekordné kratkém case pohrbivaji staré svety,
nici celé sektory a zavedené znacky a vitez bere
vse, je situace pro kazdého hrace vcetne
televize nejslozitejsi za celou dobu existence.




Soucasny stav: Televizni matrix
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20 stoleti: zlaty vek televizni platformy

TRH MINULOSTI: SIRENI TELEVIZE A RADIA BYLO
ViC NEZ SNADNE A VYDELAVANI PENEZ TAKE.




21.Stoleti: rozpad platforem a prehlednosti...




OPERATING EUROVISION AND EURORADIO

KONKURENCE V MEDIICH JDE NAPRIC VSEMI MEDIATYPY —
DUSLEDEK DIGITALIZACE A MOZNOSTI ,, DELAT VIDEO*,




Fragmentace - prijimac, distribuce i konzumace.

Fragmentace medidlniho trhu je prisecikem mnoha zmén
s jednim spolecnym jmenovatelem: digitalizaci svéta.

Je tazena technologickym rozvojem prijimact a nastroju k
prijmu medialniho obsahu, internetem jako distributorem
i vyrobcem obsahu, rozvojem mobility - konzumace skrze
chytré telefony s integrovanym prijmem internetu,
fotoaparatem, rozvojem socialni komunikace s nastrojem
sdileni, vznikem novych medialnich forem - youtubingu,
viogerstvi atd.

Uzivatel dostal nastroje, které individualizuji a
demokratizuji spotfebu médii a zahustuji boj o divackou
pozornost a tedy i reklamni balik.




~Novy svét" vyzyvatell se Siri extrémné rychle.
Rozhlasu trvalo 38 let nez dosahl 30

miliont poctu uzivatelll.

Televizi trvalo 13 let nez dosahla 50
miliont poctu uzivatelll.

Internetu trvalo 4 roky nez dosahl 50
miliont uzivateld

Facebooku trvalo g1é|3_é nez c’rok nez
dosahl 200 milionu uzivatelu.

iPhone dosahl 1 miliardy stazenych
aplikaci za méné nez 9 meésicll.




Takie? Gelime
onci kiasickeho
elevizniho
vysilani?

k 1 ’n




Boj o televizi — stary a novy sveét,
vysilatelé, novi hraci a nové sluzby.

Time
Eomeost oo
Incumbents d:sfhj : .
B I N I e & atat
The TV Battle
Challengers




TELEKOMUNIKACE - BOJ O DISTRIBUCI.
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Co pohani valku
distributoru signalu,
obsahu, novych platforem
a video-sluzeb sluzeb?

500 miliard USD



KDO KONTROLUJE EVROPSKY TV TRH?
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KDO OVLADA SVETOVY OBSAHOVY TRH?

Analyza svétové audiovizualniho trhu

(zaloZeno na analyze objemu a obrazu audiovizualnich spolecnosti dle narodni pfislusnosti spole¢nosti, in %)




e

Technologickeé inovace meni prostredi
jednoducheho vysilani na komplexni
\ medialni mix —- méni se prijimace a jejich
pocet i medialni obsah a jeho rozsah.




MNOZENIi PRIJIMACGU

Pripojené pristroje na internet v milionech

F}
d Digital media adapters
A& Pay TV set-top boxes

B3 FTA set-top boxes

D Tablets

U Smartphones

2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2077 2018 2019 2020

Source: IHS

V roce 2020 bude v Evropé témér 2 miliardy pfipojenych pftistrojli, coZ znamena
8 pfistroju na jednu ,televizni“ domacnost.



MNOZENIi PRIJIMAGU

2007 2014
Pocet pripojenych prijimacu
1.7 Na domacnost 4.7
0.7 Na osobu 2

Podil chytrych tv v ramci domacnosti

O% 11%

priblizné 30%
Z chytrych tv v Evropé




MYTUS CiSLO 1

Na televizi se diva méne a
meéne lidi a jeji vliv upada
na ukor internetu!



TREND V KONZUMACI TELEVIZE

Vyvoj denni sledovanosti
televize za Evropu

V roce 2014,
Primér evropské sledovanosti

3:57

TV za den

3:55 3:54 3:57

2012 2013 2014

. . 3:48
3.37 3:42 3:47

2008 2009 2010 201

(O 20 minut vice nez v roce 2008)



OPERATING EUR

SLEDOVANOST TV A ,VIDEA NA VYZADANI“ - 5 NEJVETSICH
TRHU EU (Velka Britanie, Némecko, Francie, Italie, Spanélsko).

TV sledovanost 2015 — 3 hodiny a 51 minut denné.

EVOLUCE LINEARNI A NELINEARNI TV KONZUMACE

48
10.2 29,1 Non
0,5 ’ Linear Linear
Minutes per person
per day average in EU big 5
Non linear = on-demand,
PVR & timeshifted TV

2005 2010 2015 2020



SLEDOVANOST TV NA CLOVEKA Zivé v televizoru
Trend ROK 2011 - 2015

CT1 CT2 viechny ostatni CT celkem VSECHNY TV
B rok 2011 0:32:40 0:07:32 0:59:56 0:36:51 1:08:46 0:56:52 3:25:45
O rok 2012 0:34:34 0:08:49 0:52:06 0:38:12 1:17:35 1:03:43 3:31:16
@ rok 2013 0:36:30 0:08:53 0:51:37 0:31:55 1:29:42 1:05:14 3:38:37
O rok 2014 0:33:09 0:09:30 0:50:38 0:30:35 1:34:03 1:05:05 3:37:55
@ rok 2015 0:34:34 0:09:53 0:47:51 0:29:01 1:36:30 1:06:15 3:37:49

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere



Jaka je ceska medialni realita
(Crossmedialni pruzkum 2015)

Primérny Cech...

28222202272

Stravi vice nez polovinu dne s néjakym zarizenim Ci nosicem

= 8 hodin 20 minut denné sleduje média + komunikuje

= 43 % z toho televize, 15 % medialni multitasking

= Nejvice ¢asu - Zivé televizni vysilani, doma a na televizoru

= Struktura konzumace mladé a starsi generace se vyznamne lisi!

= Poslech a sledovani audiovizualniho obsahu stale prevazné
klasicky = offline + tradicni nosice.

= Cetba zprav a €lanku - , klasicky” medidlni nosi¢ papir postupné
nahrazovan online konzumaci.



Trendy v konzumaci televize - CR
xa

Mobilni zarizeni se podileji zatim velice malo!

Sledovani audiovizualniho obsahu ("')

4% 5% 1% H Televizor

m Stolni pocitac
Notebook
Tablet

= Smartphone

01 &) I ] L

Verejné obrazovky E
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Kontext — podil videa na mediich

Celkova medialni konzumace kumulovana -

m Poslech ("')

m Sledovani videa

9.6 hodiny
celkem

- m Cteni tisku, knih, internetu
574 \,L

__.-'5-. min;

e

® Jina aktivita na internetu

m Komunikace

41%

® Hrani her
I
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Trend v konzumaci televize - CR

MNejmladsi generace sleduje z tretiny na pocitacich

Sledovani audiovizualniho obsahu
15-24 let

294 1% 1%

Aad

™
m Televizor ﬁﬂ
m Stolni pocditac
Notebook E
Tablet ql
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TREND V KONZUMACI TV - MLADEZ

Medialni konzumace televizniho

Ve Velké Britanii, obsahu u mladych 16 — 24 let.

I V O bsa h * @0V /Blu-ray / VHS 5%
Kratké online klipy 2%
@ricdplacené voD 3%

@ zZivaTVv

Znhamena 69%

@online VOD VOD
5%

@ ahrané vysilani T
16%
%
(0

Denni sledovanost

4:18

z Casu sledovani videa mezi mladymi
16 — 24 let (ziva tv, stazeny obsah)

28



MYTUS CiSLO 2

Verejnopravni televizi
ubyvaji divaci vyrazne
rychleji nez komercnim.



TV TRH EVROPA (2014)

Group 1> 33%
Group 2:22% - 33%
Group 3: 1% - 22%
Group 4:< 1%

Not available

EBU PSM members average: 22%
Group 1 performs > 50% above average

Group 4 performs > 50% below average

EBU T Source: EBU based on Members’ Data



SHARE CELY DEN - TV SKUPINY
ROK 2015 (15+)

Prima celkem 20,81%

Barrandov celkem
5,53%

ostatni 8,38%

Atmedia+O¢ko 4,16%

Nova celkem 30,69%

CT celkem 30,42%

I e
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere



SHARE CELY DEN - CT KANALY

35
30
25
20
15
10
5
0
2010 2011 2012 2013 2014 2015
CT :D/CT art 0,00 0,00 0,00 0,41 1,59 1,70
m CT sport 2,48 3,57 4,41 3,16 4,37 4,09
CT24 3,40 4,53 5,22 5,52 4,34 4,22
ct2 5,69 3,66 4,17 4,06 4,36 5T
=CT1 17,28 15,88 16,36 16,69 15,21 (1587 )

v

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere




TRENDY V KONZUMACI TELEVIZE
TakiZe ma hyt
televize v klidu?

n - - A 4
neho je klid pred
h oy ) 4

ouri nastupu
N - [

etlixu a jemu

Ich?

podobnych:




Paradox digitalizace: Televize posiluje a rozvoij
platforem ji dava nové moznosti...

Pri diskusi o budoucnosti televize se
zapomma ze i ona je ve vyvoji ve vsech
svych aspektech a budoucnost a nové
technologie ji mohou i posilat, nez aby ji
nicili... Nelze se televizi divat jen optikou
rozv01e jinych sluzeb, nybrz v kontextu
audiovizualniho trhu a jeho novych
moznosti.

Inovace se vrsSi a dale budou vylepsovat
jak televizor jako prijimac, tak distribucni
MIX a produkci - predevsim pak
originalni obsah.




Nesporny fakt budoucnosti: Televize
bude tlakem spolecenskych zmén.

Technologie

e Integrace a dalSi moznosti prijimacu.
e Nové formy zazitku a multitaskingu.

e Exploze obsahu, ale ¢asu nepribyva.
e Nové formy monetizace, reklamy.

e Personalizace, mobilita.
e Socialni televize a zmény spolecnosti.



Co bude rozhoduijici faktor
v budoucnosti televize?

Originalni, puvodni, nejlépe exkluzivni
narodni obsah v pripade ceského trhu
a exkluzivni prava na zivé prenosy a
obsah ze zahranici a duraz na technické
inovace — vyuziva vsech distribucnich
moznosti a prijimacu HbbTV atd.).



A dalsi faktory?

L &6 4

Zachovani volne sireného vysilani.
(Odolani tlaku aby se televizni trh
zmeénil na placeny trh)

Schopnost byt duvéryhodny a
relevantni pro ruzné generace,
socialni a vzdelanostni skupiny.

Chapat zmény chovani divaku.



DUVERA V MEDIA V EVROPE




Priklad nového chovani divaku: Mobil

neni nepritel televize. Doplnuje ji.

Televizor je typicky primarni zarizeni!

14
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PouZivani zarizeni (minuty za priumérny den)

Prvni pouiZivané zarizeni Druhé pouZivané zarizeni

20 m|
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N 21 ke D — L!!_] £ i

100 22 111 222
3 38 1
4 9 9 1 3
Stolni Notebook Tablet Smartphone Radio, Noviny, Kniha, Herni verejné
poditaé MP3apod, <asopisy étedka konzole obrazovky
239 41% 37% 37% 31%
15% 15% 14% 15%

% pouiivani jako druhé zafizeni

MOSPHERE



Tablet a mobil budou zit s televizi.

N

Second Screen Engagement

V. 2 3
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Nove sluzby internet a HbbTV

( ) TV program

€T vysila

CT208:30

Zemepis svéta:
Plaze a utesy

pa 05.07. so006.07. VCera

) CT menu

Sebni vysilani | pondéli | 08.07.2013 | 17:11:49
()2 ()24 ()sport

| $T209:40 ¢T2 10:35 ET2 11:15

CESKOSLOVENS

Vrcholy Aleny
Veselé

Zitra st10.07. ¢t11.07. pa12.07. so 13.07.

Konec ™ Teletext @ TV program




Bude to jeste
televize?

Televizni porad
nebudete jen
sledovat, ale i citit,

muUzZete si pricichnout.

3D bez bryli..

Divejte se z rlznych
uhll a perspektivy ze
které chcete. Vstupte
do holografického
filmu promitaného ve
skutecné velikosti.

Is It Real, or Is It Television?

Tech advances will bring new sensory elements to programs

Today

3D

» Sensory
feedback in
games

* Viewers not only watch shows,
but smell, feel, and taste them, too

* More lifelike program images
(e.9., “Super HD," life-size holograms)

* Viewers choose their perspective
(e.g., via 360-degree camera angles)

Future
30 without 8K displays 360° camera Smell Life-size,

glasses angles reproduction full-motion
holograms

iz OT-TCON

QVER-THE-TO TV CONFaERaNCa




Konec ovladace,

ale ne ovladani

Mobilni telefony a tablety
nahrazuji ovladac, televize
je s nimi propojena, stejné
jako s prijimaci v jiné
mistnosti, kdyz se
presouvame — neztracime
kontakt s déjem...

Pohyb oc¢ima méni uhly
snimani kamer, priblizuje a

zoomuje...

SpInény sen: ovladani
televize gesty a hlasem.

Ovladani myslenkou?

Kiss the Remote Goodbye

Words, gestures, and gadgets will control the TV of the future

g ;'\ * Smartphones, tablets replace

remote controls

* Viewers use speech, gestures,
eye movements to navigate content

* TVfollows you from room to room and
screen to screen

Today Future

+ Free TV control Gesture-sensing  Voice controls ~ Remotes stop Eye-fracking Mind interface
apps for mobile interface shipping with technology

* Kinect, Wii interfaces TVs

sz OT-TCON

QVER-THE-TOP TV CONFERENCE




Demokratizace medialni moci...

Technologie berou

moc editoriim, vydavateltim,
establishmentu a

medialni elite. Nyni

jsou to lide, obcane,

kdo ziskavaji kontrolu.

Ruper Murdoch, 2006



