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video přehrání Aktuálně.TV
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původní obsah 
DVTV 50 % přehrání



ATS 65 min



čísla jsou fajn





Jak dál?



inspirace v zahraničí





Jak růst dál?



náš business  
= 

 platforma nebo obsah?



Tak jsme se zeptali Googlu …







Obsah! 
vlastní, nativní, komerční, … 



Aby jej vidělo co nejvíce     d



atraktivní obsah



distribuční kanály



atraktivní obsah 
+ 

distribuční kanály 
=  

úspěch



Cílem je být tam, kde je divák.



Cílem je být tam, kde je bude divák.



Častěji používá mobil a  
(stále) kouká na TV.
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Vlastní weby a aplikace 
/ Žena, Vaření, Aktuálně, Ihned, Centrum …



„Kabelové“ TV (začali jsme) 
/ další zajímavá platforma



YouTube (testujeme) 
/ to je ta Platforma



Facebook (učíme se) 
/ s velkým potenciálem



Další v hledáčku 
Periscope, Snapchat?… 



Smart TV



Ještě chytřejší Smart TV?



Lidé hledají dobrý obsah.



Dobrý obsah si hledá nás.



Personalizace, mobilita, virtuální 
asistenti …



Být všude …



… chytře …



… a testovat nové formáty.



Live streaming



Virtuální Realita



=> Testovat  a rychle se učit.



konec. 
děkuji za pozornost


