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NEJVETSI seriAL BEZECKYCH ZAVODU V PRIRODE V CESKE REPUBLICE
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BEHEJ LESY & DR.MAX
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VYSLEDEK

A SPONTANNI ZNALOST PARTNERA
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CO PRINESE SPORTOVNI SPONZORING ZNACCE?

A PRIME OSLOVENI CiLOVE SKUPINY

A EXPERIMENTIAL MARKETING

A BRAND AWARENESS

A EXKLUZIVITA

A NASTROJ PRO KOMUNIKACI

A MEDIALNi PROSTOR




BEHEJ LESY & LESY CR

A CILE SPONZORINGU

UKAZAT LES JAKO PRIROZENE PROSTREDI PRO
TRAVENI VOLNEHO CASU

A KOMUNIKACE KONKRETNICH TEMAT
KAMPAN ,ZA TVE NASAZEN| ZASADIME STROM*
KAMPAN , DEN ZA OBNOVU LESA“

A OSVETA A EDUKACE
LESNi PEDAGOGIKA




AKTIVACE LESY CR | | N

°za tvé
nasazenlt
zasadime
strom!

Na tomto miste bylo v roce 2015 vysazeno
677 stroka za vykon a nasazeni Ve h
g&astniky zavodu B&he) Lesy Kariste|n

gy Ceski republiky, s.p
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Za tvé nasazeni
zasadime strom!
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AKTIVACE LESY CR
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VYPESTUJ SI vLASTNI
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CO PRINESE ZNACKA SPONZOROVANE AKCI?

LEPSI SLUZBY & NADSTANDARTNI SERVIS

\

BENEFIT & PRIDANA HODNOTA

&

ZAZITEK & EMOCE

ZAPAMATOVATELNOST & VNiIMANi PARTNERA



BEHEJ LESY & GENERALI INVESTMENTS CEE AEEE'EJ

A CILE SPONZORINGU
OSLOVENI CiLOVE SKUPINY
BRAND AWARENESS

SPOLECNE ATRIBUTY
PROFESIONALITA

EXPERTIZA
UDRZITELNOST
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AKTIVACE GENERALI INVESTMENTS CEE

Béhej lesy Slavkovsky les

LI ANALYZA VYSLEDKU I= ® o
ws:02:02:58 misténi v ramci vaku: 382

GENERT Alexandra HALIFAXOVA LAMBERTOVA  (ENERAT " 4 <

b4 g . . . @ celkové umist&ni: 365. umist&ni v ramci kraje: 336.
BEhej lesy 2019 POCHLUB SE SVYM VYKONEM A SDILEJ NA o

2 celkovho poktu 1 263 2évednikis
"

@ @ % percentil @ umisténi v ramci pohlavi
umisténi v rdmci sezény primérné tempo v sezéné (km/h) bk vl ozt s s
)

ealil évodniki se umistilo za tebou na stupnici 0-100 %
IS D
=]

58. H 12
- 5 0

=z U
g > g
W =
z 10 9 2
g E ‘g prdmérné tempo (km/h) misténi v historii z&vod
3

w

N

(-3
KARLSTEJN

~ ) SLAVKOVSKY LES

() JIZERSKA

(o) BOLETICE

LEDNICE =]

@ sBLA
() nzerskA
@ BoLETIcE




SASASKKSSE
LB
RBELL
LLLLA
LLLLL
L
LKL
LKL
LKL
LKL
L
L
L
s
L7
P
=
LG







SHRNUTI

A JASNE DEFINOVAT CILE SPONZORINGU A CiLOVOU SKUPINU

A NAJTSPOLECNE HODNOTY / TOUCHPOINTY

A USER EXPERIENCE se zNACKOU JE KLICOVA

A SPONzOR nebo PARTNER?
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