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Faze reportovani a méreni OTT/SVOD

FAZE 1 — méfeni pristupu k SVOD, charakteristiky domacnosti | FAZE 2 — méfeni SVOD/OTT obsahu pomoci signatures

Jaké charakteristiky maji domdacnosti vyuZivajici SVOD sluzby? | Jakym zplsobem a v jaké mire je sledovan obsah VOD sluzeb?
* Jak Ize popsat domdcnosti, které vyuZivaji sluzby jako napf. * Jaka je sledovanost konkrétnich epizod a obsahu riznych SVOD

Netflix, z pohledu ptijmu, velikosti, demografického profilu sluzeb?
atp.? e Jak divaci sleduji SVOD obsah ve srovnani se sledovanosti

o ) _ , o 5 . L, . Y o
« Jak se odliduji doméacnosti, které vyuZivaji SVOD sluzby, ve stejného obsahu v linearni TV a jinych VOD sluzeb .
sledovanosti televize? * Jak ziskam komplexni prehled sledovanosti napric¢ platformami a

e . 5
* Jak se lisi domacnosti, které vyuzivaji rGzné SVOD sluzby? reklamnimi/obchodnimi modely:

FAZE 4 — méfeni celkového streamingu a uzivani SVOD

Jakd zafizeni vyuZivaji divaci ke sledovani mého obsahu? Jaky je zdroj streamovaného obsahu?

V jaké mite vyuzivaji divaci nap¥. Apple TV pro sledovani * Kolik ¢asu travi uzivatelé hernich konzoli sledovanim
mého obsahu? video obsahu a kolik casu travi hranim her?

e ge g I o . * Jaka je celkova sledovanost pres jednotlivé SVOD sluzb
Jaky je divacky profil uzivatelu Playstation vs Xbox? (Netglix Amazon Prime atd )p? J y
Jaka je celkova mira sledovanosti skrze pripojena zafizeni | . | K4 je ;Iedovanost streamovaného obsahu v moji TV a

podle typu a znacky? jaka je sledovanost realizovand pies SVOD sluzby a
poskytovatele?
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OTT device report

Device Source of Content % of All TV Screen Use™® Of which % of Device Use

Sky STB 33.3% EEeEe——il
TV (integrated tuner & online apps) 28.9% .. |
Virgin STB 13.6% . |
Freeview STB 6.8% . |
Youview (indl BT Vision) STB 5.4% - 'I=
Games Console 4.2% ]
Other (DVD/R, Blu-ray etc) 4.2% L |
Freesat STB 2.4% . |
Internet STB (incl Apple TV, PCTV) 1.0% D 000 |
Other Satellite 0.4% .
All Devices 100.0% _

Source: BARB 15th - 28th December
(*currently excludes 8-28 day Playback - will be included in analysis in early February).

® Total TV B Radio ® Non Broadcast & +28 Day Playback
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VOD

Celosvetova studie
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Meénici se prostredi sledovani video obsahu

Témeér respondentl z celého svéta tvrdi, ze néjakou formu
poradu (jak kratkometrdznich, tak dlouhé formaty).

Vétsina divakud sledovanim VOD obsahu nebo svoji konzumaci, spise
nez by nahrazovala tradicni sledovani televize.

Mezi konzumenty VOD je téch, kteri

respondentl z celého svéta (51%) castecné nebo Uplné S
vyrokem, ze na nové produkty.
respondentu tvrdi, ze jim , pokud mohou zdarma sledovat VOD

porady.
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Sledovani video obsahu skrze placené online sluzby je nejvice popularni v Severni

Americe, v Asii a v Oceanii.

Self-reported paid services used to watch broadcast and/or VOD programming

ASIA-
PACIFIC

445

CABLE

SATELLITE

OMLIME SERYICE

4%

CTHER

MIDDLE EAST/
AFRICA

X CABLE

29% SATELLITE

2% - OMLINE SERVICE
B . OTHER
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@ EURCPE

v I i
2% - SATELLITE

ne - ONLIME SERVICE

&% . OTHER

LATIN
AMERICA

o: I
70% - SATELLITE
21% - ONLINE SERVICE

3% I OTHER

MNORTH
AMERICA

SaX CABLE

30K SATELLITE

35X

OMLIME SERVICE

2% I OTHER

Pozn.: Respondenti mohli vybrat vice poskytovatel( online
sluzeb. Data neobsahuji respondenty, ktefi nevyuzivaji
placené online sluzby.

Zdroj: Nielsen Global Video-on-Demand Survey, Q3 2015
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VétSina respondentu neplanuje zrusit tradicni sluzby a nahradit je
placenymi online sluzbami.

Dlouhodoby trend

68%

32% )

Neplanuje zrusit
Planuje stavajici tradicni
odstrihnout sluzby.

kabel a nahradit
ho vyhradné
online sluzbami.

Video-on-demand je
vyrazné popularni mezi
mladou populaci.

Zdroj: Nielsen Global Video on Demand Report, 2016
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Mladsi respondenti vyuzivaji vice online sluzby a planuji odstrihnout kabel

PERCENMTAGE OF RESPOMDENTS
WHO CURRENTLY PAY PROVIDER FOR
PROGRAMMING*

PERCENTAGE OF CABLE/SATELLITE
SUBSCRIBERS WHO 5AY THEY PLAMN
TO CANCEL SERVICE IM FAVOR OF
ONLINE-OHLY SERVICE

L )
|70% CABLE AND/OR SATELLITE| 5
31% ONLINE SERVICE 40%
GEMERATION Z
(AGES 15-21)
. , o
|73% CABLE AND/OR SATELLITE}
31% ONLINE SERVICE QY
MILLENMIALS - 8 =
(AGES 11-34)
. , [
N 177% CABLE AND/OR SATELLITE |
o
CENERATIONX 24% ONLINE SERVICE 30%
EAGEE 35_49.] A :: :::'F |_ E F
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Pozn.: Respondenti mohli vybrat vice poskytovatel( online sluzeb. Data

lacené online sluzby.

fi nevyuzivaji p

Zdroj: Nielsen Global Video-on-Demand Survey, Q3 2015

v

neobsahuji respondenty, kte



Mladsi respondenti vyuzivaji vice online sluzby a planuji odstrihnout kabel

PERCENTAGE OF RESPONMDENTS PERCENTAGE OF CABLEFSATELLITE
WHO CURRENTLY PAY PROVIDER FOR SUBSCRIBERS WHO 5AY THEY PLAM
PROGRAMMING® TO CAMCEL SERVICE IM FAVOR OF

OMLIME-ONLY 5ERVICE

64% CABLE AND/OR SATELLITE
15% ONLINE SERVICE

15%

BABY BOOMERS
(AGES 50-64) 4% OTHER

63% CABLE AND/OR SATELLITE
&% ONLINE SERVICE

9%
SILEWNT

GEMERATIOM
[(AGES 65+)

J
1
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Pozn.: Respondenti mohli vybrat vice poskytovatel( online sluzeb. Data

lacené online sluzby.

Zdroj: Nielsen Global Video-on-Demand Survey, Q3 2015

fi nevyuzivaji p

v

neobsahuji respondenty, kte



Vétsina divaku napfric vekovymi kategoriemi sleduje VOD nékolikrat tydné a castéji.

SELF-REPORTED VIEWING FREQUENCY AMONG THOSE WHO WATCH ANY TYPE
OF VOD PROGRAMMING ON ANY ONLINE DEVICE

Gotta have it Love it (a few
(daily) times per week)

GENERATION Z (15-21)

MILLENNIALS (21-34)

GENERATION X (35-49)

BABY BOOMERS (50-64)

SILENT GENERATION (65+)

Zdroj: Nielsen Global Video-on-Demand Survey, Q3 2015
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Hlavnim motivatorem pro sledovani VOD je POHODLI

Procento VOD divaka, kteri ¢astecné nebo Uplné souhlasi s danym vyrokem.

DRIVERS DETERRENTS
| WISH THERE WERE MORE
CANVIEW AT A TIME THAT 15 | LIKE TO CATCH UP ON MULTIPLE VOD PROGRAMMING CHOICES
CONVENIENT FOR ME EPISODES AT ONE TIME AVAILABLE

FACH PERSONIN MY HOUSEHOLD PROGRAMMING IS LESS WATCHING VOD PROGRAMMING ON
CAN WATCH DIFFERENT EXPENSIVE THAN A CABLE OR AN ONLINE OR MOBILE DEVICE IS
PROGRAMMING AT THE SAME TIME SATELLITE PROVIDER NOT AS GOOD AS WATCHING ON A

BIGGER SCREEN

Zdroj: Nielsen Global Video-on-Demand Survey, Q3 2015

@ ASIA-PACIFIC @ EUROPE @ MIDDLE EAST/AFRICA @ LATIN AMERICA @ NORTH AMERICA
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Starsi divaci sleduji VOD méné stylem BINGE, ale vétsina divaku VOD

\'E A4 \"4

napric vekovymi skupinami povazuje sledovani VOD za pohodIné.

Procento VOD divaku, kteri ¢astecné nebo uplné souhlasi s danym vyrokem.
GENERATIONZ MILLENNIALS GENERATIONX BABY BOOMERS  SILENT

(15-21) (21-34) (35-49) (50-&4) GEMERATION
DRIVERS e
. . .
I CAM VIEW AT A TIME ;
THAT IS CONVEMIENT 70% 79%
FORME | :

EACH PERSON IN MY
HOUSEHOLD CAN

!

WATCH DIFEERENT
PROGRAMMING AT THE 60% 57'5 5 447, |
SAME TIME
| ILIKETO CATCH UP ON | s
| MULTIPLE EPISODES AT
ONE TIME _ |

VOD IS LESS EXPENSIVE |
THAN A CABLE OR
SATELLITE PROVIDER | [EELS

Zdroj: Nielsen Global Video-on-Demand Survey, Q3 2015

=

60% 61 S2% 38
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VétsSina souhlasi s tim, ze vétsi obrazovka pro sledovan VOD je lepsi.

Procento VOD divaku, kteri ¢astecné nebo uplné souhlasi s danym vyrokem.

GEMERATIONZ MILLENNIALS GEMERATIONX BABY BOOMERS SILENT
(15-21) (21-34) (35-49) (50-84) GEMERATION

DETERRENTS

I'WISH THERE

WEREMOREVOCD

PROGRAMMING
CHOICES AVAILABLE

WATCHINGVOD ON
AN OMNLINEOR MOBILE
DEVICE IS NOT AS
GOODASWATCHING
OM A BIGGER SCREENM

Zdroj: Nielsen Global Video-on-Demand Survey, Q3 2015
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Divaci chtéji méneé reklamy, ale vice té relevantni.

Procento divakl VOD, kteri ¢aste¢né nebo uplné souhlasi s danym vyrokem ohledné reklamy pred, v a po VOD poradu.

| WISH | COULD OMLY SEE ADS
MOST ADS ARE FOR PRODUCTS THAT ARE FOR PRODUCTS THAT OMLINE ADS ARE
| DOMN'T WANT INTEREST ME DISTRACTING

| DON'T MIND ADS THAT
| DON'T MIND GETTING ADS IF | ADS GIVEME GOOD IDEAS FOR DIRECTLY REFLECT PURCHASES

CAMVIEW FREE CONTENT MEW PRODUCTS | WANT TO TRY I"'VE MADE IM THE PAST

@ ASIA-PACIFIC @ EUROPE @ MIDDLE EAST/AFRICA @ LATIN AMERICA @ NORTH AMERICA
Zdroj: Nielsen Global Video-on-Demand Survey, Q3 2015
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Tii PONAUCENI o Video-on-demand

Vice doplnuje, nez nahrazuje.

26% tvrdi, ze plati za online
pristup k vysilani nebo VOD ,
zatimco 72% zustava divaky a
popripadé predplatiteli
tradicniho TV vysilani.

MOSPHERE

On-Demand sledovanost je
kazdodenni ¢innosti pro
vétsinu.

Mezi témi, kdo sleduji VOD
porady (65%), kazdy Ctvrty z 10
sleduje VOD obsah alespon
jednou denné (43%).

Zdroj: Nielsen Global Video on Demand Report, Q3 2015

Dobra zprava pro inzerenty.

Témér kazdy Sesty z 10 (59%)
z divaku, ktefi sleduji VOD,
deklaruje, ze mu reklama
nevadi, pokud mUze zdarma
sledovat VOD obsah.

Obecné se da konstatovat, ze
divakiim VOD reklama
nevadi.
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Co dal...

OBSAH

Kvalitni obsah je
klicovou hnaci
silou, bez ohledu
na zarizeni a
zpuUsob Sifeni.

OBJEVOVANI
OBSAHU

Pokud se o
pofadech nikdo
nedozvi, je obsah
odsouzen jiz
predem k
neuspéchu.

QOO

PERSONALIZACE

Divaci budou €im
dal vice sledovat
pofady na zakladé
vlastnich
pozadavku a kritérii
a budou vyuzivat
vice sluzeb
najednou, které jim
pozadovany obsah
budou schopny
dorucit.

DUALNI ZAUJETI
REKLAMNI
MODELY Zaniceni divaci
mohou pomoci
Programatické a Sifeni program
adresné reklamni skrze socialni
modely umozni sité. Socialni sité
inzerentim maji schopnost
presnéjSi zasah zvysit
zakaznika. sledovanost.
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Déekuji za pozornost!

Tomas Bicik, Business Development Director

Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1 | 130 00 Praha 3 | www.nielsen-admosphere.cz
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