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1 Zalozeni uctu Google AdWords

Program Google AdWords najdete na adrese adwords.google.com, kde se muZete kliknutim na tlagitko
+ZAREGISTRUJTE SE" pfihlasit do systému a zaloZit svlj novy UcCet. Z této stranky se také pozdéji budete ke
svému uctu pfihlaSovat.

CIO U‘g le Ezely 3

AdWords

Inzerujte svou firmu na Google

Bez ohiedy na vi&ivadeho rozpodly midfete seé reklamy zobrazoval na Googhe av Faregistrujte se »
nasi rekiamni =it Platite pouze tehdy, kdyf nékdo na va reklamu klikne

Ueet Coogle

Yaso roklamy so mobrazi hdé ns vide
vedle adpoyidajicich mklamy Kliknoug L
winledhi hledini, Ermail
yade rekiama Haslo
Tl dide na =;--_'|-.-|:_: 2 —————y
mrerskych strdnkach [ Pihlasd 50 |
g wt - firmy .‘-IL\\ Lapomrasl sl besia®

OBR. 1 Titulni stranka Google AdWords.

PFi registraci mate na vybér dva typy U¢tl — ZAGATEENICKA VERZE a STANDARDNI VERZE. Zacatecnicka verze je
oproti standardni zjednoduSena na nutné minimum tak, abyste byli schopni kampané vytvofit, ale nerozptylovali
vas pokrocilej$i funkce. Pokud zvolite zacatecnickou verzi, muzete ji na standardni kdykoliv zménit. V dalSim
textu budeme predpokladat, ze jste zvolili standardni verzi. Pfes tlagitko ,poracovat se dostanete na dalSi kroky
registrace.

volte si pro sebe vhodna fedeni

Oy Zacatednicka verze
Inzerujte jeden produkt nebo sluZby se zjednodugenymi moZnostmi Doporuceno
pro by, kiefi s reklamou na intemetu zafingji. Kdykali miZete povisil na
Standardni verzi.

O Standandni verze
PouZivejte plnou £kalu funkel slefby AdWords: pokioild moZnosti nablzeni cen,
vice kampani, sledovani korverzi a dalsi. Doporadeno pro zkugene intermetowa
inzerenty a stiedni ciwelke firmy

OBR. 2 Vybér verze programu Google AdWords pfi registraci.

1.1 Kroky registrace

Abyste se zaregistrovali, je tfeba vytvofit nejdfive prvni reklamu. V nékolika krocich budete vybirat nastaveni této
reklamy. Mize vas to trochu zaskocit, kdyZ se systémem zacinate a jeSté ani nemate naplanovano, jak reklamy
budou vypadat, ale nedejte se odradit. Nastavenou reklamu muzete kdykoliv zménit a viibec ji nemusite po
zadani hned spustit, takZe i kdyz vyplnite jen tak, aby bylo vyplnéno, vlbec nic se nestane.
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1.1.1

V tomto kroku budete specifikovat své zakazniky — PODLE JAZYKA a PODLE LOKALITY. Z pfipraveného seznamu
vyberte jazyk, kterym vasi zakaznici hovofi. Reklamy se budou zobrazovat jen tém uZivatelim, ktefi maji
prohlize€ nastaveny pro ten jazyk, ktery vyberete. Pokud cilite jen na esky mluvici, vyberte €estinu.

Lokalitu vybirate podle toho, jak moc ji chcete specifikovat, vyberete bud zZEME A TERITORIA (pokud chcete
kampan cilit na konkrétni staty), REGIONY A MESTA (pokud chcete byt jesté konkrétnéjSi) nebo PRIZPUSOBENE
(kde si sami urcite geografickou oblast, ve které se ma inzerat zobrazovat). Konkrétné&jsi cileni nefunguje pro
vSechny lokality, takZe pokud chcete nabizet své zboZi &i sluzby jen v CR nebo SR, budete muset nabizet po celé
republice, konkrétni mésta nezacilite. Pokud byste chtéli cilit reklamu tfeba na USA, pak uz to mozné je.

Zacilte zakazniky podie jejich jazyka

Jakwme jazvky vadi pakaznics hownii? Ma
mnglicky

tinsky ffraditnd]

tinsky (zpadnodusani)
dansky

fnsky

tancousky

hebrepsky b

‘ice jazykdl wbarete podrianim kldwasy Gt
nedo cammand

Zacilts na zakazniky podle lokality

Jak wilka po ohlast, na kierd chente, aby se vade ekiama gobazmala? Bvlte jedrg maSnost
i® Temd a teriteria - Vase reklamy o8 budou zobirazoeat o whdaddsdni prowdddnych kedekoh v rémci lokali |, kierd si zenlita

0 Reglony a mésta - Vada rekiamy 28 budow objseovat hledajicim se palenion regonech a méstach
(Mand dostupna ve viach lokalitach )

i Pilzplisslend - Vake reldamy se obsevl na vyhled dvani provedens do konkréand vzodlerast od vall Ay neba jindho mista, kterd
g mvnlite

OBR. 3 Zacileni zakaznika podle jazyka a lokality.

V dalSim kroku pak vyberete konkrétni lokalitu, tedy napf. konkrétni stat. Pokud jste napf. eshop prodavajici jen
v CR, je idealnim nastavenim vybrat jako zemi CR. Jazyk pak muZete zvolit &esky nebo i ,vSechny jazyky"
(v takovém pfipadé se reklama zobrazi &lovéku v CR, ktery ma v prohliZe&i nastavenou napt. angli¢tinu). Pokud
byste naopak zvolili ,v§echny zemé" a jazyk &esky reklama se pak muZe zobrazovat i Cechovi, ktery je pravé
Vv Ciziné.

Lacilte zédkazniky podle zemé &i teritoria

Malmo oprazndle zemd & leronia, kde byste chiéh svou reklamu zohmzoat, poté klicnéte na Pridal’. Wybede pch, kofik choole

Wake
teklamy =@ budol robrazoval ulsatellm kdekali v rdmca kaldeho lokalily, kerou 2vedte

[hostupres Zerme & (enlons Wybrang 2ems a'nebo Lenk ons
Vet e & larion -~ ek rapublog

sk rmprabilhoan ————
Austhila (S B

OBR. 4 Zacileni zakaznika podle zemé a teritoria.

1.1.2

Reklamni text v Google AdWords ma vzdy 4 fadky:

NADPIS (25 znakU) — text, ktery funguje jako odkaz na vasi stranku; z celého inzeratu byva nejvyraznéjsi,
takze by mél obsahovat hlavni sdéleni — tedy napf. co nabizite.
1. RADEK POPISU a 2. RADEK POPISU (35 znak( kazdy) — dva fadky textu, které blize popisuji vasi nabidku.

VIDITELNA ADRESA URL (35 znakll) — adresa, ktera bude v inzeratu vidét; doména se musi shodovat
s cilovou doménou, pfipadna ¢ast URL za lomitkem jiZ ne.

www.dobryweb.cz info@dobryweb.cz +420 244 003 110 +420 244 003 220 5z19
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e CIiLOVA ADRESA URL (1024 znakl) — skute¢na adresa, na kterou se po kliknuti navstévnik ma dostat;
v inzeratu se nikde nezobrazuje.

Wytvoite reklamu

Piikizd kratka rekbamy
Libagsni plavbe na Mars
Maviinge Rudou planely stylows
Hry e sta be2lide pro Kaddahol

Madpis Leusnl plavbe na Mars Blax 25 znskll

1. Fadek popisu Ieasilitihtia Fludou planefy stiove. Mapide 35 znakd

2 fadek popizu: Hrywe st bazille pro kadoehol MapviZe 35 znakd

Widitalna sdress URL It e ikl c2 fdax. 35 anaki

Cilovs sdresa URL htipalf s wees.prikdedcz Mar 1024 znakl

OBR. 5 Vytvofeni inzeratu.

1.1.3 Vybeér klic¢ovych slov

V tomto kroku je tfeba urcit kliCova slova — kdyz uzivatel bude vyhledavacem hledat tato kli¢ova slova, ma se
zobrazit inzerat. Vybrana slova, na ktera inzerujeme se s dotazem mohou shodovat rizné moc, aby se inzerat
zobrazil, existuji 4 TYPY SHODY:

* PRESNA SHODA — zapisuje se s hranatymi zavorkami: [kliCové slovo]; pfesna shoda znamena, Ze inzerat
se zobrazi pouze v pfipadé, Ze uzivatel zada do vyhledavace slovo nebo frazi, které se naprosto pfesné
shoduje s nasim klicovym slovem.

* FRAZOVA SHODA — zapisuje se uvozovkami: ,klicové slovo®; frAzova shoda znamena, Ze dotaz uzivatele
muZe obsahovat navic jesté dalsi slova, které v naSem slovu nejsou; dalSi slova mohou byt pfed nebo za
nasi frazi, musi byt zachovano poradi slov ve frazi.

* VOLNA SHODA — zapisuje se samostatné: klicové slovo; pfi zapisu volnou shodou se inzerat zobrazi pokud
uzivatel zada do vyhledavace jakoukoli frazi, ktera obsahuje nase klicové slovo; nékdy se mlze inzerat
zobrazit i napf. pro typické preklepy.

e VyLuc€uJici SHODA — zapisuje se s minusem: -klicové slovo; vylu€ujici shodu vyuZijete v pfipadé kdy
naopak nechcete, aby se pfi hledani néjakého kli¢ového slova vas inzerat zobrazil.

Zyolte klicova slova

Koo wadi peblama wddi?
Kdyd budou hdsé pomec] Google Medat ko slowo, kierd si zde zvolite, milife sevale reklama zobrazit Klitevd slova museji pimo

souisel 3 vadl ieklamou. [Mezadawsle realty’, pokud prodévite auta.) Pro dosadent nejlepdich spzleckl zadejie 20 nebo méné klicogch
slow Piiklad seznamy

Zadajte iboeoing podel konkrdtnich shov a rdzl, na kaddy fadak Clecate vice T
jednn Zadejte akéboll slove & zobrazl =8 soumsejicd ko slova

Hiedal

w Pokoodila modno st 1oy shod
- Poufign tyio formaly, aby vase
Rt kficovd slova byla pfosnijsi

= voind shoda

= predni shada

= [rhzowd shoda

= yysutgicd
shoda

OBR. 6 Zadani kliovych slov.

1.1.4 Nastaveni ceny

V tomto kroku zvolite ménu, denni rozpoCet a ceny za proklik.

* web www.dobryweb.cz ¢ email info@dobryweb.cz « tel +420 244 003 110 « fax +420 244 003 220 e strana6z19
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VOLBA MENY je dllezity krok — ménu, ve které budete za reklamu platit, zvolite jen jednou a pozdéji jiz nepljde
zmeénit. K dispozici je mnozstvi svétovych mén, ale i Ceska a slovenska koruna.

DENNi ROZPOCGET — zde si urcite, kolik chcete za den maximalné utratit, systém Google AdWords se pak postara,
abyste nastaveny rozpocet nepfesahli.

MAXIMALNiIi CENA ZA PROKLIK — kolik jste maximalné ochotni zaplatit za prokliky na zadana klicova slova.
Skute€na cena, kterou zaplatite bude vzdy mensi nebo rovna té, kterou urcite.

Zyolte ménu

Piatit za terdo dtet prostfednichém: | Ceslkd konma (CZE)} ¥ Zobeszd platebnl mofnosi
To wtujs pouze zpdsob, |akfm platits nam, rdoli jak providie Transakce se swym afvatali
Pozor Af il Géat aktmgete, nepljde toto nastaveni zmiinit

Kollk byste chtéli v proméru maximalng utratit za den?

Danri rozpocet kenroluge vafe ndklady, KdyE je denniba rozpediuy primiry dosafens, vade reklamy e dany den prestdvaji
zohrazoval (Rozpodsl fdi frelvenci zobrazovdni rekdam nikaoli jejich pozic ) 53':1| rozpocal miFele snidit @ awvEil, kolikeal budets chiit

Iadajte svlj dennl rozpotet
b roFeet orediemd (o Hrsch .'gti'rr?'-"

Kolik jste maximalné achotni platit pokazde, kdyz nékde klikne na vasi reklamu?

Paozic: své rekbamy orlvnile nastavenim peg maamdin ceny 2a proklik {CIF) Magimdlnl CIP je nepySS cena, klevou jste ocholm
zaplatd pokaddé, kdy¥ uFvatel klfkcne ma vadi miklamy. Svou maximdini CIP mdfeta miinit, jak Easto chowle

Wychozi nabizena CIP; (Wmimam: 0.21)

OBR. 7 Ureni mény, rozpoc¢tu a maximalni ceny za klik.

1.1.5 Kontrola uctu
Nyni se vdm vSechny zadané udaje zobrazi na jednom misté. Mate je$té mozZnost je upravit.

Zkontrolujte sve vybary

Harew ksmpané: Kampad & 1

Jazyky. ktenpmi vadl zdkaznicl hevaii: tesky  [Liprawi]
Kde s& vasi zakaznici nachazejic Ceaka mpublda  |[Uprsed]
Wéna: Coskd koruna (02K [Upast]
Denmi razpocer: CIK 10000 [Uorenal]

Mazew rekdamni sestavy; Reklamni sestava € 1

Reklamy:

s ni hdars
planedu stylowe
Hry ve 21an he2iile pro kalddhod
wetwm pridlad o
L g
Klitewi slowa:  |Lipravt)

costas na Mars  cesty ma Mars  Juiostd cesla na Mars

Viychori nabirens CAP: CIOC 20 || Upawt

OBR. 8 Kontrola zadanych udaj.

1.1.6 Registracni udaje

Do u¢tu AdWords se budete pfihlasovat pomoci emailové adresy. Pro jednu emailovou adresu muze existovat
pouze jeden U¢et AdWords. Pokud jizZ mate vytvofeny Google Account pro jiné sluzby Google (Gmail, AdSense,
apod.) mazete jej pouzit. V opacném pripadé zadate email novy a vytvofite si k nému heslo.

* web www.dobryweb.cz * email info@dobryweb.cz « tel +420 244 003 110 - fax +420 244 003 220 e strana7z19
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Mastavit icet
Co wivs nejlépe popisuje’
(& Mism emailoeou adreau 3 heslo, kiesé |12 poufivim pro shlby Google ke SdSense ackut 2§ vazinl nastaveni domaveke ctrdnky.
3 Tyto debsi shufby mepouiieam

Clstéli byste mit joding wcet pra viochny sluthy Google?

Pro AdWords miZete taki pouiivad swgu stdvajici emajlovou adresu & haslo pro 48sf Google, Noba = mitinte Telit nowi pouze pro
Advyiords

(@ Chid bych pro AdWords poufivat sl soufazny Gfel Ganghe
3 Cheisi zvolt nove plikkadiovact pnéno & heslo jen pro AdWands,

Pitklaate se do AdWords pomoc] exashuficl
e-maovd adresy @ hesla, Ko poudhite pro
pitstugp k jinpm slufbdm Google

Utet Coogle
Emal futoral@dobrywet cz|
Heel-n:g'.".;"'."'."""""_‘ff
FPokratoval »

Lapomniili jsie heslo?

OBR. 9 Dokonceni registrace.

1.2 Prihlaseni do uctu

Uget je vytvoren, pfihlasite se na strance adwords.google.com zadanim emailu a hesla, které jste si urgili.

tistsrial@dobiyweb,cz | 2 Mové funkes! | Napowida | Konlaktede ras | Odbiasil se

GDOS le Takazmicks Eizlo; B35-134-2288

AdWords

Whisj sier

By Wad icer jeste nebyl akiivivan.
Med budame moci zahit vadi rekiarmnl dinnost, potiebujeme vale platebnl Gdaje. Zedejte prosim v
platabni daje na strance Mastaveni fakiurace v sakci "W GEet” Tobrazovani reklem obvykle zatne
téméd ihned po zadani lachio udajd.

5 Piehladnéjsi, wice dat, Toto nové rozerdani Prahledu kampani usnadfiuje cobrazeni Easovich
abdabi @ inforrmaci o O, kend vy Tadujete, & takl vypada hezky
Cialgi mformace | Tulo 2prvu srazal

Prehled kampani

Viera (20 5.2007)

@ Vien 3

O | - [ (e ]

' Kampané online v hids zobrazit: véa | iechny akiivni | véachny bromé smazanich
[ Pazastet | [ Zrowuspustt || Smezst | [ Upseit nasksveni | +Wmﬁ|nmu farm na ki | .
Piizplizobs sloupce kampaft | & cilenim na stanky iz

[[] MWézewkampangé - Soutasny stav Soutasny mzpodel |7 Proklky  Zobr MP Prim CIP - Cena

[] Eampai& 1 Alkttieni 100,00 ¥ dan a 0 - =, D00
100,00 / den ] 1] . B KL

| kampank

OBR. 10 Novy U¢et Google AdWords.
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1.21

V pravé horni &asti stranky najdete odkazy NAPOVEDA, KONTAKT, ODHLASENI. Najdete tu také své zdkaznické
Cislo.
Na zelené listé vidite tfi zalozky:
SPRAVA KAMPANI — pod touto zalozkou najdete PREHLED KAMPANI, uziteCné NASTROJE a moznost
SLEDOVANi KONVERZi.
PREHLEDY — zde najdete CENTRUM PREHLEDU a moznost VYTVORIT PREHLED, mUzZete tak ziskat detailni
statistiky uctu prfesné podle svych preferenci.
MUOJ UCET — obsahuje PREHLED FAKTURACE, NASTAVENi FAKTURACE, moznost udélit PRiISTUPY jinym
uzivatelim a dal$i Moznosti uctu.

www.dobryweb.cz info@dobryweb.cz +420 244 003 110 +420 244 003 220 9z19
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2 Aktivace uctu a nastaveni kampani

Uget mate zaloZeny, ale je tfeba jej aktivovat. Pro aktivaci Uétu je tfeba zadat platebni Gdaje a zaplatit aktivaéni
poplatek — ten ¢ini 150 K&. Nejprve musite vyplnit platebni Udaje na zaloZzce M0OJ UEET > NASTAVENI FAKTURACE.

2.1 Nastaveni fakturace

Sprava kampani Pighlody Mij acat

Fiahled fakiurace | Nastrveni lakiuraca F'r|l_1:u |

Mastaverd uétu

Wyberte lokalit fyple formu platby > Souhlas 5 pedrmdnkami > Zadejis fakturadnd udms

1. Wybene zemi nebo terltorlum, kde se nachazi vade fakturadn adiesa.
Tata volba rolfe avirmit platebnd rmoZnesti v dalfim kroku.
Caska republika A
2. Dualte tivalé casave oSG pia n-fqi incEl,
Toto Casove pasma bude platit pro vEechny pighledy a faklurace ve vafam Oity
Dvolte prosim své casové pismo pedlive. &F dokondite nastavend svého falduraéniho 08U, nebudeds uf moci zno
zrnénit Sasove pasmo. Vice infommac

Zamé nebo 1erorium Easoweéha

pisma: Crska rmpublika a

Casoe phsma [GMT+01:00) Stiedoevopsky fas

3. Mateli propagacni kod, milzeme [ef zde zadar nepovinné),
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OBR. 11 Nastaveni fakturace.

Vyberete ZEMI, KDE SE NACHAZi VASE FAKTURACGNI ADRESA. Tuto informaci budete moci pozdéji zménit. Poté
vyberete 6ASOVE PASMO, které jiz pozdé&ji zménit neptjde. Casové pasmo je nejlepsi nastavit podle oblasti, na
kterou cilite, tak, abyste ve statistikach vidéli idaje za skute¢né dny (od pulnoci do pulnoci).

Poté vyberete formu platby. MoZnosti jsou dvé:

° FAKTURACE SE ZPETNOU PLATBOU — Google vam bude penize za prokliky strhavat z kreditni karty zpétné,
nastavi vam pocatecni Uvérovy limit 1 500 K¢ a az jej dosahnete, strhne vam penize z karty, pokud jej
nedostéhnete, strhne vadm utratu vzdy kazdych 30 dni.

°* FAKTURACE S PLATBOU PREDEM — pifevodem nebo kartou musite zaplatit pfedem minimalné 300 K&.
Nevyhodou tohoto zplsobu platby je, Ze musite stale hlidat zda mate dostateény predplaceny kredit,
v okamziku, kdy predplacenou Castku vyCerpate vam totiz reklamy pfestanou bézet, dokud opét
nepfedplatite. A pfevod penéz vZzdy né&jakou dobu trva.

Dale jen odsouhlasite podminky, vyplnite Udaje o vasi karté a dokoncite nastaveni platebnich tdaji. Pokud jste
zvolili fakturaci se zpétnou platbou, ihned se vam strhne z U¢tu AKTIVAENI POPLATEK 150 K¢, pokud platite
pfedem, poplatek se strhne z predplaceného kreditu ve chvili, kdy vam bude do uétu AdWords pfipsan.

Ve chvili, kdy je vas ucet aktivovdn mohou reklamy zacit bézZet.

* web www.dobryweb.cz * email info@dobryweb.cz « tel +420 244 003 110 - fax +420 244 003 220 e strana10z 19
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Pro jednoho uZivatele existuje jeden U&eT. Uget obsahuje reklamni KAMPANE, aktivnich kampani mdzZe byt v uétu
25. Kampané obsahuji REKLAMNI SESTAVY, téch mlze byt v kazdé kampani 100. Kazda reklamni sestava pak
obsahuje INZERATY a KLi€OVA SLOVA.

2.3

Prvni kampan jste vytvofili jiz pfi zakladani Gétu. Mizete ji vyuzit a nové reklamy pfidavat do této kampané.
Vratite se na uvodni strdnku Uctu kde v Pfehledu kampani tuto kampan najdete, zfejmé& pod nazvem ,Kampari
€. 1% Po rozkliknuti se dostanete do kampané a mlzete pfidavat sestavy.

Pokud chcete kampaf novou, najdete v Piehledu kampani odkaz VYTVORIT NOVOU KAMPAN S CiLENiM NA
KLiGOVA SLOVA. Pfi zadavani kampané pak jiz pokraCujete stejnym zpusobem, jako jste zalozili svou prvni

kampan. Navic jsou zde pouze dvé moznosti:

ZVOLIT KAMPAN KE ZKOPIROVANI — misto nastavovani cileni a dalSich udaju kampané muzete pouzit
nastevni nékteré jiz dfive vytvofené kampané.
NAZEV KAMPANE — zvolite si nazev kampané. Vzdy je vhodné pouzivat pro kampané takové nazvy, aby
dobfe charakterizovaly obsah kampané a vy jste se mezi nimi dobfe orientovali.
Nastaveni kampani je mozné dale editovat — zaskrtnutim kampané v Prehledu kampani a tlacitkem ,upravit
nastaveni®. Dostanete se tak na stranku, kde je mozné nastavit dalSi mozZnosti, které pfi samotném nastavovani
kampani zpfistupnény nebyly.
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Blizew kampand
Draburn zahaani

Pobddi do

Matnosti te rpsctis
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OBR. 12 Nastaveni kampané.

POBEZi DO — zde mUzete urcit ¢asové omezeni kampané, k zadanému datu se kampar ukonéi.

i
Loeagoval Mo rpkkamy

=] Wyhbadivani Gosghe
Kdy¥ ufsatals vyhisdavag ma k0o slova na Gonga

=] Vyhladivac si’
by udrwatedd vphleddva)l mojs o slova na
parnrersicich vphledivadich Seoglo

[] Dfmalieh ait”
Ky ulwatalé nadiba strackp, Mo adpoedajl mé
raklad na nbeanon Sil Goode

T Ceny pro shsalowe ahEnky

Chei nastaet samostaing ceny 2a poklky
alisahiych staank Aok

Tl parhilikonm

dazyky ity |anky "

&l ¥ Prowtdi vies
T TR o o]
o ki b napadie wi e Uvden i ey

Zenss a beritaria [t g—;m_|
« L@k mpubika

ROZPOCET — na tomto misté kdykoliv upravite vysi denniho rozpoctu. Mate také mozZnost zobrazit si
doporuceny rozpocet. To je vhodné zvlasté kdyz svijj rozpocet jiz vyCerpavate, Google sam spocita, kolik
byste za stavajiciho nastaveni kampané mohli byt schopni utratit.
zPUSOB ZOBRAZENI — mlZete zvolit standardni nebo zrychlené. VyuZije se, pokud se reklamy nezobrazuji
pfi kazdém hledani (mGzete mit nizky rozpocet, ktery se vyCerpa tfeba jiz na poloviné hledani daného
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2.31

klicového slova). Pfi standardnim zobrazeni (tj. rovhomérné v Case), tedy napf. pfi kazdém druhém
hledani reklamy pobézi cely den s nizsi frekvenci. P¥i zrychleném zobrazeni se reklamy budou zobrazovat
jak casto to jen pUljde, pak vyCerpate svij rozpoCet tfeba jiz dopoledne a odpoledne se reklama nebude
zobrazovat vibec.

NABIZENi CEN ZA KLi€OVA SLOVA — v této pokrocilé funkci mlzZete zadat limit maximalni ceny, nastavit
upfednostiiované ceny &i pouzit nastroj Optimalizator rozpocltu, ktery bude kampan Fidit podle vami
zadanych parametrd.

PLANOVANI REKLAM — pokud nechcete, aby reklama bézela neustale, ale chcete ji spoustét tfeba jen
v pracovnim tydnu nebo jen odpoledne, v planovani reklam muzete nastavit dny v tydnu i hodiny kdy
reklama nepobézi.

PREFEROVANE POZICE — pokud chcete, aby se vas inzerat radéji nezobrazoval, pokud by mél byt napf. na
hor$i nez Ctvrté pozici, zapnete si preferované pozice. Samotné nastaveni preferovanych pozic pak
provedete u jednotlivych sestav.

DODAVANI REKLAM — mate moznost optimalizovat nebo stfidat. PFi stfidani se jednotlivé reklamy zobrazuji
stejné Casto, pfi optimalizaci se zobrazuje Castéji UspésSnéjsi reklama.

ZOBRAZOVANI REKLAM V SiTicH — reklamy se mohou zobrazovat na nékolika mistech: vyhledavaé
GOOGLE, partnerska sit VYHLEDAVAGU, partnerska sit oBSAHOVYCH WEBU. Pro obsahovou sit’ si navic
muzete urcit odliSné ceny proklikG nez pro vyhledavani.

CiLOVE JAZYKY a CILOVE LOKALITY jiZ znate z nastaveni prvni kampané.

Z pfehledu kampani se prokliknete do nékteré kampané a zde uvidite prehled sestav.

Kampal’l: Hampiﬁ €. 1 - Akiivmi | Pozasitavi kampafi | Smazai kampaf
Dienni mzpodal kampani: i 10000 | Uprawl nagtasenl kampané

piat | Lagmd wslauCang strnky - phda

-1z 1 objekid typu Reklamend sestany
| Vemn w
* it movou mkiamnl sestany  ZpDM@In vRChY rekise sasty Lok
[ paat nabicinse cory | [ Proreeovst | | Poossteel || Zooe sposit | [ Srazat | PYGRGRobi sioupcy
St vl sching iekdann | st L
U1 Mazew raklami seativey St i Sk """""'“'i'“‘:’_'_";': Frakliy  fohe. MP Pl OOF Coma Prli poz
T Rekdamii sestaes 1 Akt 2m 0 i}
Calkam i [1]

OBR. 13 Kampani a jeji sestavy.

Pfimo z detailu kampané pak mUizete délat dalSi editaci:

24

Pozastaveni / zonvuspusténi kampané
Smazani kampané

Uprava nastaveni kampané

Pfidani vylu€ujicich slov pro celou kamparn
Vytvareni a editace reklamnich sestav

V detailu kampané mUiZete vybrat sestavu a té upravit ceny, pfejmenovat ji, pozastavit, znovu spustit ¢i smazat.
MUzete zde pfidavat nové reklamni sestavy — kliknutim na odkaz VYTVORIT NOVOU REKLAMNI SESTAVU.
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Reklamni sestava: Reklamni sestava €. 1
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OBR. 14 Sestava s pohledem pfres kli¢ova slova.

V detailu sestavy se pro jednotliva klicova slova a inzeraty dozvite dulezité informace: nabidnutou cenu, pocet
zobrazeni, poc¢et proklikd, miru prokliku, primérnou cenu za proklik, celkovou cenu za prokliky daného slova i
inzeratu, pradmérnou pozici, pfipadné miru konverze a cenu za konverzi. Detail sestavy si mizete prohlédnout na
tfech rdznych zalozkach:
* SHRNUTI — zobrazi celkové souéty pro vyhledavani a pro obsah.
* KLI€OVA SLOVA — zobrazi statistiku pro jednotliva klicova slova. Je odtud mozné do sestavy pfidat slova,
editovat je ¢i mazat.

° VARIANTY REKLAM — zobrazi statistiku pro jednotlivé inzeraty sestavy. Je odtud mozné inzeraty editovat,
mazat a pfidavat dalsi.

2.5 Vypis dat pro vybrané obdobi

Na udrovni uctu, kampané i sestavy mate moznost filtrovat data pro urcité obdobi. Staci vybrat z nabidky
pfipravenych obdobi (dnes, véera, tento mésic, minuly mésic, atp.) nebo uréite pfimo konkrétni obdobi od — do.

* web www.dobryweb.cz * email info@dobryweb.cz « tel +420 244 003 110 - fax +420 244 003 220 e strana13z19
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3

Pod zalozkou SPRAVA KAMPANi > NASTROJE najdete nékolik uzite€nych nastrojl, které mulzete pfi tvorbé a
spravé reklamy vyuzit.

3.1

Pokud chcete, aby vase kampané byly opravdu efektivni a naklady na né vynalozené se vracely v podobé zisku,
je nutné méfit vysledky. Google AdWords nabizi jednoduchy nastroj na méfeni konverzi.

3.1.1

Konverzi je mySleno spinéni néjakého vyty¢eného cile na vasem webu. Mize to byt objednavka zbozi, vyuziti
kontaktniho &i poptavkového formulafe, registrace do firemniho newsletteru nebo navstiveni né&jaké konkrétni
stranky webu, ktera je pro vas dulezita.

3.1.2

Kliknéte na tlacitko zA€iT SLEDOVAT KONVERZE. Zde dostanete na vybér 4 typy konverzi, které mlzete sledovat:
Nékup/prode;j
Pfivedeni zakaznika
Registrace
Zobrazeni kli€ové stranky

Pokud si nevyberete zvolte moznost ,jiné“. Samozfejmé mizete méfi nékolik typt konverzi najednou. Po vybéru
typu koverze se dostanete k druhému kroku — budete vybirat vizualni zobrazeni. Pokud pfijde navstévnik na
stranku pfes reklamu AdWords, zobrazi se mu pfi dosazeni konverze text ,Statistiky Google“. Tento text mizete
graficky upravit. V dalSim kroku pak vyberete jazyk, kterym je psana stranka a uUroven jejiho zabezpeceni.

Pak je nabidnuta pokroCila moznost — MERENi HODNOTY KONVERZE. Do policka Hodnota mulzete vepsat
konkrétni Ciselnou hodnotu objednavky. To se hodi v pfipadé, Ze je cena vzdy stejna. Pokud je ale hodnota
objednavky pokazdé jina, do polic¢ka je potfeba vlozit nazev proménné, kterd hodnotu objednavky pfenasi. Tedy
napf. do policka napiSete ,CELKOVA_CENA*, pokud se tak ona proménna skute¢né jmenuje.

Poté se vam vygeneruje kod, ktery si ulozite a pak ho vloZite na konverzni stranku.

3.1.3

Kaod je tfeba vlozit do kazdé konverzni stranky, tedy stranky, pfi jejimz zobrazeni je jisté, Zze doslo ke konverzi. PFi
objednavce je to typicky stranka ,dékujeme za objednavku®, ktera nasleduje po odeslani objednavkového
formulare. Zaroven se tento kdd nesmi objevit na zadné strance webu, ktera konverzni neni.

Nezélezi na tom, kam v rdmci kédu strdnky méfici kéd umistite, ale protoZze se zobrazi obrazek, jak jiz bylo
feCeno vyse, je dobré umistit jej tak, aby uzivateli pfili§ nepfekazel, napf. na konec stranky.

3.1.4

Jakmile nastavite sledovani konverzi, pfibydou vam v detailu kampani i sestav sloupeCky MiRA KONVERZE (udava
procento téch, ktefi konvertovali ku celkovému poctu kliki) a CENA KONVERZE (naklady na dosazeni jedné
konverze). V pfehledu kampani uvidéte navic jesté sloupeCek POCET KONVERZI.
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3.2 Nastroj pro navrh kliCovych slov

Velmi uziteCny nastroj, ktery vam poradi, jaka dalSi kliCova slova a jaké SirSi fraze byste do kampani mohli jesté
pfidat.

Visledky jsou pfizplzobeny pro cesky, Vsechny zemé a teritoria Upravit

Ladejte jedno kli¢ové slovo nebo frazi na fadek:
letenky
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Ziskate vice klicowych slov
fte Ny

Vybene data k zobrazenl | Objem whledavani klicowvaho slova v: ;

Konkrétnéjsi klicowva slova - sefazeno podle relevance 2

kvaten Objem Konkurence TY? ?hﬂd? i
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rizjlevnd| g letenky | | ] Pfidat »
letenky | . -~ B Piidat »
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Eoa letenky [ | [ Phdat »
letenky gts | Phidat »

OBR. 15 Nastroj pro navrh kli€ovych slov.

Do nastroje staci zadat klicové slovo, které vas zajima. Slov mlze byt i vice, mlzete si upravit jazyk a teritorium
pro které chcete vysledky. Nastroj vam zobrazi nejpouzivanéjsi fraze, které obsahuji dané slovo &i jeho
synonymum, objem hledani a konkurenci inzerent( na desetistupnovém grafickém ukazateli. Umozriuje filtrovat
vysledky pro rizné typy slov a nalezena slova také hned do kampané pfidat.

Z nabidky je mozné vybrat si razné pohledy na kli¢ova slova:
+ Objem vyhledavani klicového slova,
¢ Odhady nakladl a pozice reklam,
e Trendy v objemu vyhledavani,
e Mozna vylu€ujici kliCova slova.

3.3 Uprava vylu&ujicich slov kampané

Nastroj, ktery rozSifuje moznosti editace klicovych slov ve vylu€ujici shodé. Umozni nejen zadat vylu€ujici slova,
ale také meénit slova hromadné a pfesouvat je z Urovné sestavy na Uroveri kampané. Nastroj je dostupny také
pfimo z detailu kampané.
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OBR. 16 Nastroj pro Upravu vylu€ujicich slov.

3.4 VyloucCeni stranek

V pfipadé zobrazovani reklamy v obsahové siti se vam mU(ze hodit nastroj, ktery zabrani, aby se vaSe reklama
zobrazila na vybranych doménach nebo konkrétnich URL strankach. Nastroj je dostupny pfimo z detailu
kampané.

Pridan stanky pro vylovteni -

Zadujte jedny strinky na fadek v lomio form@tu

A e « MiZele zaddvsl powsze domény, subdomény s nazey
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v priklad comflcategane
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'N"}."Inutﬂ s.1r$nk}r Fusil
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OBR. 17 Nastroj pro vylou€eni stranek.

3.5 Odhad provozu

Nastroj pro odhad provozu vam pom(ze pfedem odhadnout, kolik ziskate proklikii na kli¢ova slova pfi dané cené,
a cileni. Zjistite i odhadovanou utratu a pozici reklamy.
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OBR. 18 Nastroj pro odhad provozu.

3.6 Diagnosticky nastroj reklam

Pokud se vase reklamy nezobrazuji a nevite pro¢, zkuste se zeptat diagnostického nastroje. Zkusit ho muazete, i
pokud chcete zjistit, zda se reklamy zobrazuiji.

Mlzete testovat bud vybrané klicové slovo na dané (Google) doméné, v daném jazyce a dané lokalité nebo
muUZete nechat otestovat pfimo URL adresu s vysledky vyhledavani.

3.7 Zamitnuté reklamy

Pokud je néktera z vaSich reklam zamitnuta, dozvite se to vzdy v tomto nastroji. Zjistite, o kterou konkrétni
reklamu se jednd, kdy byla zamitnuta a jaky byl k jejimu zamitnuti divod, budete mit mozZnost reklamu opravit,
aby mohla byt opét spusténa.

3.8 Moje historie zmén

V8echny zmény provedené do 3 mésicl zpatky AdWords uklada. Pokud chcete védét napf. kdy byla provedena
néjaka zména &i ktery uZivatel proved! které zmény, mizete pouzit tento nastroj. Filtrovat vysledky mizete podle
kampani i sestav, typu zmény a uZivatele, ktery ji mél provést.
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4 Prehledy

Google AdWords umoznuje vytvaret podrobné statistiky reklamy, ziskat zde mlzete data i grafy. Na zaloZce
PREHLEDY > VYTVORIT PREHLED si nastavite parametry pfesné jaké potiebujete.

1. Typ plehledu

Wybede piahled 2 ndsledujicich modnosti  Zpstil vice o typech péehledd

& Ucinmast klidtowch slor i h&a lGnnosti pro viechng kited slove nebo v wbizanseh kampariich
O Uginnost reklam Frohledrite sidata o dSinmost kadds 2 T 1oklar

3 Uinmaost URL Zobrazit data o dfmnosth u kalde CRave adras

O3 Uinnast reklampich zesta | o idnga o deinsastl reklsmnlch sestay pr

O UEinnast kampani

Ty Udinnazt détu LADMRIE Hats b utinsos pro cel
2. Nastaveni
Zobrazeni (Casova jednotkal Souhm »

Casové ohdohi Tento masic M

0 ®

Kampana a reklamni sestawvy “Waechny kampané a wiechny jgjich reklamni sastaiy

‘Wybral ze sezndmu nikng

O]

3, Pokiocilh nastavend (nepovinng
¥ Pridat naba odabrat sloupce

b Filtrujte své wgsled

4. Sablony, planoviani a amail

Pojmenujte svi] piehled Fiehled podie Kicowch slov

Sablona [ afit pake novou $ablony piehleduy
Planovam [ Maplénovar sutommatickou feorbu tohoto plahledu
Email W

Kdykok se piehiad wytvoll, podlete armsl na adresu;
OBR. 19 Vytvoreni prehledu.

4.1 Typ prehledu

Na vybér mate nékolik typa prehled(l, podle toho, jaka data data chcete sledovat:
« Uginnost kli¢ovych slov
o Uginnost reklam
o Uginnost URL
« Uginnost reklamnich sestav
o Uginnost kampani
o Uginnost uétu
« Uginnost vyhledavaciho dotazu
. Uginnost umisténi

Tedy napfiklad pokud vas zajima, ktera klic¢ova slova byla nej¢astéji hledana, pfivedla nejvice navstévnikll nebo
nejvice objednavek apod. pouzZijete pfehled podle ucinnosti kli€¢ovych slov. Pokud chcete védét, na kterou adresu
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vaseho webu pfislo z reklamy kolik navstévnik(, pouZijete typ uginnost URL. Méné detailni statistiky pak ziskate
s typem Ucinnost sestava, kampani nebo celého uctu.

4.2

V nastaveni si miiZzete vybrat parametry, dle kterych chcete data sledovat:
ZOBRAZENIi — moznosti zobrazeni v celkovém souhrnu nebo zvlast pro jednotliva obdobi (denni, tydenni,
mésicni, Ctvrtletni, rocni). Pokud nevyberete souhrn a perioda zobrazeni je kratSi nez Casové obdobi,

kromé dat ziskate i grafy. V pfipadé typu prehledu ucinnost reklamnich sestav mlzete nastavit i zobrazeni
hodinové.

EASOVE oBDOBI — mUZete vybrat jakékoliv ¢asové obdobi, pro které chcete data sledovat.

KAMPANE A REKLAMNI SESTAVY — pokud nechcete sledovat vSechny kampané a sestavy, vyberete ru¢né,
pro které se maji data zobrazit.

VARIANTY REKLAM — pokud pouzijete typ prehledu tcinnost reklamy, mlzete vybrat textovou, grafickou ¢i
mobilni textovou reklamu.

4.3

V pokrocilém nastaveni si mGzete upravit pfehled pfesné podle svych potfeb — miZete libovolné PRIDAVAT
SLOUPCE dat, které vas zajimaji a rozSifit (nebo naopak zuzit) vychozi nastaveni daného typu prehledu.

Mizete také FILTROVAT DATA podle rlUznych kritérii — napfiklad zobrazovat jen reklamy s nenulovym pocétem
proklikd, apod.

4.4

Kromé nastaveni obsahu pfehledu si mizete nastavit také nékolik véci pro snadnéjsi praci s pfehledem.
POJMENUJTE SVUJ PREHLED — zde si mUzZete zvolit jméno prehledu, to se pak zobrazi v Centru piehled(,
jednotlivé pfehledy tak snadno rozliSite.

SABLONA — pokud zaskrtnete moznost Ulozit jako novou Sablonu pfehledu, budete moci kdykoliv pFisté
pouzit stejné nastaveni pfehledu, aniz byste je museli znovu nastavovat.

PLANOVANI — mUzete zvolit automatické vytvoreni stejné nastaveného prehledu kazdy den, kazdé pondéli
¢€i kazdy prvni den v mésici.

EMAIL — pokud vyplnite svdj email poSle se vam upozornéni vzdy pfi vytvoreni daného prehledu. Mazete
zvolit i moznost pfilozit pfehled jako pfilohu

4.5

Na zaloZce PREHLEDY > CENTRUM PREHLEDU vzdy najdete poslednich nejvy$e 15 vytvorfenych prehledl a

vSechny Sablony pro pfehledy, které mate vytvofené. Novy pfehled s ulozenym nastavenim tak vytvofite snadno
kliknutim na odkaz ,vytvofit pfehled".
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