Stanovisko Technické komise ATO
k navrhu novely zdkona o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani -
snémovni tisk 592/0 dorucené poslanciim 3. tinora 2012 v 13:07.

Text je ucen zdkonoddrctim a technickym odbornikim

Asociace televiznich organizaci (ATO), ktera sdruzuje hlavni provozovatele televizniho vysilani v CR, se
na urovni Technické komise zabyvala navrhem novely zdkona ¢. 231/2001 Sb. o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, upravujici zvukovou intenzitu televizni reklamy, teleshoppingu
a oznaceni sponzora (také vsak zvukové-obrazovych prostredkl oddélujicich reklamu a teleshopping

od ostatnich ¢asti vysilani) ve vztahu k ostatnim ¢astem vysilani.

Clenové ATO motivaci zdkonodarc(i chapou a snahu o zvy$eni divackého komfortu pfi sledovani
televizniho vysilani sdileji. V ramci ATO jiz delsi dobu probihaji pfipravné prace na reseni otazky
hlasitosti jednotlivych casti vysilani v podobé samoregulace. Predstava, Ze by provozovatelé vysilani
usilovali o zvySenou hlasitost reklamy na ukor divackého komfortu, je pouhym mytem, jehoz
nesmyslnost je kazdému, kdo kdy nahlédl televiznimu vysilani ,do kuchyné”, ziejma.

O to vic ¢leny ATO mrzi, Ze nebyli ptizvani k pfipravam novely, nemohli zpracovatelim sdélit své
stanovisko a nemohli se s nimi podélit o své znalosti a zkuSenosti. Kromé neucasti provozovatel(
vysilani se na navrhu novely negativné podepsala rovnéz skute¢nost, Ze se na jeho pfipravé nepodilel
ani Zadny statni organ disponujici aparatem kvalifikovanym k posouzeni technickych aspektld dané
problematiky, prestoZe je znalost technickych aspektl véci v této souvislosti nejdilezité;si.

Provozovatelé vysilani sdruzeni v ATO se tedy pokusi informovat zakonodarce a verejnost o podstaté
této problematiky a jejim mozném pravné kvalitnim a proveditelném feseni alespon touto formou.

Porady a reklamni spoty jsou vysilany ze samostatnych nosici (napt. kazet). Nosice s akvizi¢nimi
porady dodavaji provozovatelim vysilani distributofi, nosice sreklamou pak medialni ¢i reklamni
agentury. Porady i reklamni spoty predstavuji samostatna autorska dila. Provozovatelé vysilani
nejsou opravnéni do jejich zvukové slozky zasahovat, protoZe jsou chranéna autorskym zakonem.

Pro zarazovani jakychkoli poradu a tedy i reklamy plati Technické podminky pro zafazovani poradd do
vysilani, které ve vsech televiznich stanicich stanovuji kromé jiného i Uroven zvukového signalu.
Hlasitost a Uroven zvukové slozky jsou vSak zcela odliSné pojmy, rozdil je nasledné rozebran v textu.
ReZiséfi poradll a reklamnich spotl mivaji o vyznéni zvukové slozky svych dél odlisSné predstavy.
V ptipadé reklamy maji reZiséfi k dispozici jen omezeny €asovy prostor; zvuk je proto vreklamach
¢asto michan tak, aby byl vnimdn jako vyrazny a hutny, technicky fe¢eno komprimovany(obdobné
jako napf. u valeénych scén ve filmech). Pro subjektivni vnimani hlasitosti reklamy muze byt dilezZité
i to, jestli reklama navazuje na scénu v poradu, ktera vyzniva jako hlasita (napf. zmifiované valecné
scény) nebo jako tichd (napf. nékteré scény ze slavného Bergmanova filmu Mliceni). Pro komplexni
pochopeni je tieba zdlraznit, Ze proces zhutnéni neboli zkomprimovani zvukové slozky je proces

AsociaceTeleviznichOrganizaci
Salmovska 11, 120 00 Praha 2,
vedend v registru zajmovych sdruzeni pravnickyadbasMagistratu hl. m. Prahy pod r&g28/220/97
Tel.: + 420 222 543 001, fax./tel.: + 420 222 B83, e-mailato@ato.czhttp://www.ato.cz




ASOCIACE
TELEVIZNICH
ORGANIZACH

nereverzibilni, a tedy neni mozné provadét opacny proces, aniz bychom pozménili plvodni zamér
autora.

Pro dokresleni pfipojujeme grafické znazornéni toho, jak obvykle vypada pribéh zvukové modulace
v pfipadé poradu a jak v pfipadé reklamy.

zvukova trovei
méritelna velicina

zvukova aroven
meéritelna velicina

limit dany TV-normou

as o cas
BéZna modulace zvuku - film, zdbavny potad Modulace zvuku po prichodu maximizérem - Reklama

Problém vyrovnani subjektivniho vnimani zvukové drovné neni feSitelny pouhym ,otocenim knofliku
doleva“ pfi nasazovani porad( a reklamy do vysilani. Cesta, kterou se vydava navrh zakona, by
bohuZel znamenala nutnost zasahu do zvukové slozky pofadl a navazujicich reklamnich spoti
v podobé prace zvukového mistra (jedna se o zménu poméru Urovni jednotlivych zaznamenanych
zvukl jak v pofadu, tak v reklamé). Jak jiz uvadime vyse, provozovatelé vysilani takovymto zplsobem
do poradu ani do reklamnich spotl zasahovat nesméji, protoze se jedna o dila chranénda autorskym
zakonem. Ve velkém mnozZstvi pripadl vsak takovéto zmény vibec nejsou technicky proveditelné.

Pomineme-li autorskopravni rovinu véci a omezenou proveditelnost, je hlavnim problémem néavrhu
novely skutecnost, Ze z néj neni ziejmé, jaka by méla byt metodika méreni vysledk(l pozadovanych
zasahll do zvukové slozky poradl a reklamnich spotl. Navrh provadéciho predpisu zatim viibec
neexistuje, ackoli jim maji byt feSeny vsechny dlleZité otazky. Nelze tudiz vibec odhadnout, kam by
regulace zplsobem, ktery vyplyva z navrhované novely, vlastné vedla. Stredobodem navrhované
novely je pak pojem ,zvukova intenzita“, ktery spada do odliSné oblasti prostorové akustiky a nema
s danou problematikou Zadnou souvislost.
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Clenové ATO proto prijeti takového navrhu zdkona nedoporuéuji a upozorfiuji na negativni zkugenosti
s obdobné pojatou pravni Upravou na Slovensku a v Polsku, ktera se ukazuje jako neprovediteln3,
nevymahatelnd a ve vysledku zbytecéna.

Problém subjektivniho vnimani zvukové Grovné reklamnich spotl vsak Ize fesit jinym zplsobem, a to
tam, kde vznika, tzn. pfi jejich vyrobé. Jsou-li predem stanoveny vhodné standardy pro michani zvuku
reklamnich spotd, je tim zamezeno, aby byla reklama subjektivné vnimana jako pfili$ hlasit3, a to bez
ohledu na obsah predchdzejiciho vysilani. Tato problematika byla feSena i v ostatnich statech EU a
vyustila do doporuceni vydaného Evropskou vysilaci unii (EBU). Ke zjiSténi programové hlasitosti
vSsech nasledné fazenych programovych elementdl musi byt uZivdno metodiky definované
standardem ITU-R BS.1770-2. Zd(livodu dosaZeni jednotné miry programové hlasitosti vsech
televiznich a rozhlasovych kanal( je nutné dodrZovat parametry jednotné hlasitosti stanovené
doporucenim EBU R128 a zejména respektovat jim definovanou hodnotu jednotné normalizované
hlasitosti kontinualniho programového proudu -23 LUFS. Povolend tolerance je +/-1 LU v uréeném
¢asovém intervalu.

ATO se vramci samoregulace touto problematikou zabyva, bude intenzivné hledat reseni, které
zajisti komfort pro televizni divaky a bude z hlediska vysSe popsanych principt efektivni, objektivné
prosaditelné a smysluplné.

V Praze dne 23.2.2012

Ing. Rudolf Pop — Ceska televize

Ing. Josef Uher Ph.D. — CET 21, spol. sr.o.

Patrik Slavik — FTV Prima, spol. s r.o.

Michal Kratochvil — Barrandov Televizni Studio a.s.
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