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Znalost znacky TV Barrandov je
vyssi nez 50%

zavadéci kampan privedla k obrazovce vice nez
25% populace
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Zavadéci kampan TV Barrandov zaznamenala podle vyzkumu spole¢nosti
Median vyrazny uspéch. Vysledky svédcCi o velkém zasahu a u€innosti medialni
kampané a sou¢asné o znacném zajmu verejnosti o digitalni vysilani. Prizkum byl
proveden metodou MEDIAN CAPI OMNIBUS, ktery je technologicky vyspélejSim
typem kvantitativniho vyzkumu a jehoz vyhodou je pfesnost a rychlost. Prizkum
probéhl v prvni poloviné unora 2009 a zucastnil se jej reprezentativni vzorek
656 respondentti z celé Ceské republiky ve v&ku 12 — 79.

Hlavni zavéry vubec prvniho prizkumu, ktery TV Barrandov po svém startu
zadala, ukazuji, ze start novych televizi obecné zaznamenalo 52,9 % respondenta,
pficemz start TV Barrandov zaregistrovalo 50,3 % respondentt z celé Ceské
republiky. Novou digitalni TV Barrandov mélo v prvni poloviné unora 2009
naladénou 17,2 % respondentl a dalSich 8,3 % se k naladéni chystalo v brzké
dobé. Existuje tedy realny pfedpoklad, ze celych 25,5 % respondentl viastnicich
TV pfijimac by v této dobé mélo mit naladénou TV Barrandov, coz odpovida

2,5 milionu obyvatel.

Prizkum spole¢nosti Median, zadany TV Barrandov, potvrdil, Ze populace pfijima
signal novych televizi zejména diky kabelu a satelitu (celkem tvofi 51 %), digitalni

signal je az na tfetim misté moznosti pfijmu novych televizi.

Vybaveni domacnosti schopnych pfijimat vysilani novych TV

® digitalni pfijem “satelitni pfijem “kabelova televize “ jiny druh
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Prizkum rovnéz ukazal, ze moznost pfijmu novych televizi ma 62 % respondentl a
vice nez tfetina populace touto moznosti nedisponuje.

Mate moznost prijimat vysilani novych TV

maAne = Ne

Vice nez polovina populace, celych 52,9 %, zaznamenala, Zze zacaly vysilat nové
televize (TV Barrandov, Z1 a Nova Cinema).

V5iml jste si, 2e zaéaly vysilat nove TV

®Ano vaiml [semsl ¥ Ne, nevaimd jsem s
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Startu TV Barrandov si vSimlo na 50,4 % respondent, gejvétéi povédomi o
zahajeni vysilani znacky TV Barrandov méli obyvatelé Cech, celych 57,3 % z nich
si v8imlo startu TV Barrandov.

Vsiml jste si startu TV Barrandov - Cechy (kromé Prahy a Stredoéeského
kraje)

¥ Ano, vaiml jsem si < Ne, nevaiml

V&iml jste si startu TV Barrandov - Celkem CR

B Ano, vEiml jsem si “ Ne, nevaiml
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TV Barrandov mélo v prvni poloviné unora 2009 naladéno 17,2 % respondentl a
dalSich 8,3 % se k naladéni této nové televize chystalo v brzké dobé. V soucasné
dobé tedy existuje realny pfedpoklad, Zze TV Barrandov ma naladéno 25,5 %
populace z celé CR.

Mate naladénou TV Barrandov?

®ano ®pe, ale chystamse “ne “nevim

Zavadéci kampan méla medialni dopad na vice nez 5 miliébnu obyvatel.

K nejucinnéjSim nastrojum komunikace startu TV Barrandov patfily selpromotion
upoutavky pred zahajenim a samotné zahajeni vysilani nové televize.

Vubec nejefektivnéjsi formou komunikace bylo public relations v dennim tisku
stejné tak venkovni reklama, ktera pfi zavadéci kampani probéhla jen v Praze.
Lidé se o TV Barrandov Casto také dozvédeéli na doporuceni znamych a kamaradd,
coz svédCi o tom, Ze se start nové televize stal diskutovanym tématem napfrié
republikou.

Respondenti odpovidali na otazku ,Jak jste se o startu TV Barrandov dozvédél/a“?,
a méli moznost uvést nékolik moznosti soucasné.
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Celkem CR
1. Televize — selpromotion spoty a vysilani TV Barrandov 61,3%
2. Kamaradi, znami 38,8%

3. Denni tisk a Casopisy 37%

Jak jste se dozvédél o TV Barrandov - Celkem

¥ selpromotion spoty a vysilani TV Barrandov  od znamych a kamaradu ' z denniho tisku a Gasopisu

Uginnost medialniho mixu se lisi podle regiont a souvisi s pokrytim
signalem. Zatimco v Praze bylo nejuc¢innéjsi samotné zahajeni vysilani a
upoutavky pred startem, na Moravé se lidé nejvice o TV Barrandov dozvédéli
z denniho tisku a ¢asopisu.
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Praha a Stredni Cechy

aObhwN -~

Televize — selpromotion spoty a vysilani TV Barrandov 75,4%
Kamaradi a znami 35%

Internet 14,1%

Outdoor 12,7%

Denni tisk a Casopisy 12,2%

Jak jste se dozvédél o TV Barrandov - Praha a Stfedni Cechy

¥ selpromotion spoty a vysilani TV Barrandov ™ od znamych a kamaradi
“z internetu “ putdoor
'z denniho tisku a Gasopis
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Cechy (vyjma Prahy a Stredni Cechy)

1. Televize — selpromotion spoty a vysilani TV Barrandov 68.2%
2. Denni tisk a ¢asopisy 30,9%

3 Kamaradi a znami 29%

4 Internet 16,4%

5 Rozhlas 9,5%

Jak jste se dozvédél o TV Barrandov - Cechy kromé Prahy a
Stiednich Cech

¥ selpromaotion spoty a vysilani TV Barrandov ¥z dennfho tisku a ¢asopisu
“od znamych a kamaradu 47 internetu
<z rozhlasu
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Morava

1. Denni tisk a Casopisy 58,3%

2. Kamaradi a znami 52,2%

3. Televize — selpromotion spoty a vysilani TV Barrandov 45,3%
4. Internet 9,4%

5. Rozhlas 5,6%

Jak jste se dozvédél o TV Barrandov - Morava

¥z denniho tisku a Easopisu “pd znamych a kamaradu
“selpromotion spoty a vysilani TV Barrandov “ z internetu
<1z rozhlasu

Zdroj: Median

MEDIAN CAPI OMNIBUS*

CAPI (Computer Assisted Personal Interviewing) — dotazovani pomoci pocitacu je technologicky
vyspélejSim typem kvantitativniho vyzkumu. Vyhodou tohoto typu je jeho presnost, rychlost a
moznost pouziti riznych multimedialnich ukazek (reklamnich spotd, obrazkd, videonahravek,
designu, interiért apod.). Dotaznik je v notebooku v elektronické podobé a tazatel zaznamenava
odpovédi dotazované osoby pfimo do pocitate. Program sam kontroluje, zda jsou vyplnény
vSechny pozadované odpovédi.
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