Obsah vede

(Aneb jak dorucit obsah v dobeé

on/off economy)




Jakakoli reklama ma dve slozky:

obsah

a formu




Obsah jsou informace o produktu (sluzbe,
vyrobku, znacce, spolecnosti, politické myslence,
socialnim problému, zprave... ).

Fakta.




Forma je...

...forma.

Zpusob, jak dostat ty spravné informace

k tém spravnym lidem.




Obsah je stale tyz.
Informace pro lidi.

Setkavajici se s jejich potrebami.
Které jsou take stale ty samé.

Forma se meéni.




Zijeme v dobé on/off economy.




Produktova parita.

Obrovsky vyber.

30 znacek jogurti.

Stejna nabidka od vsech bank.

50 televiznich programai.







Mobily.

12 miliontu mobild

na 10 milionl obyvatel.

3G se blizi.




1984 - sto komercnich vzkazt denne

2004 - 3 000 komercnich vzkazd denné




V dobach on/off economy

plusobi dvé protikladné sily:

Vice a vice informaci.
Stejne casu.




Padesat televiznich programi,
stejny cas na jejich sledovani.

Desatery noviny,
stejny Ccas na jejich cteni.

Internet...




Existuji jen dva stavy:

On a Off




Prst na vypinaci ma zakaznik.




Nejste zabavni? Off.
Nejste k veci? Off.

Nejste ,,coolV? Off

Nejste seriozni? Off

Nejste osobni? Off

Ne ve spravny cas? Off

Ne na spravném miste? Off




Maji-li lidé absolutni kontrolu

a nedostatek casu,

musime si ziskat jejich pozornost.




Pozornost se neda koupit.

Pozornost si musime zaslouzit.




Jediny zptsob, jak si zaslouzit pozornost,

je delat takovou reklamu,

kterou budou chtit lidé sami vidét.




Pro néco takového je internet

idealni forma.

Ale sam nestacdi.




Nemyslete na formu.

Myslete na obsah.




Pak pouzijte jakékoli médium

Ci technologii,

jak tento obsah dorucit k lidem.

Cim vice, tim lépe.




Bud’'te zabavni.

Umozneéete lidem, aby se zapojili.




Vsechny uspésné kampane posledni doby

jsou multimedialni.

Vsechny dorucuji riznymi kanaly

jeden jednoduchy vzkaz.

Obsah.

Forma ho pouze podporuje.




Subservient Chicken pro Burger King




Ovecky od Vodafonu pro vsechny




Sony Foam City




