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Umite vyuzit

Microsite, sesterské stranky ¢ podparny web. Uzce souvisejici pojmy, které jste jiz pravdépodobné slySeli v
souvislosti s online marketingem. V dneSnim newsletteru se na né podivame zblizka.

Zatimco oznaceni podplrny web uslySite nejCastéji od specialistd na optimalizaci pro vyhledavace, termin
microsite patfi spiSe do slovniku marketingovych managerd. Typicky microsite se zaméfuje na propagaci
produktl ¢&i sluzeb, které na korporatnim webu nemaji dostatek prostoru, pfipadné vyzaduji odliSny p Fistup. Z
Ceského prostfedi miGzeme jako pfiklad uvést nékolik nedavno vzniklych stranek zaméfenych na bankovni
produkty pro mladez. Microsite snese neformalni jazyk i odvazny moderni vzhled, jaky by na webové prezentaci
seriézni bankovni instituce v zadném pfipadé nemél co délat.

Zdafrily microsite boduje origindlnim provedenim, typicky vyuziva viralniho marketingu a muize byt zajimavé
propojen s dalSimi marketingovymi kanaly. Jeho Zivotnost je ¢asto omezend, rychle ztraci na aktualité a po
skoné&eni reklamni kampané upada v zapomnéni.

Podplirny web (pouziva se také v Gvodu zminény termin sesterské stranky) jiz svym nazvem mifi do ponékud
jinych vod. Hlavnim cilem je zvySeni odkazové popularity a navst  évnosti pro hlavni web, naopak microsite se
muUZe zaméfovat na cile s matefskym webem nesouvisejici. Propagace podplirného webu vétSinou spoléha na
Cisté online metody, stavi na dlouhodobé kvalitnim obsahu a UspésSnost se méfi vysledky ve vyhledavacich.

Uvedené definice nabizeji jen jeden z mnoha moznych pohledd a jsou spiSe snahou o zavedeni pojmu pro dalsi
text, nez obecné platnymi fakty. Jak si dale ukdzeme, obé skupiny maji mnoho spole¢ného.

Pro microsite i podparny web plati, Ze by mél byt pfedevsim obsahov é originalni a to jak v kontextu celého
internetu, tak v ramci VasSeho webového portfolia. Mozna Vas pfi ¢teni prfedchozi véty napadne jiz notoricky
znama poucka — kdyZ na podplrném webu pouziji obsah z webu hlavniho, vyhledava¢ to odhali a néjakym
zplsobem mé potresta. Nic nezkazite, kdyz se ji budete Fidit, ovSem dulezitéjSi je pochopeni divodu, pro¢ by
tomu tak mélo byt.

DalSi web vytvafime proto, abychom pokryli dosud odsunuta témata a oslovili nové uzivatele, nikoliv za Gcelem
opakovani jiz feéeného. | kdyby se Vam totiz podafilo obsadit celou prvni stranku vysledk(l vyhledavani s
obménani jedné a té samé nabidky, u uzivatell si tim nepomuzete. Velmi rychle odhali, Ze navstivena stranka
nenabizi nic nového, a zklamané odejdou.

Pokud nemate dostate¢né originalni a pfinosny napad na podplrny web, rozvijejte svoji hlavni prezentaci. Pokud
byste pfes microsite chtéli feSit problémy hlavni prezentace, vénujte radgji Usili jejich napraveni a k novému
projektu se vratte pozdéji. V obecném pfipadé také neni pravé nutné vytvaret samostatné stranky pro obsah,
ktery Vam pfijde ,utopeny“ v hlubinach Vaseho webu — vylepSete radéji jeho strukturu, nez byste obsah zbyte¢né
tristili.

U micrositll obecné plati, Ze by mély obsahovat jasnou identifikaci subjektu, ke kterému nalezi, a to tim
najevo, kdo jste. Navstévnik si na webu produktu AB precte, Ze jej prodava firma YZ, spojeni si zapamatuje a
vydélaji na tom obé znacky.

Predstavme si naopak situaci, kdy web nabizejici konkrétni produkt nijak nereferuje o firmé, ktera jej prodava.
Potencialni zakaznik pak muze byt v pribéhu objednavani zmaten (objednava od firmy, ktera s webem nema
zdanlivé nic spole¢ného, pfipadné je rovnou odveden na UpIné jiné stranky), coz nahloda jeho divéru a chut
utricet.
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U podptarnych webl vyvstava otazka propojeni s hlavnim webem a s propagovanou zna¢kou. Pokud souvislost
date najevo hned od zacatku, nic tim nezkazite. Obsah webu se pak ale musi omezit na neutralni témata, ktera
nejsou pfimou reklamou, a popularitu ziskavat hlavné odbornosti a kvalitou obsahu. Pokud se rozhodnete vytvofit
stranky skute¢né nezavislé, dobre si rozmyslete, jaké to mize mit disledky a jestli z nich viilbec dokazete ziskat
néjaky pfinos. Ani faleSna nezavislost neni feSenim, leda byste se chtéli drzet znamého hesla o negativni
reklameé.

Jak jiz bylo fe¢eno, microsity ¢asto maji omezenou Zivotnost, uzitek z nich vSak muze pramenit jesté dlouho po
skonceni jejich aktivniho Zzivota. Zatimco u podpuarnych webl je dle Uvodni definice ziskavani navstévnosti
prvotnim cilem, pro microsite je vysoka navstévnost pouze predpokladem Uspéchu. Byla by vSak Skoda ziskanou
popularitu promrhat a pozdéji o ni znovu bojovat. Podpofte uZivatele v tom, aby kampar sami propagovali, a
upravte microsite tak, aby i po jejim skonéeni obsahoval uzite¢né informace. Jednou ziskany odkaz zpravidla
vydrzi dlouhou dobu, tak pro¢ toho nevyuzit.

Microsity a podplrné weby jsou idealni moZznosti, jak rozsifit svou webovou pfitomnost a ziskat nové pfilezitosti.
Pfi jejich tvorbé budete potfebovat originalni napady a odvahu zkouSet neproSlapané cesty, zaroven by vSak méla
do hry vstoupit i soudnost a zkuSenost.

Martin Smrt
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