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Produktové inovace mohou mít obchodní potenciál 

Produkt a obchod 
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Osnova 

• Kontext  

 

• Stream.cz 

 

• Mobilní reklama 

 

• Volnámísta.cz 



Kontext 
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Nikdy předem nevím, jestli to, co 

dělám, bude fungovat.  

Ale vím, že když nic neudělám, 

nebude to fungovat. 

Thomas Alva Edison 
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Když tu službu vymýšlíte, myslete 

na to, jaký bude její PRINCIP za 

tři roky. 

Krátkodobý pokles nás nepoloží… 

Ivo Lukačovič 
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Zájmové skupiny 
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http://www.fubiz.net/2014/04/14/true-facts-infography/truthfacts-1/ 



Stream.cz 
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Stream dříve 
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Důvody změny 

Produktově:  

Vlastní, exkluzivní obsah 

 

Obchodně:  

Velká, visibilní videoreklama 
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Stream dnes 
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Zdroj:  http://www.lupa.cz/clanky/streamu-po-redesignu-klesla-navstevnost-a-lide-na-nem-
travi-mene-casu/nazory/vlakno/8/ 
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Average Time Spent per RU 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Gemius & Mediaresearch, Duben 2013 až Únor 2014 
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Pohádky 

 



Mobilní reklama 
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Dopad na CPT 

Klasický formát Richmedia formát 



Volnámísta.cz 
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Spráce.cz 

• Nebyla jednička na trhu 

 

• Zjednodušení služby 

 

• Volba vlastní cesty oproti „klasickým“ 

způsobům na trhu 

 



www.seznam.cz 

 



www.seznam.cz 

Real Users 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Gemius & Mediaresearch, Duben 2013 až Únor 2014 
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Visits 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Gemius & Mediaresearch, Duben 2013 až Únor 2014 
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Shrnutí / doporučení 

1. U nového produktu myslete na uživatele 

(konzumenta) dané služby / produktu 
 

2. Kvalita služby a finanční výnos (dlouhodobý) 

jsou závislé proměnné 
 

3. Často lze najít nové možnosti monetizace 
 

4. Zadavatelé inovace VYŽADUJÍ – změna 

služby nemusí být ohrožení, ale příležitost 
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Petr Fryš, Manažer digitálních služeb, Petr.Frys@firma.seznam.cz 


