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Kdo jsme

Jsme tym lidi, kteri chtéji meénit svet, délat
nove projekty a posouvat veci dopredu.

Stali jsme u zrodu MP, SW,
peoplemetru, MML, RP...

Jsme matematici, sociologove,
programatori, chemici, inzenyri.
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Zda se, ze se nic nemeéni,
ale ono se meéni skoro vsechno!

... Zijeme v dobeé

zrychlovani novych pristupt ...



Méreni médii v CR

V CR od m Media typ | Technologie m

1992/3 | MEDIAPROJEKT | TV, Tisk, RADIO, | 2cetoface, | o o0 let
pen and paper
TV, TISK, RADIO, Face to face,
1996/7 Sirl:n:\:tc-)rfrlce OTDOOR, pen and paper, 30 let
& INTERNET, KINO CAWI
1996/7 Peoplemetry TV Peopler:neter d © 30 let
domacnosti
2003 MEDIA PROJEKT TISK CAPI 10 let
TV, TISK, RADIO, Elektronicky
2013 adMeter OTDOOR, svstém y 1 rok
INTERNET, KINO y
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Vyzva

Nova doba
Noveé prilezitosti
Nova zadani

Nove vysledky
Nové benefity
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ProcC je doba pripravena na zmeénu?

Masové rozsireni technologii ve spolecnosti, médiich

Dostupnost novych technologii, na kterych Ize mérit
(celosvétové masivni rozsireni chytrych telefont)

Distribuce kontentu vice riznymi mediatypy

Zmény v chovani celé spolecnosti, zejména mladsich generaci

Nutnost nové popsat vzniklou situaci

Ekonomicky tlak na zkvalitnéni a zefektivni procesi reklamnich investic

Unava a vyéerpanost dosavadnich systému
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POJMY

Cross-medialni data

Single source
cross-medialni mereni
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Single source cross-medialni vyzkum

Nové informace z
jednoho zdroje

Posouva vyrazne vyvoj
kupredu

Vhodné kombinovat a
doplnovat
s ostatnimi zdroji

Prechod z dosavadnich
deklaratornich single source
systému na elektronickou
platformu

Single
source

Neni to osamoceny vse
resici systém

Jadro noveé
vytvorenych cross-
medialnich dat




Single source cross-medialné =
adMeter

( Deklarativni )
dotaznik Poslech adMeter — audiomatching
Scan ¢arovych kodu ROZHLASU

\_Technologie %%/ Sledovani

TV
///// A Single —
JolV] (R /, "2 mobilu/PC

INTERNETU

Monitorovani

Scan ¢arovych kodu APLIKACE spusténych aplikaci
Fuze deklarativnich s Méreni vyuzivani
dat aplikaci

Lokalizace (GPS, Wi-Fi, BTS) + akcelerometr + GIS mapy
Cross-medialni planovani = maximalizace efektivity reklamy
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Co je potreba pro cross-medialni data

Vyvinuté
technologie

meérici média typy co nejkvalitnéji a maximalné mozné
srovnatelné
meérici kampané, méreni konkrétni reklamy

panely (repre, booster, specidlni)
terénni sbéry dat

analyza dat
planovani, vyhodnocovani kampani
realizace obchodnich transakci

Propojeni

s existujicimi ,,one currency” pro jednotlivé média typy
(PEM, MP, RP, NetMonitor, OOH)

hybridizace, fuze, modelovani do jednoho systému

dopady jednotlivych média typU ve spolecném média
mixu
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Elektronické naméreni prubéhu dne

Naméreni presaht mezi média typy

Zajisténi srovnatelnosti zasahu mezi media typy

Porovnani efektl mezi jednotlivymi media typy
Optimalizovani planovani pri zachovani hloubkové kvality u

TV apod.

Celkove posouva systém mereni médii a
obchodovani s inzerci na vyssi uroven

N
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Jaky je nas cross-medialni vyzkum?

-

Integruje v sobé méreni vSech media typU.

rPoskytuje informace o cross-medialni konzumaci od jednoho respondenta (single
Lsource). ]

[Mél’enl'jsou nezavisla na deklaraci konzumenttd médii. )

Poskytuje panelova longitudinalni data, ktera umoznuji analyzovat dynamiku a
promény medidlniho chovani i specifickych cilovych skupin populace CR napfi¢
media typy zpusobem, ktery cross-sectional data neumoznuiji. 1

Umoznuje vyzkumnou interaktivni praci s panelisty pro ucely tracking, i jinych
analytickych pripadovych studii.
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Mereni medii - technologie

Q

Meter

Single source metoda mereni medii

Platforma

Metoda zpracovani dat

JI

v v

méreni reklamy / videa - znackovac reklamy

(

aplikace v mobilech, PC,
ntb, tabletech

|

[ Navstévnost web site (URL)

TV vysilani

Audiomatching

=

Deklarativni, scan bar kadq,
vyvoj dalsich technologii

Print tistény

Mobilni

aplikace Monitorovani spusténych aplikaci

Monitorovani pozice Wi-Fi, BTS a GPS

aplikace nainstalovana
v mobilnich telefonech



Meéereni meédii - OTS GBMeter

Zavislost na treti strané kvalita OTS

1 [
Ve spolupraci s poskytovateli reklamniho ,
( potup POSKY Vysoka
prostoru
L
1 [
TV vysilani ;e b , .
Nezavislé na provozovatelich TV Vysoka
L
m [
m [ Nezavislé na provozovatelich TV Vysoka
L
[
Print tistény (i Nezavislé na vydavatelich tisku Strfedni az vysoka
L
[
Ve spolupraci s poskytovateli venkovniho 4 e .
poIuPp P , Y Stredni az vysoka
reklamniho prostoru
L

s Ny



Meéreni kampani =

)

QJMeter

Sire z)\ébéru
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UKAZKY ZAKLADNICH VYSTUPU



C\/”'c-JMeter
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Analyza médii

T

e vSechny standardni analyzy
e analyza prekryvi
divakl/posluchacl/¢tendra/navstévnikl s dalSimi
media typy:
e divaci TV na internetu
e Ctenard tisku na internetu
e prijemci venkovni reklamy v dalSich media typech

Programové analyzy

e preladovani TV a radiovych stanic a presuny
divakl/posluchacd mezi stanicemi

* moznosti programovych optimalizaci a analyzy pro
obsahové a kreativni zmény v jednotlivych media
typech

Stav baterie 100%
UIN 373

-21-
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Zdroj dat: Panel adMeter, srpen 2014



Tisteneé deniky
, v ev =
a jejich weboveé protejsky QJMeter

ETENOSTTISTENA . VAVSTEVA AFINITA
WEBOVA VERZE ZOBRAZENI*
VERZE V PANELU 2 ive sieix . s
v, , PANELISTY (Ctenara tisténé verze pro
(Delsi obdobi) .
(Reach %) webovou verzi)
MF DNES / 44,3% 42,6% 1,9
www.idnes.cz
Blesk / 46,7% 20,1% 1,0
www.blesk.cz
Deniky/ 50,1% 16,5% 1,1
www.denik.cz
Tyden/ 7,7% 5,2% 1,9
Tyden.cz

*Porovnava procento zobrazeni daného serveru v cilové skupiné ¢tenart vici procentu zobrazeni
mezi vSemi respondenty. Hodnota vétsi nez 1 znamena, ze v cilové skupiné je vyssi procento
zobrazeni nez mezi vsemi respondenty.

Zdroj dat: Panel adMeter, zari 2014
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Meésicni ATS www stranek

podle TV

ATS u divaka

ATS u divaku

C%Meier

ATS u divakua

CT 1* Novy* Primy*

Se2nam.c2 9:25:31 7:53:30 6:39:44
GO SIQ 1:41:14 0:58:25 0:54:14

‘ 11:18:57 14:24:46 7:55:53
Novinky.cz 1:54:23 1:12:11 0:58:48
You{T) 1:35:16 4:36:03 4:26:32
i1DNES.cz 1:09:42 0:30:16 0:22:28
cenlrum: 1:23:07 1:51:00 0:23:08

Zdroj dat: Panel adMeter, srpen 2014
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*Divak stanice je respondent, ktery danou stanici sleduje

primérné 15 minut ¢i vice za den
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Afinita zobrazeni www stranek

podle sledovani zprav na TV

* Afinita zobrazeni porovnava
procento zobrazeni daného
serveru v cilové skupiné vici
procentu zobrazeni mezi vSemi
respondenty.

AFINITA divaka

zprav na CT 1*

SE2NAM.C2

C\/”"c-JMeter

AFINITA divaku
zprav na Primé*

AFINITA divakt
zprav na Nové*

Go gle

2,6

0,5

Novinky.cz

2,2

0,6

You (T3

0,5

0,5 0,6

iDNES.cz

3,1

0,6

cenlrum.cz

1,9

Zdroj dat: Panel adMeter, srpen 2014

*Divak zprav na stanici je respondent, ktery danou stanici sleduje
v dobé zprav primérné 5 minut Ci vice za den
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Afinita ATS YouTube dle dalSich
navstevovanych stranek GOMeter

str-eam.cz

Google

SEeE2NaM.C2

* Afinita zobrazeni porovnava
procento zobrazeni daného
serveru v cilové skupiné vici
procentu zobrazeni mezi vSemi
respondenty.

0 0,2 0,4 0,6 0,8 1 1,2 1,4 1,6

N



SOFTWARE



Vlastni komplexni SW nastroje
Data ze systému dodavame:

do TV softwaru — Golem, Mamut
(vterinova data, TV, Radio, Internet)

ve formatu Media Office
(Data Analyzer, Medplan)

Modifikace a vyvoj SW software
pro praci s crossmedialnimi daty




Komplexni softwarove reseni

Komplexni programové vybaveni

Analyza
Planovani
Monitoring
Optimalizace
Vyhodnoceni

* Cross-medialni data

 Data adMeter

e Jiné typy dat (TV,
radio, tisk,
internetové...)

Provazanost reseni

Komplexni ucelené reseni pro vsechny ulohy a datové zdroje

N



Vlyvoj novych nastroju

Novy planovaci nastroj Fénix a
jeho rozsirovani
Implementace dat adMeteru

e Strategické planovani

* Vyhodnoceni a optimalizace

kampani
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Klienti

&<

() Ceska televize S ‘
CSOB
e aclub

%
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ProC neni zavedeno v zahranici standardni
single source cross-medialni méreni ?

Kratka doba od vzniku vhodnych Postupny vyvoj technologii
podminek pro meéreni

Vznik oddélenych robustnich vyzkumu pro méreni jednotlivych média typu
v zavislosti na technologickych moznostech

* Pomalé rozsifovani téechto technologii

* Existence ¢astecné reseni cross-medidlnich presahu (a jejich propojeni) v
riznych zemich

Chybi komplexni single source cross-medial

Zakonzervovani situace — trhy se brani zméneé




Co prinasi AdMeter pro internetovy trh

Dosah internetového obsahu a inzerce prostrednictvim riznych
pristupovych zarizeni (mobil, tablet, laptop, PC)

Vyhodnoceni efektivity internetové reklamy v kombinaci s ostatnimi
media typy

Moznost vyzkumné prace s panelisty adMeter pro ucely trackingli, nebo
analytickych pripadovych studii

Analyza multiscreeningu a diverzifikace sledovani témat na internetua v
ostatnich media typech.
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