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Online video je jednotkove priblizne
3 X drazsi, nez spotova reklamav TV...




Morpheus — zakladni informace

Systém Morpheus slouzi ke stanoveni optimalni strategie pfi souCasném
pouziti TV spotl a online video spotu. UmozZznuje optimalizovat rozdéleni
rozpoCtu mezi TV a online pfi danych finan¢nich podminkach klienta

Zakladem Morphea je modul vypoctu kombinovaného zasahu pfi znalosti dil¢ich zasaht jednotlivych mediatypU:

Zasah TV: 81% . ,
Kombinovany

zasah: 83,9%

Zasah online: 15,7%

Datovym podkladem pro vypocCet kombinovaného reache je kvantitativni vyzkum na vzorku 3.500 lidi, realizovaném
ve spolupraci s vyzkumnou agenturou Median prubézné od fijna 2011



MORPHEUS
OPTIMALIZACE ZASAHU




OPTIMALIZACE ZASAHU

Pri danem celkovém rozpoctu hledame takovy pomeér investic do TV a internetu,
aby vysledna kampan méla maximalni reach:

isobar
Gy
Cilova skupina: A 1545, minta M= w | All 16-45, mésta 206+ |Velikost cilove skupiny: 1801
Server1 - 50%
Server 2 - 30% GO

Server 3 - 20%




OPTIMALIZACE ZASAHU

Celkovy reach kampané pro rizné varianty poméru TV / online:

VYSLEDKY

Celkovy zasah za dany rozpodet

85.0%

54,5%

24,0%

83.5%

83.0%

82.5%

82.0%

81.5% 1

81,0%

Online rozpotet




MORPHEUS
OPTIMALIZACE SERVERU




OPTIMALIZACE SERVERU

Modul optimalizace serveru slouzi ke stanoveni nejlepsSi skladby serveru
z hlediska dosazeného kombinovaného zasahu, tj. vCetne TV

MORPHEUS - OPTIMALIZACE SERVERU [Ee]sf=ls

Cilova skupina: All 16-45, mésta 20k+ - All 16-45, mésta 20k+
[Velikost cilové skupiny- 1901 |

TV rozpocet: (tisice K&)

Online rozpocet: (tisice K&)

Server1 v

server2 - ST |
Server 3 -




OPTIMALIZACE SERVERU

Celkovy reach kampané (tj. v€etné TV dle zadani) pro ruzné podily rozpoctu na
zvolenych serverech:

Podil - dopinék do 100 %.



MORPHEUS
OPTIMALIZACE ROZPOCTU




OPTIMALIZACE ROZPOCTU

A &4

rozpocet pro dosazeni tohoto zasahu a jeho rozdéleni mezi TV a Internet:

MORPHEUS - OPTIMALIZACE ROZPOCTU isobar

Cilova skupina:

All 16-45, mésta 20k+

w |All 1645, mésta 20k+

Welikost cilové skupiny:

1901

Pozadovany zasah: 84% | PoZadovana pfesnost vypodtu: Mald | w
Server 2 v 0% GO!
Server 3 v 0%




OPTIMALIZACE ROZPOCTU

Celkovy rozpocCet nutny pro dosazeni pozadovaného zasahu v zavislosti
na jeho rozdéleni mezi TV a online:

VYSLEDKY

Celkovy rozpoéet potirebny pro dany zasah
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Ajak to funguje v praxi? Aplikace systemu
MORPHEUS na kampan Mattoni




Kampan Mattoni

KARLOVARSKE MINERALNI VODY

TR
Televize 1 540 000
298 000
TV a zaroven Internet 243 000
Cela kamparni 1 595 000




Lidé v CS zasazeni celou
Stru ktu ra reaChe internetovou kampani :
298 000 (15,7% CS)
Lidé v CS zasazeni televizni kampani :

1 540 000 (81,0% CS)

S

Lidé v CS zasazeni
pouze internetovou
kampani :

55 000 (2,9% CS)

Lidé v CS zasazeni TV i
internetovou kampani :
243 000 (12,8% CS)

Lidé v CS zasazeni kampani : 1 595 000 (83,9% CS)



Rea.Ch Reach TV + internet kampané (bez prekryvu) — 83,9%

Reach TV kampane — 81.0%
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Penize az na prvnim misté . @

Reach TV + internet kampané : 83,9 %

DodatecCny reach z internetové kampané k TV : 2,9 %

Cena pfi vyuziti pouze TV by byla o 24,9% VySSi nez
soucCasna cena kampane



Model navratnosti isobar

Byl zabezpecen prodejem dat partnerskym
spole¢nostem: Seznam, MAFRA a Centrum
Holdings a zaroven zvysenou odménou od nasich
klientt (Fee)

.
0 centrum holdings
community communication content

Investice do projektu se vratily do 3 mésicu od
spusténi (prosinec 2011), od té doby projekt SEZNA-M

generuje zisk

Celkova vysSe zisku bude odvisla od pocCtu zemi,
ve kterych se nam MORPHEA povede prosadit mafra
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JMENUJI SE

MORPHEUS

S EFEKTIVITOU SPOTOVE
REKLAMY TO MYSLIM
SMRTELNE VAZNE...

OTAZKY?!



isobar

michal.fejk@isobar.com
+420 602 539 931

Dekuji za pozornost!
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