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AUStraISké hypOtéka o Hypotecni banka

 Unikatni termin, ktery pred kampani nebyl pouzit
* Pred spusténim kampané dlraz na SEO

* TV, On-line, Print
* Celkovy rozpocet kampané 7,6 mil K¢ (4,5 mil TV, 2,8 mil on-line)
* Doba trvani kampané = 2 mésice

Udaje o hypoteénim trhu
=> za 2 mésice trvani kampané se v CR uzavfelo 13 313 hypoték
=> celkem maji domécnosti v CR uzavieno cca 457 tis hypoték

«V dobé kampané prislo na web 275 tis navstévniku

o @, S



I_ an d | n g p ag e 7} Hypotecni banka

Zanechte nam kontakt.
Pfipravime Vam hypotéku na miru

A [ I VYPOCET
HYPOTEKY

Pfijmeni: ( J*

Vas telefon: [ ] *

Vas e-mail: [ ] *

Okres: | Prana 1 =

Dopliiujici informace:

y VIRTUALNI
POBOCKA

Souhlas se zpracovanim osobnich udajua:

[T Bez vyhrad souhlasim s uvedenymi podminkami * VIRTUALNI

POBOCKA
* Pole oznadena hvézdiékou jsou povinna.

Odeslat

Odeslanim vipodtd a kontaktnich Gdaji nevznika pravni narok na poskytnuti h%'




Viiv TV spotu na online 2} Hypoteéni banka

Prima navstéevnost
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VyhledéVéni pl'OdUktu o Hypotecni banka

Bl Sclected Period

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23
1 0ct 2012
Unigue Visitors Report | Search "austral® | Mon. 1 Oct. 2012 | Graph generated by SiteCatalyst using Report Accelerator at 12:36 PM MET, 11 Jan 2013

* 77 % desktop

* 23 % mobilni zafizeni (z toho 15 % mobily, 6,3 % iPad)

— tyden pfedtim pouze 3% mobilni zafizeni
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Zaj imaVé data 7} Hypotecni banka

Frekvence zobrazeni na uzivatele 24 zajistila 80 % klikU

Frekvence zobrazeni na uzivatele 42 zajistila 80 % konverzi

Primeérné 12 % placenych impresi bylo mimo in-screen
(ale v kampani byly i formaty, kde se nezobrazilo 40 % impresi)

Pét ,nejlepSich bannerd” kampané zajistilo 86 % vsech
unikatnich konverzi, ale pouze 45 % unikatnich navstévniku
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Co je dulezité pro

1 - < 2ni bank
vyhodnoceni kampané? Hypotetni banka

CTR

visits ~ Konverze
pocet stranek/navstévu BO unce rate

Transakcni pomer

ROI

ROPO
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KO nverze — IaSt C||Ck 7} Hypotecni banka

Rozdéleni konverzi do kanalu (last-click)

* Display 591
* Direct 293
« Search — brand 182
- Search — category 178
» Search — product 115
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AtribUéni mOdel 7} Hypotecni banka

Zdroj navstévnoss -
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Natural Search - Google - Not rand [ 1> 52
Paid Search - Sklik - Not Brand _ 12,21%

Ret: mumm-c= [, 1 3%
Ret: Otner | ' 1 o
Display | o s
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content [ 7, 1o
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Facebook | 0,16%
Natural Search - Others - Brand EOOO%
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Zdroj: Optimics atribu¢ni model

* Nejedna se o konverze za obdobi kampané ﬂ @
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Atribucni vs. ,klasicky“ model 7X Hypote&ni banka

Optimics model: Last touch model:

Zdri) névEEenos
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% konverzi % konverzi
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Shl‘n Uti 7} Hypotecni banka

- SEO zdaleka neni mrtvé
- Nepodcenujte vliv Landing page

- Vénujte kampanim dostatek Casu

- Pokud délate TV kampané, tak musite mit web pfizpusobeny
mobilnim zarizenim

* Nebojte se a zkousejte nové veci

« Pokud neznate cenotvorbu, marze a zisk svych produktu, tak
vam k vyhodnoceni kampani staci znat CTR nebo CPT.
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DékUji Zd pOZOI'nOSt 7} Hypotecni banka

Zpracovani ziskanych dat:

éHypotec‘:’m’ banka

optimics

Zdroj Dat: Josef Drobilek
. &4 @Drobilek

+ Adform
- Adobe SiteCatalyst
* Google Analitics
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