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COUNTRIES ARE BUILDING DIGITAL CAPACITY AT UNEVEN RATES
A group of 50 countries reveals four main areas of digital readiness.

HOW COUNTRIES SCORED ACROSS FOUR FACTORS ON THE
DIGITAL EVOLUTION INDEX (OUT OF 100)
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RATE OF CHANGE IN DIGITAL EVOLUTION FROM 2008-2013

SOURCE DIGITAL EVOLUTION INDEX, THE FLETCHER SCHOOL AT TUFTS UNIVERSITY HBR.ORG



Krystof Kolumbus objevuje Ameriku v roce 1492




7ZACATEK NOVOVEKU




Steve Jobs predstavuje iPhone 1 v roce 2007



7ZACATEK DIGITALNIHO NOVOVEKU
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NetMonitor 2015

Stale jediny ndstroj jednotné meény
Auditovana nivstévnost s nezdvislou kontrolou
Projekce na skute¢nou populaci

Znalost sociodemografie

Nepokryva celé digitdlni prostredi

Cist byznysu jde mimo systém
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[zolovand konzumace médii Permanence
Oddélenost medidlnich vertikal Konvergence mediatypt
Pfedvidatelné chovdni Mobilita
Kontrola nad tokem informaci Multitasking

Soustredénost Multiscreening



Oddé¢lenost mediatypt Komplexni pohled
Sledovano zafizeni Sledovdn uzivatel

Limitovdno respondentem Limitovdno technologif
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Vertikdlni mediahousy Komplexni mediahousy
se specializaci distribuujici propojeny
na jeden mediatyp obsah rtiznymi kandly



World-Wide Smartphone Sales (%)
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Web + Mobil = 41 %
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Share of Time Spent & Media Spend, US
@ Percentage of Time Spent  $ Percentage of Ad Spend
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Co by nam v tom mohlo zabranit

media
mediatypy
Nedostatek odvah :
= et _ainteresovane 0500y
Nedostatek predstavivosti (\m\ava\e\e

Velkd mira nejistoty a rizika
Potencidlni ohroZzeni byznysu

Partikuldrni z4jmy



Lepsi je ovlivnit budoucnost,

nez to udéld nékdo jiny.

Déjinnd nutnost
Médiem a reklamnim nosicem je cokoliv
Cast byznysu mimo systém ziska datovou protivihu

Zastardvani a nedostatecCnost soucasnych feseni



Co to muze prinést

Denni snimek uzivatele

Prekryvy konzumace

Prekryvy zdsahu a cileni

Spojeni s dalsimi aktivitami uzivatele

Presnéjsi, efektivnéjsi a optimalizovanéjsi zdsah
Sofistikovanéjsi vyznamy a vazby v chovani uzivatele

Vazby a projekce na nemedidlni, napt. ndkupni chovani



Jaké jsou nejpravdépodobnéjsi moznosti

Sledovani uzivatele a jeho chovani

Komplexni panel napti¢ mediatypy

Automatizovany reporting se snizenym vlivem uzivatele
Deklaratorni ¢ast tam, kde technologie nestaci

Vykryvani specifik mediatypa vertikdlnimi doplikovymi vyzkumy






Harmonogram dalsich kroki

Odevzdani prihldsek moznych feSeni (30. duben 2015)
Vyhodnoceni pfihldsenych reseni (kvéten 2015)
Volba finalistt pro hleddni optimdln{ cesty (¢erven 2015)

Zpftesnovani a testovani preferovanych feseni (2. polovina 2015)



Pragmatismus, nikoliv idealismus

Pomér vykon/cena — musi to byt ufinancovatelné a efektivni
Proveditelnost vs. komplexita — realizovatelnost je podminkou
Potfebnost vs. nice to have — nejde o hraci¢kovstvi, ale o pfinos

Nutn4 shoda celého trhu, nikoliv feseni jedné strany



Co lezi pfed nami

Objev novych obzort a nového svéta

Nové zptsoby pfemysleni o komunikaci se zdkazniky
Nové souvislosti odhali novd feSeni a nové moznosti
Lepsi pochopeni uzivatelského a zdkaznického chovéni

Nezpochybnitelnd prilezitost pro vsechny
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