Cileni se vyplaci
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O cem a s kym to dnes bude?

Cilena display reklama (Kamil)
a retargeting v Skliku (Pavel)




Behavko — co to je?




Behavioralni cileni

« Behavioralni cileni — cileni podle chovani uzivatele
— Pohlavi
— Vék
— Oblast zajmu — (kratkodoba a dlouhodoba)

Neni rozhodujici, co kdo o sobé rika, ale jak se opravdu chova
—inainternetu ©
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Ot'ukavani
uz mame g
zZa sebou




Ot'ukavani uz mame za sebou

« Kazdy treti klient vyuziva behavioralné cilenou reklamu

« Kazda pata kampan obsahuje minimalné jeden cileny
produkt

« Z 20 oblasti zajmu rozsirfujeme na 50
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Kampane s alespon jednim BC
produktu

Poéet prvozadavatelu s BCR Poéet BC kampani: Suma za BC kampaneé:

559 1075 98 725 837 K¢

Pocet BCR kampani, prvozadavateld a hodnota cilenych produktd - pouze béiné kampané
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Cileni na zajmy vzrostlo 10x

Narust prodeje cilenych impresi
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 Brezen 2014 - 13,9% impresi na Seznamu bylo cileno
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Na co inzerenti leti

Nejvyuzivanéjsi oblasti zajmu
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10 nejvyuzivanéjsich OZ generuje témer polovinu z cilenych impresi
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CTR

Behavko se inzerentum vyplaci

0,30%
0,20%
0,10%

0,00%

Srovnani CTR cilenych a necilenych kampani

Moda a kosmetika

Spotiebitelské Gvéry a pijcky

Cestovni ruch - dovolena
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Cilena reklama muze byt az 10x efektivitvn
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Narust efektivity

mm CTR cileno
mm CTR necileno

N artst efektivity




ProcC jeste
pouzivat ,
behavko




Obsah vs. cilené publikum

Srovnani poctu impresi specializovanych web a behavioralniho cileni
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Obsah vs. cilenée publikum 2

 Ameriku uz jsme objevili! Vime co delame a poradime Vam,
jak nejlépe vyuzit behavko jako efektivni nastroj

« Vyhody behavka proti obsahovym webum
— Maximalni zasah cilového publika diky velikosti Seznam.cz
— Cilite na publikum, které se zajima o vase téma = zadny prekryv!

— Lepsi podminky a cena = CPT OZ ekonomikal/finance je 2x nizsi nez
na obsahovych serverech

— Nevymyslime kolo, behavko stavime na zakladé srovnani trhu
a informaci od Vas

WwWw.seznam.cz @Seznam_cz






Co se ode me dozvite
« Co jeto retargeting a jak funguje
* Vyuziti retargetingu v praxi
* Pripadova studie

« Trend retargetingu v Skliku

WwWw.seznam.cz



Co Je to retargeting a jak funguje

Nastroj k opakovanému osloveni zakaznikt/uzivatel
« V Skliku k dispozici od ledna 2014
Do stranky webu (e-shopu) vlozite retargentigovy kod

* Vlozeny koéd ,,0znackuje‘ vase uzivatele pomoci
cookies

* Nasledné cilite na ,,oznackované* uzivatele podle
vami definovanych podminek

WWW.Seznam.cz @Sklik



Vyuziti retargetingu v praxi

Prohlédli si uZivatelé vase stranky,
ale zatim nic nenakoupili?

Checete oslovit zakazniky,
kiefi budou nakupovat
v pravidelnych intervalech?

Chcete stavajicim zakaznikim
nabidnout prislugenstvi nebo

poprodejni sluzby?

WwWw.seznam.cz



Vyuziti retargetingu v praxi

» Uzivatel eshopu nedokon¢i nakup/objednavku

Opakovana vyzva k nakupu

* Cross sell / up sell

Nabidka prislusenstvi, nabidka nového modelu a sluzeb

* Pobidka k opakovanému nakupu

Pripomenuti ndakupu: krmivo pro kocky, kvétiny k narozeninam, kontaktni Cocky

* Nabidka pro navstévniky webu

Prodejce automobill nabidne testovaci jizdu

* Cileni na ¢ctenare vaseho webu

Moznost upozornit na novy clanek

WWW.Seznam.cz @Sklik



Pripadova studie
www.mt-nabytek.cz
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Pripadova studie
www.mt-nabytek.cz
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Trend retargetingovych
kampani v Skliku

Podil RTG kampani
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Trend retargetingovych
kampani v Skliku

RTG vyvoj obratu v Ké




Shrnuti na zaver

Dulezity nastroj pro inzerenty

Je vhodny prakticky pro vsechny inzerenty
Presné cileni na uzivatele/zakazniky

Reklamni sdéleni prizplUsobite chovani uzivatell
Opakované vytézeni ziskaného navstevnika
Zvyseni efektivity inzerce -pNoO, CTR, CPC

Ziskani novych konverzi/objednavek

X N X X X X
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...nhajdu tam, co neznam!

Dékujeme za pozornost

WwWw.seznam.cz



