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1. crossmedialni video produkt

... a jak se mu vede

Petr Milacek
Petr Jelinek
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Kdo znate tuto reklamu?

ADEATER

(1986-1991), The Guardian, BBH
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Televizni porady na internetu dosahuiji
masivni sledovanosti ...

Nové fada uZ
10. Gnora na Prime:

SYATRY
YBENATKACH

OSERAY  NovING  VPEA  FoTeGALERE  PosTAVY

| V 30t jsem miovaia en
d7a mute. Tono syho. . a

Antona Pavionce
(Cechors).

Tady najdete vSechny epizody 1
'série Svateb v Benatkach

7,5 mil. videoviews
léto + podzim 2014

y e T —
Farmah se sejdou u Zuzky : izky na farmé byl 7 r
12 farme. phjdete se k nim 1 £ mejaan, prysirostamni | NEJNOVEJS] KOMENTARE
" utéticl 2 Farmare e

VIDEA KE ZHLEDNUTI

FarmbE hledd fenu IV (15}

7,8 mil. videoviews
jaro 2014

BHom =
| |

e D iy
VIDEO' Lucie bude na karduza  Ktery 2 hercii sershy Cesty domi a a

4 mil. videoviews
jaro 2014

Darujte Zivot

Darovani vaiftek v

Videos: Jaké e to bt Vitéz X Factoru 2014 Brgita Sazelidovas: .X
soutisti Peter Batik posila  Factor mi piinesl GENNETu. Finanéni
Factor? Piokvapive  romanticky vzkaz  samé dobrd vaci.” odménal

stovnani pohledu  manteice a deefl.

divika » soutéticibo! H

NEJLEPSI VIDEA

3,1 mil. videoviews
jaro 2014

PROSTRENO! (oo @)

PONDELI - PATEK 18.00 ] [re—

NOVINKY | EPIZODY ~ VIDEA = RECEPTY | POSTAVY | VINO AMORAVA

Poznite svalovce? Je to....
kamiondk z Vinafu

Heebec sbird trofeje

Videa k piehrén i I

| | VAECHNA VIDEA )

... Pité idite Prostienol z | ZooT.

ag Jihomoravského kraje! g
[ - | [— .

3,9 mil. videoviews
jaro 2014

6,3 mil. videoviews
podzim 2014

Pustte si prvni ochutnavku z filmu
Wbijenat Krainova, Suchanek,
Genzer a dal& hvézdy pohromada!

SOUTEZICI V HOTELU

maoENazan

4,7 mil. videoviews
léto 2014

PFehrani pofadl véetné bonusovych materiall
Zdroj: gemiusStream

7 mil. videoviews
jaro 2014
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... | zadavatelé zvysuji investice do

videoreklamy

‘=i Vydaje do videoreklamy =
| vykazaly meziroCni
| rast91 %

Zdroj: AdMonitoring, Mil. K&,
Pouze méfené servery zapojené do adMonitoringu
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Internet Firmy Mapy Slovnik

EZ2NAM.CS

Ctvrtek, 4. prosince, svatek ma Barbora, Barbara

Akce /] etaky Finance SMS brana Praha

At ! Mato HJL SpoluZdci Olt_lzaFl Aktualné Odpoledne  Vecer
Bazar Lidé Volna mista N
Deniky Mapy 4 ZboZi a darky S . =\
Dovolena Pohadky Vse » 6 °C 6°C 3°C
Fantasy liga Reality Dlouhodoba predpovéd »

@ Novinky.cz

Putin: Zapad rozvratil Ukrajinu a chce zniéit i Rusko
Mocensky prevrat na Ukrajiné a valka na jejim jihovychodé je dilem
Zapadu, ktery dlouhodobé usiluje také o rozvraceni Ruska....

Lidé se louci s Petrem Hapkou na VlySehradé
Policie odlozZila vySetiovani vyrokd komunistky Semelové o Miladé Horakové
Plameny pohltily na svatek sv. Barbory turistickou chatu Barborka pod Pradédem

Jak rychle zhubnout do $attl na vanoéni vecirek
Riditka skong&ila po nepochopitelné chybé ve vodé
Vice zprav »

& Super.cz

Pohieb Petra Hapky: S genialnim skladatelem se louci verejnost i
zeny jeho srdce

V bazilice svatého Petra a Pavla na prazském VySehradé se dnes kona posledni

cnamlaniZan A annillnine Aldadatalane Natenns | lanleas 74700

Zbozi Obrazky Videa

Vyhledat )
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Email.cz ZaloZit novy email
Jméno @seznam.cz v
Heslo | Prinlasitse |

[] prinlasit se trvale na tomto pocitaci

Firmy.cz revé
Autobazar Erotika Lazné Realitni kancelar
Autoservis Hralky Mobily Restaurace
Cestovani Jazyk. Skola Nabytek Stavebni firma






Dve rozdilné potreby

Plan:
« Vyhodnotit rGzné kombinace zasahu
« TV vs. online: reach
« TV:reachové kfivky
* Internet: statistiky probéhlych kampani
« Sainsbury funguje
 Cena za zasah

Realizace a post-buy:
« Potfeba vyhodnotit realny zasah kampané
« Jednaotlivé i napfi¢ mediatypy
* Neexistence potrebného trzniho standardu

Exmediaclub



On-line reachové krivky

Vykon formatu ve stejném umisténi, HP Seznam

Model UV/IMP Seznam HP

)]

Miliony
U

—— Model UV
¢ Real UV

UV Real / model
w

0 20 40
Imprese Seznam HP Miliony



‘EHimediaclub
Inkrementalni reach vasi kampaneé pri investici

20% rozpoctu online (15-54)

Inkrementalni reach
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‘EHimediaclub

Model: ¢im silnéjsi kampan, tim spise se
vyplati pridat k TV i investice do

online video reklamy
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GRPs 15-54 level

Na urovnich do 250 GRPs do 20% do On-line,

nad 250 GRPs 35-37%
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Mereni
crossmedialniho
videa, realita

15-69 let



frmedia

Méreni pomoci mobilni technologie admeter
* Pilotni provoz na 300 respondentech 15-69 let
« Audiomatching (TV), identifikovana cookies (PC/druhé PC/mobil)
* Na strané serveru nasazeny méfici skripty (jako u méreni online)
« Umoznuje zméfit zasah - reach - na urovni lidi

« Dveé ukazky: mensi a vetsi kampan

o=
&/ 7 ey



‘EHimediaclub

Mensi kampan 3.-28.2.2015

Cast online méfena az tyden po TV, CS 15-69 let

Internet 1+ (10,82%) TV 1+ (77,89%)

15-69 let TV TRPs: 357,8
Imprese: 2,25 mil (méfeno ~1,7 mil)

Celkem zasah 79,93% CS Q"a‘M

(3 =79,93%)
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Jak byl budovan reach po dnech

(mensi kampan, denni prirastky zasahu)

14% -
129% Zatimco TV vybuduje vétSinu
svého zasahu v zaCatku kampané,
"‘_% 10% online vychytava uzivatele
R rovhnomerngji
N 8%
[
¥ 6%
2
= 4%
2%
0%
S
(»0
—Net —TV —TV + Net o



fExmediaclub
Spontanni znalost reklamy OBECNE

A02. Vsiml(a) jste si / zaregistroval(a) jste v uplynulém mésici néjakou reklamu na kategorii XXX? % respondentu
Pokud ano, na jakou znacku to bylo?
25 p34
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Zdroj: CAWI/CATI dotazovani respondentl panelu adMeter, MEDIAN '..‘

Populace CR 18 — 69 let, 479 respondentd, MEDIAN

PRETEST. 29.1.2015-31.1.2015, POSTTEST:1. 3. 2015 - 6. 3. 2015

Pocet rozhovoru: PRETEST - 252 rozhovoru

POSTTEST — 227 rozhovoru



‘EHimediaclub
Dovozena znalost znacek kategorie XXX

f L ux . . , . , % respondentu
A09. Které z téchto znacek kategorie XXX znate byt jen podle nazvu?
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Zdroj: CAWI/CATI dotazovani respondentt panelu adMeter, MEDIAN
Populace CR 18 — 69 let, 479 respondent,
PRETEST. 29.1.2015-31.1.2015, POSTTEST:1. 3. 2015 - 6. 3. 2015

Pocet rozhovoru: PRETEST — 252 rozhovort
POSTTEST — 227 rozhovoru




‘EHimediaclub
MND* - vetsi (online) kampan 9.-28.2.2015

*ze skupiny KKCG

TV 1+ (63,97%)
Internet 1+ (17,75%)

15-69 let TV TRPs: 177,7
Imprese: 4 mil

Celkem zasah 69,4% CS (3 =69,40%)
ag;
Mefer
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MND - incrementalni zasah existuje i na 3+
ze skupiny KKCG

TV 3+
 (29,65%)

Internet 3+ (4,34%)

Internet 2, TV 1 A

Internet 1, TV 2 2,79%
Internet 2, TV 2

2= 3131%)
Prekryvy TV, Internet (3+) 04,,%,
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; v Online (iprima.cz + HP Seznam) k TV dodava zajimavy zasah:
v Naméreny incrementalni reach je az +5,43% v 15-69 let,
v az +4,21% v 15-54 let
. ¥ Online video reklama pfinasi cca 10-18% zasahu cilové sk.
"= v"Incrementalni zasah je i na 3+

v Online spoty oslovuiji lidi, které TV neoslovi
: v Pfidany zasah je u internetu zavisly na sile TV kampané
. V' Prekryv zasahu (TV + Internet) = lidé, ktefi nesedijenu TV...
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Doporuceni

Zamyslet se nad moznosti realné investovat do online vice nez 10-20%
rozpoctu

Ato i u slabSich kampani

Online musi béZet co nejdéle

Pouzivat capping, podle u€elu kampane, podobné jako u TV
» vyS8Si cap = nizSi reach

Kdyz budete méfit zasah a efekt kampané, je tfeba dat pozor na zachyceni CS
* Napf. vyuzit rekontakting
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Odhad spole€ného zasahu vice médii
podle E. J. Sainsbury (priklad)

« Jednoduchy a transparentni vypocCet pravdépodobnosti spoleCného zasahu dvou a vice medii
* Pouzivan v médiich od minulého stoleti vSude ve svété
«  Zhruba odpovida realité (rizné studie na raznych trzich), mimo extrémni situace (99% zasah apod.)

« UmozZnhuje porovnavat rizné kombinace stejnych médii

Reach 60% Spoleény zasah

cca 72%

(Ne reach 70%) (Ne reach 40%) (Ne reach 70% x 40% = 28%)
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MML: Prima Online navysuje (tydenni)
reach

+ Sledovali TV kanal minuly tyden

« navstivil(a) WWW stranky v posl. 7 dnech

« CS: 25-55 let

Prima Group

WWW.iprima.cz

Spoleény zasah

cca 68,4%

Data z vyzkumu MML tuto teorii nevyvraceji (teoreticka hodnota zasahu podle E.J. Sainsbury = 69%)

Zdroj: MML-TGI CR 2013/2014, 4. a 1. kvartal (16. 09. 2013 - 30. 03. 2014)



