
3X DESTILOVANÁ KAMPAŇ 



@jarda_haz 



Jameson - Trojitá destilace 

o TV spot tak trochu jinak 

1. destilace – On-line video + YouTube 

2. destilace – Facebook 

3. destilace – Interaktivní microsite 



O kampani 
o Synergie s TV kampaní 

o 13.10.2013 – 8.12.2013 

o Rozpočet:  TV 89% + Digital 11% (65% media + 35% assets) 

o Cílová skupina: muž 25+ ABC12 

 

o Rozložení kampaně: 
o YouTube – HP Masthead Lite + Videoreklama 

o Videokampaň – Stream, Seznam, iDnes, CSFD + AdActive pack 

o Real Time Bidding – prémiové weby v CPEX A + remarketing 

o Facebook – exkluzivní formát Reach block + Social ads 

o Direct mailing (CRM) – na uživatele z předchozích aktivit značky Jameson 

 

o www.zachranwhiskey.cz / www.jameson.cz 
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Microsite - www.zachranwhiskey.cz 





Zásah 3mio unikátních uživatelů (8mio devices - Notebooks, Tablets, Smartphones) 

Imprese: 37mio 

778k unikátních uživatelů dokoukalo TVC!!! 

YouTube views: 400k (30“TVC + 60“TVC) 

255k unikátních uživatelů na www.zahranwhiskey.cz 

25k unikátních hardcore uživatelů edukativní hry 

Facebook Reach Block: 1,4mio unikátních uživatelů 



 

o YouTube 

o Dokoukání TVC 

o FB Reach block 

o Kvalita exekuce a její vnímání 

 

o Budovaná JAMESON komunita 

o interakce 80% 

 

o Bouncrate (agecontrol) 

 

 

 

 

o Přivedení uživatelé kampaní 

o interakce 20% 



Děkuji 

 

jaroslav.haz@pernod-ricard.com  /  @jarda_haz 


