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ČO JE TO 
PIANO? 



3 

Krátka história 

» 3 roky na medzinárodnom trhu 

» 3 národné systémy, niekoľko indivuálnych riešení 

» 80+ rôznych online značiek 

» Rôzne typy denníkov, týždenníkov, rádio a TV staníc 

» Všetky platobné modely – hard paywall, metered 

paywall, ad free a ich kombinácie 

» packaging, bundling, pricing 
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Individuálne riešenia 

Piano Lite Piano Solo 

 

Základné, univerzálne riešenie 

Všetky základné služby: 

• Spracovanie platieb 

• Metered / Hard paywall 

• Analytics 

• Sub. Management 

 

Riešenie šité na mieru 

Okrem základných služieb je 
zahrnutá integrácia pre: 

• Single sign-on  

• Existujúce platobné riešenia 

• CRM/ERP systémy 

• Analytické softvéry 
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ČO SME SA 
NAUČILI? 
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METERED vs HARD  

- Vyšší konverzný pomer 

 

- Ľahké komunikovať 

 

- Zasahuje len najaktívnejších 

Metered paywall: 

- Nízka strata návštevnosti 

 

- Zamknutie top obsahu 

 

- Zasahuje len najlojálnejších 

Hard paywall*: 

* V našom prípade hard paywall znamená zamknutie len malej časti stránky hard lock metódou 
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Ako určíme model spoplatnenia? 

LOJALITA 

Metered paywall Hard paywall 

Žiadna monetizácia Nepravdepodobné 

KONZUMÁCIA 

OBSAHU 
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Ako identifikujeme prémiový obsah? 
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Loyalty 100+ visitors

Section 1: 160k unique visitors 

                   3,8k loyalty 100+ visitors 

Section 2: 86k unique visitors 

                   13,5k loyalty 100+ visitors 
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Koľko z 2 M unikátov aj zaplatí? 

2 M visitors in GA 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 M – 1.4 M real unique visitors 
 

 

 

Google Analytics 

overestimation (30-50%) 
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Koľko je vlastne milión? 

1 M – 1.4 M real unique visitors 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

0.5 M – 0.7M čitateľov 
 

 

 Zvyčajne 50% návštevníkov neprečíta za jeden mesiac ani jeden článok. 
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Koľko obsahu konzumujú moji návštevníci? 
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Bilancovanie 

Príklad nemeckého denníka 

Zníženie počtu zadarmo dostupných článkov pre metered paywall na polovicu sa prejaví 

nasledovných percentuálnych zmenách: 

 

UV impact:         39.87 % 

PV impact:         18.41 %        

Limit 5 free článkov/mesiac 10  free článkov/mesiac

Dotknutí návštevníci 200443 (12,74 %) 120460 (7,66 %)

Dotknuté pageviews 3299217 (15,70 %) 2690653 (12,81 %)
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PAYWALL 
      vs 
REKLAMA 
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Paywall nekončí spoplatnením obsahu 

Paywall znamená 
 

• stabilnejší príjem (oproti sezónnosti v reklame) 

• detailnejší obraz o užívateľoch 

• upselling / cross-selling 

• lepšia analytika 
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PRÉMIOVÁ 
REKLAMA? 
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Paywall vs. Reklama – balanced scenario 
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Paywall vs. Reklama – balanced scenario 
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Paywall vs. Reklama – future scenario 



OTÁZKY? 
 

 

 

 Dávid Puha 

 puha@pianomedia.com 

 linkedin.com/in/davidpuha 


