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Na co se tedy zamerit?






K uspéchu potrebujeme 3 veéeci:

Skvéle ovladat technologie

Znat best piactiCes v oboru,
ktery prdpagujeme

Zdroje
(dostatek penéz a lidi) Souhlasite?



K uspéchu potrebujeme 3 veci:

Skvéle rozumét svym zdkaznikiim
(a kazdy den vice a vice)

Meérit, testovat a objevovat
nové metody

Vyuzivat technologie
chytre a neudrit se




Zamereni na zakaznika




Interested parties

Jak se zakaznici rozhoduiji?
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Snazte se porozumeét uvazovani vasich
zakaznikl — hodné vam napouvi.

Clients



Jak ziskat pozornost dalsich?
= Jaké zakazniky jste oslovovali dosavadnimi kampanémi?
= Koho jsme neoslovili a mohl by mit zajem?

= Proc€ by méli mit zajem?

= Kdy a kde ho muzeme zkusit presvedcit?

8
[ Optimalizace kampani na “Last-click” ] \

zabiji potencial oslovit nové zakazniky.






Muzete prodavat stavajicim?
= Stavajiciho zakaznika nejlevnéji presvedcite k dalSimu nakupu.

* Hledejte skupiny zdkaznika s konkrétnimi zajmy.
A smérujte k uplné personalizaci.

= Vazné chcete nabizet neprodejné zbozi
vernym zakaznikim?

Hromadny necileny newsletter ¢asem vase
zakazniky spolehlivé otravi.




Zamereni na fakta




Merte, vyvhodnocujte, prehodnocujte

= Meérte vSechno... cemu potrebujete rozumet.
Definujte adekvatni KPI pro jednotlivé aktivity.

= Analyzujte priciny neuspéchu, ale neprehanéjte to...
Pokud nemuzete najit odpoved, radéji testujte rlzna reseni.

= Naucte se nové slovicko: “PROC”!

[ Best practice is someone else’s practice. ]




Hledejte svou cestu (testujte)

= Jste-li jednicka na trhu, nesmite zpomalit.
= Kopirovanim konkurence z vas jednicka nebude.

= Ano, znamena to délat chyby a poucit se z nich.

= Pocitejte s rozpoctem na testovani @ Y

[ Nebojte se rizika. Bez vlastnich chyb

neziskate vlastni zkusenosti. ] D




Zamereni na efektivitu

zlepSovak.

Chlapi, mam Sorry, vestihdme!
takovf malg







Netrapte se s reportovanim

= Dashboardy a Vlastni reporty v Google Analytics
= Reporty do e-mailu, Alerty
= Excel Makra vam usetri hodiny kazdy tyden

= Automatizujte jakoukoli pravidelnou Cinnost — budete
rychlejsi a udélate méne chyb

Hodina investovana do Googlovani, jak
zefektivnit praci, se vam mnohokrat vrati.



(Polo)automatizovat jde i kampané

= Automatizujeme bidding a management PPC kampani
Platforma na zakladé zadanych ocekavani upravuje ceny

= Dynamicky retargeting — remarketing chytre
= AdWords skripty — sprava AdWords JavaScriptem

" |nteligentni e-mailové platformy

[ Work smart not hard. ]



(Google) Tag Manager

= Jak dlouho u vas trva nasadit konverzni kéd na web?
(A kolik to stoji penéz?)

= Chcete spoustét kampané za tyden, nebo pristi rok?
= Testujete technologie? Bez Tag Manageru se zblaznite!

= Stdhnéte si prirucku GTM pro kazdého na www.h1.cz/gtm

Tag management je nutnost a kazdé
IT to se spravnymi argumenty oceni.


http://www.h1.cz/gtm?utm_medium=presentation&utm_source=iac-2014

Nezapomente!



K uspéchu potrebujeme 3 veci:

Skvéle rozumét svym zakaznikim
(a kazdy den vice a vice)

erit, testovat a objevovat nov§

Vyuzivat technologie
chytre a neudrit se
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Zvolte spravneho
partnera ;-)

REFERENCE

poradku?

“yjte moje

~line aktivity
T
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