Olympijske hry a second
screening



Crossmedialni studie ZOH 2014

Datové zdroje projektu

— Projekt méfeni televizni sledovanosti (PEM) - ATO ATVE

m
— Pilot mobilniho mé&Feni (SimAir, MRL) .. &, =&
— Vyzkum na panelu internetovych respondentﬁmeagmh e

— Monitoring reklamy Admosphere ©

admosphere

— Monitoring socialnich siti (Social Bakers) &2

Vyzkum na panelu internetovych respondentti — internetova populace 15+:
Vyzkum formou jednotného online dotazniku.
Dotazovani ve 4 vinach ve dnech néasledujicich po vybranych dnech OH (napt.
dotazovani pro ¢tvrtek 13.2. probihalo v patek 14.2.).
Vybrané dny: stejné jako denickové dny projektu mobilniho méreni,
tj. 13.2. (Ctvrtek), 16.2. (nedéle), 19.2. (stfeda) a 23.2 (nedéle),
N pro vinu cca 120-130 lidi, celkem 506 respondentd. P




Partneii prolektu

* Do projektu crossmedidlni konzumace ZOH 2014 se zapojila fada partnerd.
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Soci 2014 - média

* Rozsahlé medialni pokryti

« Siroké moznosti sledovani multimedialniho obsahu

Televize: 2 kanaly €T, Nova Sport, sportovni zpravodajstvi na réiznych TV stanicich + dalsi TV
stanice (Eurosport, zahranic¢ni ...)

Internet: online vysilani CT (6 kanald), online vysilani zahrani¢nich TV stanic, internetové
zpravodajstvi a online reportaze, socidlni sité (oficidlni i neoficidlni informace)

Radio: sportovni zpravodajstvi a online reportaze
Tisk: hlavni téma + rubriky sportovniho zpravodajstvi
Socialni sité — Facebook, Twitter...

Televizory - standardni televizni vysilani, multimédia na Smart TV (6 % domacnosti CR)

Stolni pocitace a notebooky - prace i doma (65 % doméacnosti CR ma PC doma, 64 %
pfipojeni na internet doma)

Mobilni telefony s pfipojenim na internet (24 % domacnosti CR)
Tablety (8 % doméacnosti CR)

Venkovni obrazovky

Facebook (4 200 000 uzivatel(, 2 200 000 Zeny, 2 000 000 muzi)




Udalost, ktera meni nase chovani

Prizplisobil(a) jste nékdy béhem zimni olympiddy 2014 v Soci

svlj denni reZim, své plany programu olympijskych her? . ,
brzké vstavani, posunuté

Cely vzorek, N = 506 terminy jinych aktivit, omezeni

i spole¢enskych kontaktii :)
lEt Hano | ne Ne—

QRO

napriklad misto pauzy v prdci jsem
koukala na olympiddu a koukala jsem na
televizi v dobu kdy na to nejsem zvykla
N napriklad biatlon v 15:30

.

~__ Dival jsem se na TV v case, kdy se
70% jinak nedivdm, nebo odbihal k TV

Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP - Internetovd populace CR 15+ ~

- Vykaslal jsem se na skolu, kdyz se hral hokej

chodil jsem vencit psy podle programu

OH - kdyz mé nezajimal konkrétni sport dokonce jsem si jeden den vzal volno z prdace -

napldnovala den tak abych mohla Musela jsem se prizptisobit partnerovi, on sledoval ZOH




Udalost, ktera prilakala divaky...

e ZvysSeni celkové televizni sledovanosti 0 22 min denné (+10 %)
 Sledovanost CTSport + CT2 vzrostla vyrazné, o 40 min (+162 %)

e ZvySena aktivita na internetu, straveny cas dle NetMonitoru navysen o 4 %
e ZvySené mnozstvi sledovanosti TV vysilani mimo domov (pres 10 %)

 Mimoradna sportovni udalost |aka k obrazovkam i méné silné divaky — lidé s
vysSSim vzdélanim a s pristupem na internet sledovali ZOH v TV ve vétsi mire,
nez odpovida jejich divackému chovani

o,

SOCHI 2014

QQO

Zdroj: ATO — MEDIARESEARCH — TV populace 4+, SPIR - Gemius




Kazdy Cech starsi 4 let v priméru vidél za 17 olympijskych dni:
= témérF 16 hodin vysilani olympijského vysilani v CT
* necelou hodinu stravil prohlizenim specidlnich olympijskych sekci zpravodajskych webu

= v prdméru 35 minut internetového streamovaného vysilani CT (6 kanal( streamovaného
obsahu)

Zdroj: ATO — MEDIARESEARCH, SPIR — Gemius - Partnefi
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Jak se chovala v prubehu ZOH
2014 aktivni internetova
populace?




Deklarovana aktivita...

93 % sledovalo ZOH 2014 nékterym z uvedenych zpusobl (televize,
internet — pocitac, internet — mobil, internet — tablet)

61 % deklaruje alespon jednou sledovanost ZOH 2014 mimo domov
(mladi, vzdélani a z vétSich mést) — nejcastéji v praci

Zhruba pétina stahla n&jakou mobilni aplikaci — vétsina ZOH2014 COV
+ T-Mobile)

VysSi pocet zafizeni navysuje televizni sledovanost!!!

Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP — aktivni internetovd populace CR 15+




Nejvice sledovali ZOH v televizi a v pocitaci, pres mobily a

denni reach

prim.

tablety mnohem méneé

Sledovali ZOH témito zplisoby alespon nékdy
- primérné za dny 13.2., 16.2., 19.2. a 23.2.

Cely vzorek, N=506
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Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP — aktivni internetovd populace CR 15+




Vyuzivani novych technologii neni na ukor TV sledovanosti a

navysuje konzumaci ZOH 2014

Primérny deklarovany pocet minut vénovanych sledovani ZOH
za 4 vybrané dny (13.2., 16.2., 19.2. a 23.2.)

Cely vzorek; N = 472 Ti, ktefi konzumovali ZOH na jednotlivych zafizenich

m Televizor = Poéitaé/Notebook Mobil m Tablet
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Pouze TV TV a 1 dalsi zazZizeni TV a 2 dalsi zazizeni TV a 3 dalsi zazizeni
N=92 N=209 N=131 N=40

Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP - Internetovd populace CR 15+




Podil deklarovaného casu ZOH 2014 — vyssi zastoupeni internetu u

aktivni internetové populace ve srovnani s obecnou populaci...

Podil deklarovaného casu straveného sledovanim ZOH 2014 na
jednotlivych zafizenich ve vybranych 4 dnech (13.2., 16.2., 19.2. a 23.2.
Zaklad: Cely vzorek, N=506

H televize M pocitac mobil tablet

4% 3%

é

Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP - Internetovd populace CR 15+




Multitasking pri sledovani TV

Multitasking - deklarace jak sledovali ZOH v 15 min. usecich

B Pouze televizor Televizor spolu s tisténymi novinami

M Televizor spolu s radiem Televizor spolu s pocitaci
H Televizor spolu s mobilnimi telefony M Televizor spolu s tablety

1 Televizor a vice zafizeni (pocita¢, mobil nebo tablet)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

10

Celkem

Ctvrtek 13.2.

nedéle 16.2.

stfeda 19.2.

nedéle 23.2.

Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP - Internetovd populace CR 15+




Sledovanost x aktivita na
socialnich sitich?




Analyzované stranky

. I?enl'k Sport, Fandime biatlonu, NOVA Sport. Sport / iDNES.cz,
CT sport

* Hokej a vSe kolem néj

* Cesky olympijsky tym, Cesky biatlonovy tym

e Jaromir Jagr, Eva Samkova, Ondrej Moravec, Martina
Sablikova, Gabriela Soukalova

() sport

[ oo~ IR e oo oo ] ot o |
Séblikova: Vydala jsem se Uplné ze

véeho - a tak to ma byt



Analyzované obdobi

* pred olympijské - leden 2014
e olympijskeé 6. - 23. unora 2014
e po olympijskeé - brezen 2014
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Sledovanost v jednotlivych dnech

* Celkovou sledovanost VJednotllvych dnech ovlivnilo V|ce
faktoru ‘

— Faktor vikendu
— Faktor oc¢ekavané medaile

— Faktor hokeje

» Jaka je souvislost s ruchem na socialnich sitich — hraji tam roli
ty same faktory?

* Koresponduje aktivita na socialnich sitich s tou televizni?
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Sledovanost — prubéh zapojeni

Odsledovanych minut /den = Poéty zapojeni

120 Obecna populace 4+ Smisena stafeta
M. Sa’blllkova’ Vyvoj poétu zapojeni
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1 soucet vybranych mobilnich zpravodajskych webti u soucet vybranych zpravodajskych web - sekce ZOH
m CT ZOH 1-4 online m CT2 online
m CT sport online m CT sport

CT2

Zdroj: ATO — MEDIARESEARCH, SPIR — Gemius - Partnefi




Olympiada na socialnich sitich
— deklarovana /skutecna
aktivita




Zvyseni aktivity na fb? Cca 29%

Zvysila olympiada Vasi aktivitu (navstévnost, prispivani, likovani)
na socidlnich sitich (Facebooku nebo Twitteru)?

Ti, ktefi maji profil na socialni siti (Facebook nebo Twitter), N = 394

Cesky olympijsky tym zménil(a) svoiji fotku (Gvodni fotku).
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Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP
— Internetovd populace CR 15+

3/5 aktivnich uZivatelii Facebooku a Twitteru nemaji pocit, Ze by olympiada zvysila jejich aktivitu

na socidlnich sitich. Na druhou stranu se olympijskému obsahu zde neubranili... (OH likovali
a komentovali...)




Polovina likovala behem prenosu, ctvrtina jej komentovala

Likoval(a) jste prostfednictvim Facebooku Komentoval(a) jste prostrednictvim Facebooku
nebo Twiteru priabéh Zivého televizniho vysilani OH nebo Twiteru priabéh Zivého televizniho vysilani OH
pfimo béhem sledovani olympiady? pfimo béhem sledovani olympiady?

Ti, ktefi maji profil na socidlni siti (Facebook nebo Twitter), N = 394 Ti, ktefi maji profil na socidlni siti (Facebook nebo Twitter), N = 394
B Ano " Ne B Ano " Ne

45%

55%

75%

Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP
- Internetovd populace CR 15+

Zdroj: MEDIARESEARCH, cnp
- Internetovd populace CR 15+




Absolutni pocty likers

M unikatni likes

* Vlednu bylo 330.718

lajkt na zkoumanych 600000
strankach. 500000
 Béhem olympiady bylo 400000
2.408.665 lajkl na 300000
zkoumanych strankach. 200000
* V breznu byl 524.710 100000

lajkt na zkoumanych 0

strankach. pfed béhem po




Unikatni pocty likers

M unikatnilikes

 Vlednu bylo 102.915

unikatnich lajkujicich. 600000
 Bé&hem olympiady bylo =00000
538.890 unikatné 400000
lajkujicich. 300000

e V breznu byl 161.563 200000
unikatne lajkujicich. 100000

0

pred béhem po




Kam se soustredila pozornost?




Sporty dle sledovanosti

* Nejsledovanéjsi sporty TV:
— Hokej
— Biatlon
— Rychlobrusleni

e Dalsi sporty v hledacku: krasobrusleni, snowboarding,
bézecke, alpskeé, akrobatické lyzovani — dle obliby a Sanci na
medaile P , .
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Podil na zapojeni

Martina

Séblikova | °°27°
Cesky
olympijsky 585.498
tym
Jaromir Jagr| 369.888
CT sport 220.768
Hokejavse | ) /11 369
kolem néj
Ondre; 118.615
Moravec
Ostatni 268.372

® Martina Sablikova m Cesky olympijsky tym
= Jaromir Jagr = CT sport

® Hokej a vSe kolem néj ®m Ondrej Moravec

m Ostatni




Aktivity ve svetle genderu?




Deklarace — uzivatelé socialnich siti

Likovani + sdileni informaci o ZOH Soci prostrednictvim
socialnich siti (Facebook, Twitter)

e 44% muzu

e 47% iev

Komentovani prubéhu zivého vysilani

e 28% muiy

e 23% zen
Zvysila ZOH Sodi Vasi aktivitu na socidlnich sitich?

e 31% muiv

e 27% zen

Zdroj: MEDIARESEARCH, CNP - Internetovd populace CR 15+




4PN

Jake sporty ocenuji zeny

100% Struktura divaka jednotlivych sporti Zdroj: ATO — MEDIARESEARCH — Obecnd populace 4+
0
80%
60% B muzi 4+
(o]
40% Zeny 4+
20% - 46%  45%  43%  43% 4% 37% 46% 479 51% 459
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Medaile a pohlavi

stfibro Moravec zlato Sablikova bronz Soukup

HZeny ®muzi




CT Sport

pred Soci Soci po SoCi

M Zeny M muii




Cesky olympijsky tym

pred Soci Soci po SoCi

M Zeny W muzi




Jarda Jagr

pred Soci Soci po SoCi

® Zeny MW muzi




Martina Sablikova

pred Soci SoCi po Soci

M Zeny M muzi




Gabriela Soukalova

50%

pred Soci SoCi po Soci

M Zeny MEW muzi




Mapa blizkosti

jak se promeénovala vzdalenost stranek behem obdobi
podle pruniku fanousku




Component 2

Pred olympiadou - zpravodajstvi vs. sportovci

Cluster before Sochi 2014

Jaromi

Martina Sabli

Component 1

These two components explain 75.75 % of the point variability.




Béhem olympiady - CT Sport jako dalsi , sportovec”

Cluster Sochi 2014

Component 2
1

Fandime biatlonu

Component 1
These two components explain 75.96 % of the point variability.




Po olympiadé - Bude svet jako drive?

Cluster after Sochi 2014

Fandimglbiatlonu
Gabriel alova
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Component 1
These two components explain 55.68 % of the point variability.




Déekujeme

Hana Friedlaenderova — MEDIARESEARCH
Josef Slerka — Social Bakers
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