Cileni podle zajmu

Jak (nhe)pracovat s behavioralnée cilenou reklamou
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For five

young
friends,

a typical

summer
aftaernoon
drive
becomes a
terrifying
nightmare.
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O ¢em to dnes bude

» Cileni podle oblasti zajmu (Co? Proc?)

» Ukazky a pouceni se z realnych kampani I.
« PauziCka pro vyherce

« Ukazky a pouceni se z realnych kampani Il.

* Rekapitulace a vzkazy na zaver
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Behavioralni cileni
Co?
Proc?




Behavioralni cileni - seznameni

Neni rozhodujici, co kdo o sobeé rika, ale jak se
opravdu chova (i na internetu ©)

» lechnika vyuzivajici informaci o predeslem
internetovem chovani (cookie — pozn.) k dorucovani
reklam podle zajmu uzivatele.”

Zdroje: http://www.youronlinechoices.com/cz/
http://en.wikipedia.org/wiki/Behavioral advertising
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http://www.youronlinechoices.com/cz/
http://www.youronlinechoices.com/cz/
http://en.wikipedia.org/wiki/Behavioral_advertising
http://en.wikipedia.org/wiki/Behavioral_advertising

ProcC? Vice pro vsechny.

« Uzivatel
— Relevantnéjsi (= pomahajici) reklama na jeho oblibenych serverech

« Zadavatel
— investice do reklamy vynalozeny efektivnégji

* Vydavatel/Medium

— efektivnéjSi sprava reklamniho prostoru (mj. vice K€ za méné imps)
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Pouceni se |.




Bydleni v zeleni

...na frekvenci zalezi '’ 2

Produkt: Byty v Praze
Agentura: Performio.cz
Prvozadavatel: SIDI Prague
Cileni: ,Reality”
CTR v prabéhu kampané
—Cileno
— ——— —Necileno
VVydana zobrazeni (ilnprese) v prubéhu kampané
—Cileno
—Necileno
/\ :
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Bydleni v zeleni

CTR brét 7 rezervou Praze od 1,9 mil K&

Produkt: Byty v Praze
Agentura: Performio.cz
Prvozadavatel: SIDI Prague
Cileni: ,Reality”

Zlepseni diky cileni

1. den 8. den
CTR: - 25%
Bounce rate: - 12%
Zhléd. stranky: + 20% + 24%
Délka navstevy: + 25%

Cil (kontakt):

WwWw.seznam.cz



Pauzicka pro
vyherce




A vitezem se stava...

,Kolik behavioralné zacilenych
kampani zrealizoval za obdobi srpen
2012 az brezen 2013 Slevomat.cz?“
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A vitezem se stava...

,Kolik behavioralné zacilenych
kampani zrealizoval za obdobi srpen
2012 az brezen 2013 Slevomat.cz?*

1
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Pouceni se ll.




.poklad az na konci “trychtyre”

Sumava | proquykt: Zajezd se slevou Pariz
3dny | agentura: Performio.cz na 4 dny
pro 2 Prvozadavatel: |

Cileni: Cestovani/Dovolena
Zlepseni diky cileni
Sumava Pafriz
== CTR:
=== Bounce rate: + 3% + 8%
Zhléd. stranky: + 7% + 7%
2 Konverzni pomér: + 8%
: 1 Prum. nakup: Mo —
Vice informaci > Trzby na CPT: Vice informaci >
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..Jdeme po lifestylu a funguje to

Produk: Znackové oblegeni LUXUSNI' MODA
Agentura PerfOI‘mIOCZ exkluzivni slevy na ModniGuru.cz
Prvozadavatel: Modni Guru /!

Cileni: ,Moda a modni trendy”

Zlepseni diky cileni

CTR: + 20%
Bounce rate: -12 %
Zhléd. stranky: + 10%
Délka navstevy: + 10%
Konverze:

Teri na navstévu:



HE

Klicova zjisteni a
vzkazy na zaver




O cem to dnes bylo

« Behavioralni cileni = pouze nastroj
— ZSR bohaté staci
,Mam jasno, kde to ma smysl a kde uz spise ne?*

» Bez spoluprace s klientem to nejde

* Na frekvenci MOC zalezi
,Vydavam adekvatni mnozstvi reklamy podle velikosti oblasti zajmu?“

* Na sladéni kreativy a oblasti zajmu to plati jakbysmet

* Neni cile, neni uspéchu
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Vzkazy na zaver

* Inzerentim
— Ptejte se na reklamu zacilenou podle oblasti zajmuU svych nejlepSich agentur
— Agentury budou mit od Seznam.cz veskeré potfebné info

* Nejlepsim agenturam
— Informujte naSe spole¢né klienty o cileni podle chovani uzivatelu dfive, nez to
za vas udéla account ze Seznam.cz
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EZ2NAM.CS

° /
...nhajdu tam, co neznam!

Dékuji za pozornost

Martin Picek, Manazer reklamy, martin.picek@firma.seznam.cz
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