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1 Stav minuly

Se spolecnosti Tepelna cerpadla IVT spolupracujeme na zlepSovani obchodnich vysledki webu
www.cerpadla-ivt.cz jiz od roku 2006. v CERVENCI ROKU 2011 JSME SE DOMLUVILI na optimalizaci
stranek a zpétnych odkaz(i s VYHODNOCENiIM zA €TVRTY KVARTAL 2011. Na nasledujicich radcich jsem
sepsal kratké shrnuti nasi spoluprace a jeji vysledky.

Pro vyhodnocovani jsme zvolili segment NAVSTEVNOSTI Z PRIROZENEHO VYHLEDAVANI, ktery jsme
OCISTILI O BRANDOVE VYRAZY obsahujici ,,ivt“. Toto ocisténi je nutné, protozZe tuto navstévnost nelze
linkbuildingem pfilis ménit — obvykle jsou na tyto fraze dobré pozice, vysoka mira prokliku a zavisi
tedy predevsim na hledanosti.

Jak je vidét z obrazku 1, pfirozena ndvstévnost od zacatku roku 2011 kontinudlné klesala a oproti
predchozimu roku doslo k vyraznému meziro¢nimu poklesu. Nasim cilem bylo tento trend zastavit
a zvysit tak pfirozenou navstévnost.

® 2011 - Navstévy Organic (bez "ivt") ® 2010 - Navstévy Organic (bez "ivt")

Uno 2011 Bfe 2011 Dub 2011 Kvé 2011 Cer 2011 Cve 2011

OBRAZEK 1 - Srovnani 2011 vs. 2010 (leden - ¢ervenec)

CciL

Zastavit kontinualni propadani pfirozené navstévnosti.
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2 Jak jsme pomohli?

Na zacatku optimalizace pro srovndvace je obvykle nutné analyzovat klicova slova. Protoze s IVT
spolupracujeme delsi dobu, analyza jiz byla k dispozici.

Dulezité je uvédomit si, Ze u vétSiny nasich sluzeb nejde o jejich jednostranné dodavani, ale
0 Uzkou spolupraci postavenou na dialogu. Pracovnici IVT odvedli velky kus prace, predevsim pak
pfi pfipravé nového obsahu.

2.1 On-page — optimalizace uvnitf webu

On-page faktory bylo nutné lehce optimalizovat, prikladem nasich zmén budiz obrazek 2. Kromé
uvedenych Uprav jsme se dale zaméfili na INTERNi PROLINKOVANI, UPRAVU TITULKU a NADPISU,
a PRIDANI NOVYCH VSTUPNICH STRANEK. Docilili jsme tim rozsifeni zabéru vyhleddvacich dotazl, na
které budou mit tyto webové stranky odpovéd.

’ VT Mapa stranek  Napiste nam
Své 4 & onesa |8

s ¥ Svedska tepelna cerpadla ——
PRO OBCHCHG: PARTNERY, PROJEKTANTY
MAJITELE TEPELNYCH CERPADEL IVT A MEDIA|

s UVODNI STRANKA 5 O TEPELNYCH CERPADLECH 3 SORTIMENT 5 REFERENCE 5 O FIRME s CASTE DOTAZY 3 KONTAKT

JSEM ROZHODNUT
PRO TEPELNE CERPADLO!

IVT je pro Vas tou sprévnou volbou

JE PRO ME TEPELNE CERPADLO
VHODNE?

Ziistéte, zda se Vam tepelné erpadio vyplati

PROC JSOU TEPELNA
Vas nejblizSi poradensky a montazni partner pro Interaktivni privodce vbérem tepelného Eerpadia CERPADLA IVT

tepeind cerpadia IVT LEPSi NEZ KONKURENCE?

Vstup do privodce

Zpracovat navrh PR -
M IVT VYTAPI V CR JIZ VICE NEZ 6 500 BUDOV
Tepelna erpadia IVT jsou tak dlouhodobé
nejprodavanéjsi znackou na nasem trhu
B PRODLOUZENA ZARUKA 10 LET

Jako jedini na trhu poskytujeme bez pfiplatku zaruku

1052011 Zlaté Gspordm - SHK o
Jiz zname vitéze souteZe o tepelné Cerpadio! cErii Y,ZDUCH/VZDUCH 10Iel!|a'kf)mprsscr . —
52 000 K¢ L NEJVELS] PRODENI A SERVISHI SITY GR ...

13.8.2011| Predvadéci akce IVT
Predvadéci akce vyrobki IVT v obci Vranné nad
Vitavou

19.8.-21.8.| Dum 2010 - Louny
Vystavovatel: Aquatechnic Zatec

.. vice aktualit VZDUCH / VODA >, = Noviny VI 2011
® Sortiment a cenik 2011

—  ® Prospekt VT

DOPORUCUJEME K PRECTENI

_Tepelné cerpadlo je zafizeni, které prevadi teplo z okolniho prostiedi do vitapéné budovy nebo jim ohfiva teplou vodu. Tepelna cerpadia jsou oblibenym
alternativnim zdrojem obnovitelné energie. Existuje nékolik druhd tepelnj éerpadel podle toho, jestli berou teplo ze vzduchu, vody & zemé a zda ji predavaji vodé
nebo vzduchu.*

INFOLINKA © Copyright IVT 2003-2

Afio Agency |

OBRAZEK 2 - Uprava homepage
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2.2 Zpétné odkazy

Nejdrive jsme se zaméfili na odkazy, které jiz existuji. U odkaz( vedoucich na neexistujici stranky
jsme zajistili presmérovani a u vétsSiny odkaz(i jsme obstarali ZMENU ANCHOR TEXTU tak, aby
odpovidaly obsahu stranek, na které vedou. Zaroven jsme docilili toho, aby BYLY OPTIMALIZOVANY
VSECHNY ODKAzY, které vznikaji v ¢lancich publikovanych IVT NA ROZNYCH INFORMACNICH SERVERECH.
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3 Vysledky po ptil roce

Vysledky nasi prace se zacaly — podle naSich ofekavani - projevovat v fijnu 2011, to znamena

necelé 4 mésice po zahajeni optimalizace. Podafilo se ndm NEJEN ZASTAVIT PROPAD, ktery trval
nékolik mésic(, ale dokonce | PREKONAT ROK 2010.

® 2011 - Navstévy Organic (bez "ivt") ® 2010 - Navstévy Organic (bez "ivt")

Dub 2011 Cvc 2011 Rij 2011
OBRAZEK 3 - Vyhodnoceni spoluprace

V feci Cisel jsme spole¢nymi silami zvedli pfirozenou navstévnost (bez ,,ivt“) za Q4 MEZIROCNE O 54 %.
Spole¢nost Tepelnd cerpadla IVT ale samoziejmé neZije z navstévnosti, ale z konverzi. Pocet
konverzi za vyhodnocované obdobi vzrostl MEZIROENE 0 185 %. Udaj o zvy$eni poctu konverzi je ale
jiz zkresleny dalSimi Upravami, které jsme na webu provedli (z hlediska pouzitelnosti). Proto neni
mozné podle néj vyhodnocovat Uspésnost nasich sluzeb v SEO.

VYSLEDEK

Meziroéni zvySeni navstévnosti za Q4 o 54 %.
Meziro¢ni zvySeni poctu konverzi za Q4 o 185 %.*

* Na udaj o zvySeni poctu konverzi se vazou i Upravy z hlediska pouzitelnosti, které jsme na webu
provedli. Neni proto vhodné podle néj vyhodnocovat Uspésnost sluzeb SEO.
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4

Na této pripadové studii je dobre vidét, Ze optimalizace pro vyhleddvace ma své opodstatnéni
a muZe prinaset zlepSeni obchodnich vysledk(. Je ale tfeba kni pfistupovat systematicky
a dlouhodobé — nelze ocekdvat vysledky béhem nékolika malo tydn.

Abychom zjistili spokojenost s nasimi sluzbami a jejich pfinosy,
ZEPTALI JSME SE MAJITELE SPOLECNOSTI MARKA BLAHY.

1. Jaka byla ocekavani a motivace, se kterymi jste vstupovali do procesu
optimalizace pro vyhledavace?

Zastaveni poklesu ndvstévnosti z prirozeného vyhleddvdni a ndvrat na pfedni pozice
ve vyhleddvacich, ze kterych jsme postupné spadli.

2. Jaké jsou klicové prinosy, které Vam sluzby pfinesly?

Jednoznacné zvyseny pocet konverzi — poptdvek. Druhym efektem je dobré umisténi
ve vyhleddvacich na hlavni klicovd slova, ¢imZ je zvyraznéna silnd pozice nasi firmy
na trhu.

3. Jak se zvySeni pfirozené navstévnosti projevilo na Vasich obchodnich vysledcich?
Vzhledem k velmi dlouhym prodlevdm mezi prvni poptdvkou a objedndvkou, které
jsou v nasem oboru obvyklé, se to projevi v obchodnich vysledcich na konci prvniho
pololeti 2012 a v plné mife pak béhem roku 2013. Pokud zachovdme stejnou
uspésnost nabidek jako v minulosti, miZe se obrat firmy zvysit o desitky procent.

4. Jaky je pro vas nejdllezitéjsi faktor ve spolupraci s Dobrym webem?

Komplexni pohled na problematiku firemnich webi. Kromé obsahu a programovadni

se ndm DW stard o vse. Ve firmé nasi velikosti (20 zaméstnanc() neni mozZné zajistit
stejné kvalitni sluzby a vysledky vyuzitim vlastnich zaméstnancd.
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