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DIGITALNI MARKETING

CkourT ONLINE REKLAMA
Google AdWords, Sklik a dalsi PPC systémy

%/ OBSAHOVY MARKETING

Psani pro web, strategie a tvorba online obsahu

/

E-MAIL MARKETING

Zadny spam, ale Uspé3né newslettery

—Qy  SEO
Optimalizace pro vyhledavace

‘3% SOCIALNI SITE
Facebook, Twitter a dalSi socialni sité pro PR a marketing

/%% WEBOVA ANALYTIKA
Google Analytics a data pro Uspésny byznys

USER EXPERIENCE
UX design a uzivatelské testovani

MOBILE/RESPONSIVE

Mobilni web, responzivni web, mobilni aplikace
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98 %

SPOKO\)ENH'(LH dczMTNfKJ

~Workshop byl skvéle organizovany, lektor predndsel otevrené, vstricné
a prdtelsky. Kromé sSirokého zdbéru skoleni se clovék dozvédél hromadu
zdrojti, ze kterych Ize ddl cerpat, a vyzkousel si nékolik technik. A jako bo-
nus pak jesté dostal 14 dni zdarma moznost e-mailové konzultace

\ s lektorem.”
Dominik Michna, Seznam.cz

~Moc dékujeme za skoleni, které jsme vsichni vnimali velmi pozitivné. Li-
bil se ndm pfristup lektora, ktery zacal uz béhem priprav skoleni. Osobni
setkdni a online dotazniky pred skolenim pomohly pripravit program
pro docela riiznorodou (co se znalosti Google Analytics tykd) skupinu
uZivateld. Samo skoleni probihalo prirozené, vyklad casto prechdzel do
diskuze a zodpoviddni otdzek a my si odnesli to, co jsme potrebovali.”

—_

Jan Priisa, Ceska spotitelna, a. s.

/

»Skoleni predc¢ilo mé ocekdvdni. Dozvédéla jsem se vse potrebné
k tomu, abych mohla zaéit s tvorbou PPC kampani. Skoleni bylo precizné
pfipravené a interakce s lektorem byla skvéld.”

Martina Klasterkova, Lupasofts. r. o.
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»Skoleni bylo vystizné a praktické. Navic se na skoleni sesla skvéld skupina lidi, takZe se s lektorem spolupracovalo
jedna radost. Diky praktickym ukdzkdm a cvicenim mohu Fici, Ze jsem si ze skoleni odnesla maximum co se obsahu
aobsahové strategie tykad.”

Ing. Petra Kfizova, HUDYsport a.s.

Skoleni naprosto spinilo moje ocekdvdni. Ocenuji lektora, pana Daniela Docekala, ktery dokdzal poddvat veskeré in-
formace tak, aby je pochopil i ¢clovék, ktery se v prostrfedi Facebooku moc neorientuje. Jeho vyklad byl aktudlni, profe-
siondlni, srozumitelny, ale hlavné byl poddvdn ,prdtelskou” a zabavnou formou, coz udrZelo vsechny uéastniky v po-
zornosti. Dozvédéla jsem se mnoho zajimavych informaci, typt a , trikii’; které na 100 % vyuZiji. Jesté jednou dékuji!”

Klara Kozohorska, Plzefiské méstské dopravni podniky, a.s.

vy

»Skoleni splnilo na 100 % mé oéekdvdni a rozsitilo mé znalosti v oblasti optimalizace webovych strdnek. Oceriuji viely
pristup celého kolektivu Dobrého webu v¢. kvalitniho zdzemi a organizace celého skoleni.”

Miroslav Kopecky, Mirkop.cz




ry, SKOLENI PPC REKLAMY

»+Vyhnéte se zacdtecnickym chybdam v PPC.”

o
&' LEKTORSKOLENI  Toma:Turek

P

CO SE NA SKOLENIi NAUCITE

® Pochopite principy fungovani PPC reklamy.

w

® Poznate formy PPC reklam aneb PPC nejsou jen ve vyhledavacich.
® Naucdite se, jak spravné strukturovat ucet do kampanf a sestav.

® Ukédzeme si, jak vytvofit efektivni inzerat.

® Poznate specifika systém( AdWords a Sklik.

® Naucite se zaklady optimalizace PPC reklam.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-ppc
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&, §KOLENIi PPC REKLAMY PRO POKROCILE

»~Vyuzijte viech mozZnosti pro efektivni spravu PPC.”

e

LEKTOR SKOLENI  Lukas Foff

)

CO SE NA SKOLENI NAUCITE

i

® Zjistite, jaké jsou moznosti online reklamy v rdmci ndkupniho cyklu internetového uzivatele.

® UkaZzeme si, jak hledat a fesit problémy s PPC reklamou ve vyhledavacich a v obsahovych sitich.
® Naucite se pouzivat analytické nastroje pro zlepseni vykonu inzerce.

® Pozndte, jak vyuzivat moznosti reklamnich uctl pro zlepseni organizace prace.

® Budete pracovat s aplikaci AdWords Editor, kterd vam usnadni a zrychli tvorbu a spravu kampani.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-ppc-pro-pokrocile
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@R, SKOLENi PRAVO VS. ONLINE MARKETING

,Chrante si vlastni obsah a znacku.”

7
&' LEKTORSKOLENi  Zdenék Kuéera

P

CO SE NA SKOLENIi NAUCITE

® 7Zjistite, jak vyuzivat cizi dila pro svoje prezentace.

w

® Poznate, na co si dat pozor pfi tvorbé reklamy na internetu.
® Naudite se, jak v souladu se zdkonem vést komunikaci se zdkazniky.
® Zjistite, jak se vyhnout pravnim problémdm s PPC kampanémi.

® Dokazete se branit, kdyz nékdo zasahuje do vasich prav na internetu.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-pravo-online-marketing

<
=
<
i
==
w
oc
w
=
o
=
o




SKOLENI WEB COPYWRITINGU

=

»Naucte se psdt ispésné texty pro web.”

e

LEKTOR SKOLENi  Jan Ambroz

CO SE NA SKOLENI NAUCITE

i

® Naucite se vytvorit atraktivni a Uderny titulek.

® Pochopite, jak pfipravit spravnou strukturu textu na webové strance.
® Dokazete upravovat text na miru konkrétnimu typu ctenare.

® Naucite se optimalizovat text s ohledem na internetové vyhledavace.

® Poznate, jak opravit a testovat text.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-web-copywritingu
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OBSAHOVA STRATEGIE A CONTENT MARKETING

»Zaujméte zdkazniky kvalitnéjsim obsahem,
neZ md konkurence.”

7
&' LEKTOR SKOLENi  Jan Ambroz

P

CO SE NA SKOLENIi NAUCITE

® Poznate, proc je obsahovy marketing vyraznym trendem.

w

® Dokazete systematicky planovat, vytvaret a rozvijet obsah, ktery spini vase cile a potieby zékaznik(.
® Naucite se navrhnout uzite¢nou obsahovou strategii a zavést ji do praxe.
® Pochopite, jaky obsah vyuzit a které nastroje vdm pomohou.

® Zjistite, co dobrého se mohou firmy naucit od médii a vydavateld.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-obsahova-strategie-content-marketing

10



—Qy SKOLENI SEO

»Zviditelnéte sviij web ve vyhleddvacich.”

e

LEKTOR SKOLENI  Tomas Pospisil

)

CO SE NA SKOLENI NAUCITE

i

® Pochopite, co je SEO a jak k nému spravné pristupovat.

® Poznéte, co je pii optimalizaci dllezité a co viibec dilezité neni.

® Naucite se, jak vybirat klicova slova a jak je efektivné zasadit do struktury webu.
® Zjistite, kde najit upozornéni na chyby.

® Naucite se vyuzivat statistiky navstévnosti, i kdyz Google znemoznil sledovat navstévnost klicovych slov.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-seo
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4 SKOLENIi E-MAIL MARKETINGU

»E-mailing je kandl s nejvyssi ndvratnosti investic.”

2

P

w

7" LEKTORSKOLENI  petr Cikén

CO SE NA SKOLENIi NAUCITE

Zjistite, jak ziskat e-mailové kontakty a pretvofit je v zakazniky.
Pozndte, jak propagacni rozesilku ucinit vice relevantni pro zakazniky.
Naucite se, jak zavést automatizované kampané a co mohou pfinést.
Pochopite, jak e-mailing fidit, zlepSovat a vyhodnocovat.

Naucite se vyuzivat na maximum kanal s nejvys3si ndvratnosti investic.

@ CENA $KOLENI

12

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-email-marketing-prakticky



‘3% SKOLENI JAK NA FIREMNI FACEBOOK

»Nechybujte v komunikaci na socidlnich sitich.”

e

LEKTOR SKOLENiI Daniel Docekal

)

CO SE NA SKOLENI NAUCITE

i

® Zjistite, jaky je marketingovy mix vhodny pro socialni média a sité.

® Ukazeme si, jak vypada cesky i svétovy Facebook.

® Poznate, jaké nastroje mohou firmy na Facebooku vyuzivat a k ¢emu slouZi.
® Zjistite, jak vytvorit firemni stranku, krok po kroku, s fadou praktickych tipa.

® Naucite se, jak firemni stranku spravovat, plnit a provozovat.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-firemni-facebook-prakticky

13



‘3% SKOLENI ONLINE PUBLIC RELATIONS

~Jak délat PR v online svété? Nejen na Facebooku.”

2

@Q\/‘ LEKTOR SKOLENI Daniel Do¢ekal

P

CO SE NA SKOLENIi NAUCITE

w

® 7Zjistite, co je to,digitalni” PR, jaké ma nastroje a co pfinasi.

® Naucite se, jak komunikovat s novinafi a jak je zaujmout.

® 7Zjistite, jak dodavat spravné ,digitalni materialy”.

® Pochopite, proc se bat ¢i nebat krizové komunikace. A zjistite, co rozhodné nedélat.

® Naucite se monitorovat a vyhodnocovat komunikaci a PR, at uz vlastni nebo konkurencni.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-online-pr

14



@ SKOLENI GOOGLE ANALYTICS

»~Naucte se vyhodnotit ndvstévnost webu. A nejen to.”

e

LEKTOR SKOLENi  zdenék Hejnak

)

CO SE NA SKOLENI NAUCITE

i

® Dozvite se, jak najit v Google Analytics to, co potiebujete.

® Spravné porozumite nejdilezitéjsim ukazatelim a grafiim.

® Poznate, co je to konverze a jak méfit hodnotu objednavek z webu.
® Naucite se, jak vyhodnocovat Uspésnost reklamnich kampani.

® | épe poznate své navstévniky a budete umét odhalit slaba mista svého webu.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-google-analytics
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L@ SKOLENI GOOGLE ANALYTICS PRO POKROCILE

o
& LEKTORSKOLENI  Pavel Jasek

P

CO SE NA SKOLENIi NAUCITE

® Dozvite se, které z novych funkci v Google Analytics vam budou uzite¢né.

w

® Zlepsite se ve vyhodnocovéani kampani diky pouzivani reportu Cest s vice kanaly (Multichannel funnels).
® Dozvite se, jak navstévnici vaseho webu utikaji z objednavaciho procesu a kdy byste méli reagovat.
® Nebudete opakovat ¢asté chyby pfi vyhodnocovani dat o navstévnosti.

® Zjistite, k ¢emu slouzi Google Tag Manager a co znamena Universal Analytics.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-google-analytics-pro-pokrocile
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SKOLENI UX: JAK ZAPOJIT UZIVATELE DO DESIGNU

»Zapojte uzivatele do designu a budete mit
jesté lepsi web.”

R

)

LEKTOR SKOLENI Adam Fendrych

CO SE NA SKOLENI NAUCITE

i

® Zjistite, jak dostat ono tajemné ,UX" do designu.

® Pozndte, ve kterych fazich zapojit uzivatele, abyste dostali nejvic muziky za nejmin penéz.
® Naucite se rychlé a efektivni vyzkumné metody, které skoro nic nestoji a zvladne je kazdy.
® Dokazete vytvaret jednoduché a srozumitelné persony.

® Naudite se testovat design s uzivateli klasicky, na mobilech, vzdélené i s o¢ni kamerou.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 450 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-uvod-user-experience
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WORKSHOP UX DESIGN V NAVRHU WEBU

»~Dobry design neni dilem ndahody.
Naucte se, jak na to.”

T
&' LEKTORSKOLENi  Petr 5tédry

P

w

CO SE NA SKOLENIi NAUCITE

Naucite se myslet na lidi, ktefi budou vase uzivatelské rozhrani pouzivat.
Dokazete neplytvat pozornosti uzivateld.
Vyzkousite si vedeni iterativniho kolaborativniho workshopu metodou Design Studio.

Zjistite, jak postupovat od obchodnich cild k behavioralnim - planujeme User Experience

neboli uzZivatelsky prozitek.

@ CENA $KOLENI

18

Bézna cena: 4 950 K¢ bez DPH
Vase cena: 3 950 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/workshop-ux-design-v-navrhu-webu



SKOLENI MOBILNIi RESENI (wes, APLIKACE, RESPONSIVE DESIGN)

»Chystdte se vytvdret responzivni web?”

LEKTOR SKOLENi  Jan Sladek

CO SE NA SKOLENIi NAUCITE
® 7Zjistite, pro¢ vibec resit uzivatele mobilnich zafizeni.
® Naucite se, jak pfistupovat k ndvrhu a spravé obsahu pro mobilni digitalni produkty.
® 7jistite, jak mUze vas produkt fungovat na vice zatizenich (konvergence, tzv. cross-channel).

® Pozndte omezeni a pfilezitosti rliznych zplsob, jak se dostat na mobilni zafizeni: klasicky web + mobilni

verze webu, responsivni web, mobilni aplikace.

@ CENA $KOLENI

Bézna cena: 3 450 K¢ bez DPH
Vase cena: 2 950 K¢ bez DPH kod KATALOG

http://www.dobryweb.cz/skoleni-mobile-web-aplikace-responzivni-design
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LEARNING PROCESS

ZHODNOCENiI Zhodnotime vase soucasné znalosti, zkusenosti
a vzdeélavaci potreby.
\ @

/

CiL & PLAN Stanovw’me (Ell. Vypracujeme c¢asovy plan
a vzdélavaci osnovu.
Pripravime vam na miru kurz, Skoleni, workshop
STUDIUM nebo individualni tréninkovy program.

L

AKCNIi KROKY )

Pripravime vystup, ktery vam bude pomahat dal
se drzet ve vyty¢eném sméru.

—




INDIVIDUALNI A TYMOVE VZDELAVANI

INDIVIDUALNI SKOLENI TYMOVA SKOLENI

PRO MANAZERY ZACINATE?
Komplexni prehled a strategicky Pfipravime vam uvodni Skoleni
pohled na digitalni marketing. pIné praktickych ukol.
PRO SPECIALISTY JSTE JIZ ZBEHLI?

Prohloubime Prohloubime vase znalosti
vase znalosti a dovednosti. a dovednosti na praktickém

workshopu.

PRO NOVACKY

Zaskolime novécky,
aby efektivné zvladli svou praci.

V2DELA VAN
_NA MIRu
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I3 dobrgweb

Dobry web, s. r. o.
Milady Horakové 116/109
160 00 Praha 6

tel: 277 004 680
skoleni@dobryweb.cz
http://www.dobryweb.cz/skoleni



