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Agenda

A

h Potencial OTT sluzeb
h Jak k OTT pristupuji televizni a internetové spoleCnosti

h Jak dostat OTT sluzby na displeje divaku

b Efektivita OTT sluzeb a distribu€nich platforem
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Myty a realita televizniho vysilani

| Jaka je realita

Vi ATSpo mésici,Dospl 15, Vechny T, 640-60

N0 20— — N — 213 el

o V Doba sledovani TV:
Na ,televizi® se 1/2014 — 4:13 / den
nikdo nediva, vse je 1/2009 - 3:50 / den

na Internetu cemeemmn s emd  INTEINEL:
\ 2012 — 2:30 min / den

Zdroj: ATO/ Mediaresearch 2013, STEM/MARK 2012

pRTTr—
I EEEERE DN &

IPTV brzy nahradi '1P5To\/ﬁ gg‘fnsa‘(’}r’]‘gi't‘l’a
pozemni pfijem § '

0 ) Start O2 TV v 2006

2006 2007 2008 2009 2010 2011 202 2013

Zdroj: ATO/Mediaresearch 2013

DVB-T
LTE nahradi 27 vysilacl —99.9% pokryti

) ~5 000 eNodeB — 99%
eMBMS 10 MHz=max.17Mb

DVB-T sité TERRESTRIAL| -TE

@R (FAD
w 1010 /I\




Zajem divakul o TV prijem prostrednictvim terestriky roste

k Penetrace distribuénich platforem na vSech << C C @P
61.7% A

TV prijimaéich v domacnostech - CR
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Zdroj: ATO/Media Research 2013
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Reklama v TV si udrzuje svuj podil
Internet roste na ukor tisku a rozhlasu

A

Internet - 19,4 %

13,3 mid. K&

TV -40,5%
Réadio - 8,5 % 27,8 mid. K&
5,8 mid. K&
OOH-6,2 %
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Tisk - 25,4 %

17,5 mid. K&

Zdroj: SPIR 2013




TV Nova a Prima generuji nejvyssi inzertni vykon
koblasti internetové videoreklamy
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Potencial ristu vynosu z OTT sluzeb je vyznamny,
ale témeér z nulového zakladu

A
Hlavni faktory réistu OTT Odhad rastu v CR

A Zména Zivotniho stylu uPredplatné u Reklama

h Obsah & autorska prava
h Tablety & smartphones
h Pristup k Internetu

hLTE
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Zdroj: iDate, prizkum CRa




Televize je mrtva, rikaji internetovi lidri, jiz mnoho let...

A

h Co je vlastné televize?
h Je to obrazovka?
A Nebo zpusob dorucovani linearniho obsahu?

b Realné aktivity internetovych firem jsou vsak jiné nez prohlaseni lidru
b Snaha dostat se na TV obrazovku prostfednictvim IP
h Snaha vytvaret a vysilat linearni obsah pro vSechny typy zobrazovacu

b Budouci potencial internetovych spoleCnosti v oblasti OTT je vyznamny
b Provazani OTT s internetovymi sluzbami
h  ZkuSenost s aplikaCnim vyvojem

h  Co brani rychlejSimu rozvoji OTT sluzeb
h Nizka penetrace a fragmentace ,Smart TV® trhu
b Nevhodna internetova infrastruktura
b Porodni bolesti pfi vyrobé nebo akvizici obsahu




Televizni spolec¢nosti investuji do OTT znacné
prostredky, vyplati se?

A

b Eliminace propadu TV reklamniho trhu — zdroj novych vynosu

Z Internetu
h Pomaly rozjezd OTT sluzeb . ani
h. Nedostatek kvalithiho obsahu ( ) IVVSI ani
h Technologické komplikace
A Obchodni model w VUTV
b Nevhodna internetova infrastruktura \ nova
N\ PLUS

b Silné stranky televiznich spoleCnosti

h. Dobra znalost divaka EPLAY

h Dlouhodoby vztah s poskytovateli obsahu

h Synergie s linearni TV




Pilotni HbbTV aplikace vygenerovala vyssi click rate nez
dlouhodobé budovany web televizni spolecnosti
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Optimalizace distribuénich nakladu je zasadnim
predpokladem pro uspéch dorucovani jakehokoli obsahu

A

h Priklad BBC
/Distribuce Linearni TV I-player \
Sledovanost 98 % 2 %
Vékova skupina 16-24: 91% Vékova skupina 16-24: 9%
Naklady na o
\distribuci 88% 12% /
h. Co zaznélo na konferenci DVB World 2014
\

/L Watched live TV - 93%
b Time Shift/Catch Up — 5%
h True On Demand — 2%
Q EBU forecasts for 2020 show linear TV will still account for 82% of viewin@
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Distribuce obsahu je a bude nakladovou polozkou.
Kdo ji bude platit?
A TV piijimad

Llnearm DVB-T/S/C SmartTV
HbbTV

WEB TV Internet Hybrld/beTV

(Fixni-Mobilni) STB

o
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oTT memeseoN Tablet

N ) (Fixni-Mobiln) Smartphone

IPTV ( Vlastni IP sit > N
Laptop
PC




Distribuci prémiového obsahu nelze zajistit
prostrednictvim Best Effort sluzby

A

User Generated

Content

\
# Catch-up TV
Mainstream ' " Online
\ Web TV Stores
Independent On‘;line
Content Producers it

== | aggregator

- Sharing
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CRa rozsifuji distribuéni platformu o End-End OTT feSeni
Long Tail Shopping Czech :
' ' ' A\, /2 o’

OTT Content EESKE&
Providers FTA/ RADIOKOMUNIKACE
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! the value chain
Hybrid TV
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Current role in




Televize a Internet se uci spolu zit a vzajemneé vyuzivat
své silné stranky

A

h  Vyznamny potencial internetovych video sluzby ve spojeni s linearni TV

A Pozemni pfijem vyuziva vice jak 60% domacnosti v CR; budouci migrace
na DVB-T2 je pfilezitosti pro rychly rozvoj modernich OTT sluzeb

-

h HbbTV je nejjednodussi a nejrychlejSi zpusob pro doruceni zakladniho
OTT obsahu na mass market

h Naklady na OTT sluzby a distribuci Ize snizit hlavné prostfednictvim
sdilené infrastruktury
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