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PROGRAM KONFERENCE

Moderator konference: Daniela Krupicova

09:00 Oficialni zahajeni

09:20 Cesky Twitter pod lupou

KodPrednasky: CZT01

09:45 Jak ziskat prvnich 1000 followerl a neztratit je

g i[m] Pavel Ungr (H1l.c2)
W Jak aktivné pouzivat Twitter, aby byl zdroj informaci i zabavy. Chcete védét, zda

10:10 Ten jiny Twitter, ktery neznate

Daniel Docekal
Nékde tam venku je jiny Twitter aneb Oh my God—it's full of stars!

KodPrednasky: CZT03

10:30 COFFEE BREAK

10:50 Kdyz svétu staci 140 znaku ...

Jan Simkani€ (Internet Info)
. O vitézstvi rychlosti a struénosti aneb Pro¢ se z Twitteru stava nejvétsi
zpravodajska agentura. #aspoustuznakujestezbylo

KodPrednasky: CZT04

11:05 Od 140 znakud ke 140 fadkdm a zase zpatky

Jindfich Sidlo (Economia)

KodPrednasky: CZT05
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Zaslouzi si Twitter respekt médii?

Michal Ischia (Respekt Publishing)
Pro¢ je Twitter zajimavéjSi socialni siti pro média neZz Facebook. Jak s nim
pracuje tydenik Respekt a co z toho ma.

KodPrednasky: CZT06

Porodni bolesti, které staly za to

Irena Zatloukalova (Seznam.cz)
Inspirujte se pfibéhem vzniku kodexu chovani zaméstnancu na sitich v oteviené a
neformalni firmé (@Seznam_cz) a nase chyby jiz neopakuijte!

KodPrednasky: CZTO7

Réttorika

Marek Picha (Masarykova universita)
Popisi specifické vyjadfovaci postupy vynucené twitterovym formatem prostfedky
rétoriky, nékteré z nich i nebojacné zhodnotim.

KodPrednasky: CZT08

Prekvapeni

Martin Frydl (AC&C, Public Relations), Jan Simkani¢ (Internet Info), Josef

. Slerka (Ataxo Interactive)

KodPrednasky: CZT09

OBED

Jak se hraje Twitter

David Grudl
Jak uspét na Twitteru? Prozradim vam par figld. A nepujde o zadnou magii, staci
pochopit, jak tahle sit dycha.

KodPrednasky: CZT10

Ceska televize a Twitter

Tomas Hodbod’ (Ceska televize)
Jakymi zpusoby Twitter vyuziva vefejnopravni televize a co ji to naucilo.

E%:ﬁ KodPrednasky: CZT11
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14:50 Jsou tfi Twitter ucty opravdu vic nez jeden?

Adéla Konopkova (Vodafone), Ondiej Ullmann (Vodafone)
ProC jsme si ve Vodafonu vytvorili 3 Twitter ucty, jak je rozliSujeme, co nam toto
déleni pfinasi. A pro¢ nas prosté Twitter bavi.

KodPrednasky: CZT12

15:00 Tak trochu jina kampan

Pavla Tomsova
Nebojte se nechat mluvit za svlj brand ostatni #NokiaLumialLaunch

KodPrednasky: CZT13

15:25 COFFEE BREAK

15:45 Tweeting #outofbox

Dusan Muréo (Martinus.cz)
Pouzit’ Twitter mimo jeho prostredie? Skusali ste? ;-) My v Martinus.cz ano a
ukazeme par prikladov, ako to (ne)fungovalo. #casestudies

KodPrednasky: CZT14

16:10 Kterak Ceska pojistovna zkusila prodavat cestovko na Twitteru

Jakub Kienek (Media Factory)
Da se na Ceském Twitteru udélat kampan? @Ceskapojistovha to s pomoci
aplikace vyzkous$ela a ja vam ukaZzu vysledky ;) #dataporn #18plus

KodPrednasky: CZT15

16:30 predpokladany konec konference

Celkové hodnoceni konference: SMS kod: CZT nebo

Ohodnotit pfednasky mizete 2 moznymi zpusoby:
1. Pouzijte QR kéd jednotlivych pfednasek

2. Poslete SMS* na Cislo 720 002 002 ve tvaru ,KodPrednasky 1-5 komentai, kde 1-5 je
znamka jako ve Skole a kod prednasky najdete v programu konference.

*Cena SMS je stejna jako standardni SMS dle vaseho tarifu dle operatora
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PROFILY PREDNASEJICICH

DANIEL DOCEKAL
Nezavisly konzultant

Daniel DocCekal je internetovy publicista, zakladatel internetového
magazinu Svét Namodro, jeden z vlastniki agentury M.LA.
(pozdé&ji koupené Ceskym Telecomem). V Ceském Telecomu
Daniel Docekal zustal a vytvofil portal Quick.cz. Vymyslel a
vytvofil kolektivni weblog Prosty Obc&asnik Originalniho Humoru
(Pooh.cz). Od prosince 2006 se vénoval projektu DigiWeb.cz a
pozdéji pulsobil jako S$éfredaktor iHNed.cz a jako konzultant
nékolik let pracoval naptiklad pro Proximity Prague, Microsoft CR
&i pro Ringier CR, kde se pokou$el o rozjezd Gutenberg.cz, e-
knizniho obchodu a portalu. V roce 2010 pusobil jako $éf pro
strategie a obsah v Tiscali Media, a.s., provozovateli portalu
Tiscali.cz a fady dalSich webd.

MARTIN FRYDL
AC&C Public Relations

Pavodni profesi je novinaf — nejprve v Ceské televizi, pozdsji v
Hospodarskych novinach. Z pozice zastupce S$éfredaktora odesel
zaCatkem devadesatych let do agentury AC&C Public Relations. V
roce 2009 byl podruhé zvolen clenem Vykonné rady APRA.
Vystudoval VSE v Praze a Jazykovy institut v Pekingu.

DAVID GRUDL

David Grudl je spisovatel program0, bloger a pozitkar. V soucasné
dobé se jeho Zivot toCi hlavné kolem Nette Framework, na jehoz
vyvoji se s nadSenim podili, a kdyz zrovna neprogramuje, tak piSe
blogy La Trine & phpFashion nebo Skoli vyvoj webovych aplikaci.
Zajima se také o grafiku a tvorbu uzivatelskych rozhrani.
Pradavno pouzival nick DGX.niphp.cz.

'[OMAé HODBOD
Ceska televize

Tomas se zabyva strategickym postavenim znacek v digitalnich
meédiich. V roce 2007 pronikl do internetového prostredi jako
projektovy manazer sportovnich portalt. Od roku 2009
spolupracuje s Ceskou televizi, kde stoji za interaktivnim
televiznim vysilanim, komunikaci vefejnopravni instituce na
socialnich sitich a mobilnimi aplikacemi. Je také spoluautorem
intreaktivniho diskuzniho pofadu Hyde Park zpravodajské stanice
CT24. Snazi se Ceskou televizi otevfit novym techonologiim a
komunikaénim trendlm. Spolupracuje s fadou dalSich znacek a
digitalnich agentur v Ceském prostiedi.
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MICHAL ISCHIA
Respekt Publishing

Koordinator digitalnich médii vydavatelstvi Respekt Publishing.
Vlystudoval informaéni management a Zurnalistiku na VSE v
Praze. Je zodpovédny za komunikaci tydeniku Respekt a
mési¢niku Bel Mondo v socialnich sitich. Koordinuje vyvoj
internetovych projektl a aplikaci pro digitalni zafizeni. Respekt se
diky jeho fedeni pro &teCky Kindle stal prvnim &eskym periodikem
v Amazonu. SnaZi se propojovat prostiedi redakce tisténého
média s online svétem.

ADELA KONOPKOVA
Vodafone

Od srpna 2009 pracuje na tiskovém oddéleni Vodafonu. V
souCasné dobé pulsobi na pozici zastupkyné tiskové mluvéi a
mimo jiné se stara také o komunikaci na socialnich sitich po PR
strance. Pfed pfichodem do Vodafonu pracovala vice nez tfi roky
v agentufe AC&C Public Relations, kde se starala o externi
komunikaci pro klienta Nokia. Ve volném €ase nejradéji cestuje a
Cte detektivky.

JAKUB KRENEK
MEDIA FACTORY Czech Republic

Mlady a neklidny pfiSel v roce 2011 do digitalni agentury MEDIA
FACTORY, v niz si toho od té doby stihl spoustu vyzkouSet. Mezi
oblasti, ve kterych se naSel, patfi social media, online komunikace
obecné, copywriting, user experience a creative thinking - nebo
jak se tomu fika, kdyz Clovék prosté vymysli rizné véci. Aktualné
spolupracuje s Vodafonem jako Corporate Web Content Owner
(ale vice se mu libi pojmenovani Web Chef, které si sam pro sebe
vymyslel), zlstava vSak stale agenturnim. Ve volném Case se
vénuje internetovému magazinu www.sixpack.cz, morc¢atiim,
swingu, hfe na kytaru nebo lyZovani, kdyz je snih. Ma rad
barcampy a bary. Byl porotcem v soutézi Miss Academia. Jednou
by chtél koufit dymku a vlastnit malou automobilku.

DUSAN MURCO
Martinus.cz

DuSan Murco je country manager Martinus.cz. Martinus je jeho
srdcovka uz od roku 2010, kedy priSiel do Martinus.sk a ako
digital marketing manazér okrem iného spoluvytvaral projekty
Slovensko ¢ita, Knihobeznik alebo Der neprecitanych knih. Od
minulého roku vedie Cesku pobocku Martinus.cz, kde sa stale
stiha venovat aj marketingu a jeho najoblubenejSim projektom je
momentalne Knizni vyzva. Mimo prace beha, cestuje a zbiera
Casopisy.
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MAREK PICHA
Masarykova univerzita

Od roku 2005 pusobim na Katedre filozofie Masarykovy
univerzity, kde se specializuji na teorii argumentace, epistemologii
a filozofii védy. V roce 2012 jsem vydal knihu ,Kdyby chyby:
epistemologie myslenkovych experimentd®. K rozvoji kritického
mysSleni vefejnosti se snazim pfispét i blogovanim na
argumentace.blogspot.cz. Rad bé&ham, tvituji a vedu brnénsky
bridZzovy klub.

JAN SIMKANIC
Internet Info

Je vykonnym feditelem spole¢nosti Internet Info, v niz pusobi jiz
od roku 2001. Vystudoval ekonomii a prekladatelstvi na FF UK
Praha. Prilezitostné se vénuje moderovani (napf. vyhlaseni
ankety KriStalova Lupa) a publicistice (blog Simindr.cz). V
soucasné dobé je pfedsedou Vykonné rady SPIR.

JINDRICH SiDLO
Economia, a.s.

Komentator Hospodarskych novin od listopadu 2010, v oboru od
roku 1992, reportérem 9 let v Respektu a 4 roky v Mladé fronté
DNES, $éf domaciho zpravodajstvi 3,5 roku v Hospodarskych
novinach a 1,5 roku v Ceské televizi, na Twitteru od ¢ervna 2009,
vazné pak od listopadu 2011.

JOSEF SLERKA
Ataxo Interactive

Josef Slerka je zb&hly divadelnik, vystudovany estetik, doktorand
informacni védy, 3éf softwarového vyvoje ve spoleCnosti Ataxo
Interactive a ucitel novych médii na Univerzité Karlové. VSechny
jeho zajmy se protinaji v jednom bodé: symbolické analyze.
Zpusob, jak clovék zije symboly a jak tento svét analyzovat,
mapuje jak ve svych sémiotickych textech, tak ve vyvoji
analytickych nastrojl. V souCasnosti se proto vénuje predevsim
strojové analyze pfirozeného jazyka a nejriznéjSim aspektim
socialnich médii. Kromé& védecké prace mimo jiné zakladal
prekladatelsky Casopis Plav, podili se na organizaci festivalu
Seského jazyka Sramkova Sobotka a je mistopfedsedou
akademického senatu Univerzity Karlovy.
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PAVLA TOMSOVA

Velka milovnice vina a bajkerka, ktera se rada porad usmiva.
Pavla pracovala na pozici marketingové feditelky spole€nosti
Nokia Ceska republika od roku 2007 do fijna 2012. ZastfeSovala
vesSkeré marketingove aktivity spole€nosti, tvofila a realizovala
marketingovy plan a strategii. Soustfedila se na implementaci
inovativnich prvkd do marketingového mixu, rada hledala nové a
neotfelé zplsoby pro uvadéni produktu na trh. Je presvédcena,
Ze marketing se neda délat bez hluboké znalosti cilové skupiny a
kazdodenniho méfeni a vyhodnocovani dat.

ONDREJ ULLMANN
Vodafone

Nékolik let blogoval na MobilManii a podilel se na spravé tamniho
diskuzniho féra. Na zadatku roku 2012 zacCal pracovat ve
Vodafonu, kde spojuje PR tym s tymem péce o zakazniky. Ve
Vodafonu se stara o vSe, co souvisi s komunikaci na socialnich
sitich, zejména ho bavi firemni Instagram a najdete ho za
vétSinou tweetll @Vodafone_CZ. Stara se taky o to, aby vSechny
spravné pfipominky ze socialnich siti nasly svij cil. Ve volném
Case a zejména na cestach mezi Prahou a Chrudimi je Twitter
jeho staly spolucestujici.

PAVEL UNGR
Hl.cz

Pavel Ungr se aktivné SEO a internetu obecné vénuje jiz od roku
2004. Z Et netery v roce 2009 nastoupil pfimo do spolecnosti
Ataxo, kde pracuje jako SEO konzultant pro klienty H1.cz i Ataxo
doposud. Vede tématické webinafe o SEO a Skoleni "SEO pro
markétéry". Pravidelné publikuje ¢lanky zejména o internetovém
marketingu na domovskych blozich Ataxa, H1.cz a na Mediafi ve
Feedu na vikend. Krom SEO se aktivné zajima o socialni sité a
jejich vyuziti. Bavi ho experimenty ve stylu prace Randyho
Fishkina ze SEOMozu a propaguje SEO jako tvorbu zajimavého a
kvalitniho obsahového webu.

IRENA ZATLOUKALOVA
Seznam.cz

Svou profesni kariéru nastartovala v agentufe Ogilvy PR, kde se
starala pfedevsim o komunikaci pro klienty z finan¢ni oblasti (GE
Money Multiservis, finanéni skupina AXA). Nasledné pulsobila v
CSOB jako Specialista externi komunikace a v Hypote&ni bance
jako tiskova mluv€i. V bfeznu 2011 se stala tiskovou mluvci
Seznam.cz. Ma velmi rada ¢okoladu, kavu a hanackou slivovici.
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PARTNERI KONFERENCE

Partneri

AC&C Public Relations nabizi od svého vzniku v roce 1993 full-

PUBLIC RELATIONS geryvice PR sluzby a patfi mezi Top Five PR agentur v CR. S tymem
25 profesionall, certifikatem kvality podle mezinarodniho standardu

d C C CMS a prvotfidnim know-how obsluhuje pfedni nadnarodni a ¢eské
klienty napfiklad z automotivniho sektoru, leteckého pramysilu,

logistiky, ICT, financnich sluzeb nebo FMCG. AC&C PR je &lenem

celosvétové full service sité Action Global Communications

(www.actionprgroup.com) a stfedoevropské sité CEEPR-net (www.ceepr-net.com). Na Ceském
trhu také zastupuje Waggener Edstrom Worldwide (www.waggeneredstrom.com), jednu ze
svétové nejvétSich nezavislych agentur se sidlem v USA a specialistu na zaleZitosti Evropské

agenturou v Ceské cené za PR 2011.

” r Klaboseni.cz umozfiuje vyhledavat v archivu ¢eského a slovenského
klabosenl Twitteru. Sluzba vyuziva interni archiv Twitteru, ktery spolecnost
Ataxo Interactive vytvari pod kédovym oznaCenim Vrab&ak. Pokud
mate zajem o sledovani dalSich socialnich siti, doporu¢ujeme vam komeréni sluzbu Ataxo Social
Insider, ktera vam pomlze zorientovat se nejen v Twitteru, ale také Facebooku, blozich,
diskusich a podobné.
Systém funguje na cyklickém prochazeni publikovanych pipnuti, neni proto zcela real-time.
Nemame mozna vSechna pipnuti ¢eskych a slovenskych uzivateld Twitteru, ale mame jich
hodné. Uzivatele rozpoznavame jak podle jazyka (najdete zde tedy i Cechy a Slovaky Zijici v
zahranici), v budoucnu budeme pfidavat i uZivatele podle lokace (tedy i jinymi jazyky piSici
uzivatele, ktefi se nachazeji v CR a na Slovensku).

Medialni partneri

MARKETH'NG Jsme volné uskupeni studentl, absolventl a prednasejicich na

oboru Marketingova komunikace a public relations na Fakulté
socialnich véd Univerzity Karlovy. Na§ web vam pfinasi aktualni udalosti v oboru, nejnovéjsi
vyzkumy, publikace a vlastni komentare.

MediaGuru.cz je zpravodajskym webem o médiich a reklamé. Je urcen

lidem pracujicim v médiich na vSech urovnich fizeni, reklamnim

zadavatelim, agenturam, ale i Siroké verejnosti, zajimajici se o média a

reklamu. Provozovatelem webu je medialni agentura PHD, ktera pfiSla s

napadem pfinaSet medialni zpravodajstvi a edukovat vSechny uZivatele,

ktefi s médii kazdodenné pracuji, v roce 2007. Na jafe roku 2011 proSel
web obsahovymi a grafickymi zménami s cilem zafadit se mezi nejrespektovanéjsi zdroje o déni
na Ceské medialni scéné. Vedle zpravodajskych informaci a analyz o vyvoji ¢eskych médii
obsahuje i komplexni medialni slovnik, objasfujici pojmy z médii, dale informace tykajici se
zakladl medialniho planovani a prehledl tuzemskych mediatypu.
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Strategie, mésicnik o reklamé, médiich a marketingové komunikaci,
STRATEGIE vychazi od ledna 1993 jako prvni ¢asopis tohoto druhu na ¢eském
trhu. Podle minéni respondentll ma tradici, vliv, kvalitu a vlastni

odborné renomé. Je to titul, ktery ve svém oboru udava smér,
standard a pfinasi analyticky pohled. VSeobecné maji ¢tenafi ke Strategii dlouholetou divéru.
Jde o komplexni titul, ktery poskytuje orientaci a vzdélani v oboru a je pro lidi z branzZe
nepostradatelny.

Tyinternety.cz jsou svézi zpravodajsky server ze svéta socialnich

médii, startupd, viralnich kampani a vibec vSeho, co déla sou€asny

internet tak strhujicim a zajimavym mistem. Snazime se inspirovat i
varovat, nejen prostfednictvim ¢lankl, ale také poradanim seminarl &i konference Social
Marketers Summit. A vibec nejradéji davame prostor zajimavym osobnostem ¢eského internetu.

Organizator

Jiz 15 let je Lupa.cz prlvodcem internetovych profesionall i

I lj I: GZ fanouskd online technologii. Zatimco dfive méfila hlavné rychlost

- pfipojeni, dnes poméfuje uUspéchy internetovych projektl, tepe

nedvary, analyzuje nové pfilezitosti a malo viditelné souvislosti.

Internet se méni pfed ocima, ale jedna jistota zlstava: ¢lanky na Lupé vydavané o pul sedmé, za
kterymi hrdé stoji Séfredaktor David Slizek & spol.

Produkce

Internet Info poskytuje obsah s pfidanou hodnotou. Nabizi odbornost

- . na webu, konferencich, seminafich a Skolenich. Nastoluje unikatni
. . témata, pfinasi souvislosti, stavi na osobitosti osobnosti a objektivité
internet J info informaci s pfesnym zasahem. Praveé proto ¢te zpravodajské servery

spole¢nosti Internet Info vice nez 1,8 milionu lidi mésicné.
Internet Info vydava specializované servery o IT, internetu, telekomunikacich, novych
technologiich, podnikani, financich, danich, digitalnim vysilani a Zivotnim stylu. Pofada desitky
vzdélavacich akci a provozuje TUESDAY Business Network, socialni sit v redlném svété
pro firmy a profesionaly.




